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MARKETING BIRKAKKAL

JUHE, EGY ALLATI JO REKLAMESZKOZ!
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Meghdkkentd és szérakoztatd marketingkommunikdcios eszkézt kerestink? Megtaldltuk!

A holland autdpdlydk mentén online szalldsfoglalét népszerdsitd birkdk, a Norvégidban és

a Feroer szigeteken barangold, kameradval felszerelt juhok vagy éppen az egyik nagy elektronikai
mdrka LED-fényekkel vilagitd gyapjasai mind azt bizonyitjak: a kreativ kampdnyokhoz néha elég
egy csapat juh, és az otlet maris vildghird lehet. A szilveszterhez kézeledve cikkliinkben bemutat-
juk ezek kézil a legmerészebb és legmeglepbbb példakat. Mint Iatni fogjuk, a birkakat hasznalo
markak kézt van vonatjegyfoglald alkalmazds, CRM-rendszer, ir whiskey, de még hulladmvasdut is.

Mi tdébb, a juhok tarsadalmi célu kampanyokban is el6kertilnek. S6t, eqgy reklamugyndkség egye-
nesen ugy dontétt, hogy inkabb a birkaknak helyezi ki az oriasplakadtjdt, és nem az embereknek.

Hel.“{

{Uut Grunn)

A holland autdvezetdk azt hitték, kdprazik a szemuk, amikor

kék-lila birkakat véltek latni az Ut mentén. 2006-ban ugyanis
a holland autopalydk melletti mez&dkdn kék takardkkal lefe-
dett juhok jelentek meg, lila ,hotels.nl” felirattal. Az akkor
néhany éves online szallasfoglaldonak nem volt nagy mar-
ketingbudzséje, ezért enhez a kreativ eszkdzho6z folyamo-
dott. A 144 legelészd birka pedig megtette a hatasat: a roluk
készUlt fotdk bejartak nemcsak Hollandiat, de az egész vila-
got, és a kampany 2006-ban tobb dijat is nyert. Persze voltak,
akik aggalyaikat fejezték ki, példaul azért, mert az emberek
lelassitottak vagy éppen megalltak az utakon, hogy fotdkat
készitsenek a juhokrol. A céget tobb telepulés is feljelentette,

mondvan, igy kikerulik a kozterUleti reklamozas szigoru sza-

balyait. Egyes allatvédé szervezetek is a kétségeiket fejezték
ki. Végul pénzbirsagot kapott a cég, és a birésdg megtiltotta
a hasonlo reklamtevékenységek folytatasat. A ktlénds kam-
pany azonban a hotels.nl-nek jéval tobb bevételt hozott, mint
amekkorara a birsag rugott, és a markaismertsége és a piaci
részesedése is jelentdsen nott.

Nagy-Britanniaban az Alton Towers vidampark inditott hasonlo
kampanyt 2013-ban Uj hulldmvasutja, a The Smiler népszerU-
sitésére. A kampany soran szaz birkat festettek le a hulldm-
vasut jellegzetes, spiralis logdjaval, amely két szemet és egy
szajat formal. Ugy vélték, ez remek eszkoz lehet, hogy felhiv-
jak a figyelmet az akkoriban vilagrekorder, 14 hurkos hullam-
vasutjukra. Maga a kampany azonban vegyes fogadtatasban
részesult: egyesek kreativnak és szorakoztatonak talaltak, mig
masok allatvédelmi aggalyokat fogalmaztak meg a birkak

ilyen jellegl felhasznaldsa miatt.
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* EXTRENE SKEPUEROING

Ennél joval kreativabb volt a Samsung, mely 2009-ben beve-
zette az extrém pasztorkodas, avagy extrém juhterelés fogal-
mat. A projekt egész pontosan az Extreme Sheep LED Art nevet
viselte, a Samsung LED-tévék smart technologidjat kiemelve
és azt 6sszekapcsolva a smart dogs és smart shepherds fogal-
makkal. A YouTube-on 21 millid megtekintéssel rendelkezo,
immaron 15 éves rekldam meég ma is szorakoztatd. A videdban
azt latjuk, ahogy walesi fehér és fekete szinl juhokat LED-fé-
nyekkel szerelnek fel, majd kiengedik ket a sététbe. A juha-
szok, valamint a tereldkutydk segitségével a birkak alakzato-
kat formalnak, példaul egy éridsjuhot vagy éppen Mona Lisa
képét, de a végén a tlzijaték sem marad el. Ez 6nkéntelenl
is mosolyt csal a nézék arcara, és biztosan elmesélik bara-
taiknak. Nem csoda, hogy az ,Extreme Shepherding” mind
a mai napig szerepel a virusreklamokrol sz6l6 eléadasokban
és kdnyvekben mint emlékezetes megoldas.

NE LEGYEL BIRKA!

A trainline.com ugyanebben az évben, azaz 2009-ben masfajta
megkozelitéssel élt, amikor birkdkat hasznalt fel vonatjegy-
foglalasi szolgaltatasa népszerulsitésére. A juhok forgalmas

nagyvarosokban, példaul Londonban és Manchesterben tln-

Knitwit. Paid full price at the station.

Clever clogs. Saved 39%.  thetrainling.com

L

Click here to save on train tickets. thetrainline com

tek fel a ,birkanyajként” viselkedé utasokat szimbolizalva, akik
hagyomanyos modszerekkel vasarolnak jegyet. A cél az volt,
hogy az embereket az online jegyvasarlasra 6sztondzzék -
hangsulyozva annak kényelmét és koltséghatékonysagat -,
melynek keretében akar 30-40 szdzalékos kedvezmény-

nyel lehet jegyet venni.

SELLING TO

Az amerikai Siebel Systems hasonld megoldéashoz nyult, ami-
kor Ugyfélkapcsolat-kezel6 (customer relationship manage-
ment, CRM) rendszerét rekldmozta. A marketingesek ugy
dontottek, ahelyett, hogy a CRM-szoftver szamtalan felhasz-
nalasi modjat probalnak bemutatni ktldénbdzd cégek sza-
mara, inkabb egy olyan vallalatra ésszpontositanak, amely-
nek nincs szUksége ilyen rendszerre. Egy olyan ,varazslatos”
cégre, amelynek Ugyfelei engedelmesek, kdbnnyen iranyit-
hatdk, és soha nem okoznak problémat - vagyis egy olyan
vallalatra, amelynek Ugyfelei sz6 szerint birkadk. A kampany-
hoz egy orszagos birkavalogatast tartottak, amelynek soran
megtaldltak a fészereplét, egy Flossie nevl juhot. Egy kali-
forniai hegytetdn szerveztek egy rendkivuli fotdézast, amely-
nek eredményeként Flossie egy iddre ,sztarrd” valt. A cég
némi csavarral azt igyekezett hangsulyozni, hogy a Siebel
CRM-szoftverére épp azoknak a vallalatoknak van szUkséguk,
amelyeknek Ugyfelei nem ,birkak”. Egyben azt is megmutatta,
hogy a valds Ugyfelek kezelése sokkal dsszetettebb feladat,
mint a ,birkak” iranyitasa.

Az észak-irorszagi Bushmills Irish Whiskey mindezt sok-
kal direktebben kommunikalta, amikor 2023-as Szent Pat-
rik-napi kampanyaban azt mondta: ,Don’t be a sheep’, azaz:

.Ne legyél birka”. A cél az volt, hogy a megszokott markak

helyett az emberek az 6 brandjlUket valasszak. Ezért egy New




MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

York-i barban négy birkat -Jim, Jack, Jamo és Johnnie - enged-
tek szabadon, utalva a gyakran rendelt whiskey-kre: Jim Beam,
Jack Daniels, Jameson és Johnnie Walker. Az eseményrél
készult vided arra buzditotta a fogyasztokat, hogy ne kovessék
a tdmeget, hanem probaljak ki a Bushmillst. Meglehetdsen
sajatos formaja volt ez annak, hogy felhivjak a figyelmet a vilag
egyik legrégebben muikodd whiskey-leparldjara, amely még
1608-ban kapott hivatalos mikodési engedélyt.

TARSADALMILAG FELELOS BIRKAK

Ha mar bush, akkor ennek jelentéséhez ('bokor, bozotos,
vadon’) kapcsoldédik a kovetkezd példa, ami a bozottlzek,
fUtlzek kapcsan jelent meg. Dél-Walesben ugyanis az ilyen
tlz rendszeres probléma, és az esetek jelentds hanyada gyuj-
togatas eredménye. Egy kutatasbol kiderUlt, az ott é16 fia-
talok egy része Ugy gondolja, hogy a gyujtogatas egyfajta
tarsadalmi norma, merthogy ,mindenki ezt csinalja’, illetve
,apam és nagyapam is ezt tette, j6 kis moka’". Ezért az ilyen

bozottlzek, fUtlzek klilondsen a husvéti iskolai szUnetben

[EEITEENEERE 22-00 | W CEUBERATE GRASS FIRES IN THE LASTYEAR.  THOSE IN THE BERN)

szaporodnak el. Ebben a helyzetben kellett valaki olyat talalni,
aki egyértelmuen, de baratsdgosan magyarazza el a helyi fia-
taloknak, hogy ezek a tlzek mekkora kart okoznak.

igy esett a valasztas Bernie the Sheepre, egy karizmatikus
barany karakterére, aki a Facebookon kommunikalt a célcso-
porttal. A kampany el6szor 2010-ben futott, akkoriban ez volt
a fiatalok elsé szamu kdzdsségimeédia-platformija, és akkor
még elsdsorban a fiataloké volt, ezért is volt j6 valasztas. Ber-
nie a social medidban elmagyardzta, hogy a gyujtogatds nem
csupan kartékony, de még csak nem is mend, és helyette
pozitiv kozdsségi viselkedésre batoritott. A 2010-es pilotprog-
ram eredmeényeként a vartnal 46 szazalékkal kevesebb fltlz
tortént, ami 120 ezer font megtakaritast jelentett. Az ered-
ménnyel a Dél-walesi TlUzoltoé- és Mentdszolgalat, valamint
a Cardiffi Egyetem is elégedett lehetett, amelyek szintén részt
vettek a kampanyban.

Ugyan Bernie the Sheep egy figura volt, de valédi birkak aka-
dalyoztak meg a skociai Dumfries és Galloway régidban egy
garazdat 2023-ban. A helyi renddrség egy férfit Uldozott, aki
gyalogosan probalt elmenekUlni a hatdésagok elél. Meneku-

lés kdzben egy mezédn futott at, pontosabban csak szeretett

volna. Ott ugyanis egy juhnyaj allta utjat, megakadalyozva
a tovadbbhaladasat. A rendérség kdszonetet mondott a bir-
kadknak a kdzdsségi médidban, humorosan megjegyezve, hogy
a ,gyapjas kollégak” segitsége nélkul nehezebb lett volna
az elfogas. Az eset széles koru figyelmet kapott, és a kdzosségi
médiaban is sokan megosztottak a torténetet.

A fenntarthaté megoldasairdl ismert Sheep Inc. 2023 okto-
berében mutatta be Uj, mesterségesintelligencia-alapu kam-
panyat. Ennek célja az volt, hogy a vasarldkat kdzvetlenUl
osszekapcsolja a gyapjut add birkakkal, hangsulyozva a ter-
mékek eredetét és a fenntarthatésag fontossagat. A vasarlok
egyedi QR-kodok segitségével kdvethetik nyomon a gyapju
utjat a farmtol a kész termeékig, betekintést nyerve a gyar-
tasi folyamatba. A kampany célja a transzparencia nove-
lése és a fogyasztdok tudatossaganak erdsitése volt a fenn-
tarthato divat terén.

JUHTURA

A norvég turisztikai hivatal, a Visit Norway 2016-ban ugy dén-
tott, hogy az orszag termeészeti szépségeinek és kulturalis lat-
nivaldinak népszerUsitésére az a legjobb megoldas, ha juhokat
hasznalnak. A kampany hattere, hogy Norvégidban a kezdetek
ota fontos a barangolas, vandorlas, turazas, és 1957-ben ezt
a jogot még térvénybe is foglaltdk. De hemcsak az embe-
rek kerekednek fel turazni, hanem minden évben kétmillié
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birkat is szabadon engednek az orszagban. 2016-ban négy
juhot kamerakkal szereltek fel, igy nyomon lehetett kovetni
online a barangolasukat. A birkdknak nemcsak nevuk volt,
de perszonajuk is: Lars, the foodie, Frida, the adventurer, Erik,
Mr. Chilled és Kari, surfer chick. Szabadjara engedéslk eldtt
mindegyikukkel készult egy valdosagshow-khoz hasonld bemu-
tatkozofilm: igy kiderUlt, hogy Frida a fjordok szerelmese, mig
Erik a déli partvidék nyugodt életét szereti élvezni, kiemelve
igy egyben a régiok egyediségét.

A ,Sheep with a View” kampany minddssze par hénap alatt
rendkivul népszerl lett, és rengetegen fedezték fel online
a norvég tajakat a birkak perspektivajabsl. Utjukat a sheep-
withaview Instagram-oldalon is kovetni lehetett, ahova ren-
geteg lajk, komment és megosztas érkezett. Csak az Egyesult
Kirdlysdgban 6,3 millids elérést produkalt a kampany, 850
ezer videdmegtekintést, 84 ezres engagementet és 14 ezer
Instagram-kovetét hozott. A felmérések szerint raadasul a visz-
szajelzések 98,8 szazaléka pozitiv volt. A kreativ és szérakoz-
tatd megoldasrdl a nemzetkozi sajtd is beszamolt, igy rovide-
sen Mmas turisztikai hivatalok is birkakrol kezdtek el posztolni,
tobbek kozt a visitfrance, a visitscotland, az ilovegreatbritain
és az inspiredbyiceland Instagram-oldalon is megjelen-
tek birkas tartalmak.

A legtovabb azonban Ferder jutott, amely ugyanebben
az évben, 2016-ban a ,Sheep View 360°" kampanyaval hivta
fel magara a figyelmet. Az dtlet apropdjat az adta, hogy 2016-
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ban a Google Street View-n még nem volt elérhetd a tavoli
Ferder szigetek. Ezért a helyiek egyedulallé megoldast talaltak
ki: birkakra szereltek 360 fokos kamerakat, amelyek a legel6-
kon és dombokon jarva rogzitették a szigetcsoport természeti
szépségeit. A kamerak mellett GPS-nyomkovetdket is hasz-
naltak, hogy pontosan dokumentaljak a birkak altal megtett
utakat és a rogzitett helyszineket. Az igy készult anyagokat
feltdltotték az internetre, bemutatva a szigetek tdjait. A kam-
pany jelentés nemzetkdzi médiavisszhangot kapott, sét, végul
a Google is reagalt, elkuldve sajat Street View-autoit és -csapa-
tat a szigetek feltérképezésére. A kreativ megkodzelités ered-
ményeként a szigetek turizmusa 30 szazalékkal ndvekedett
a kdvetkezd négy évben, és a torténet szerint 2017-ben egy fil-
lért sem kellett Ferder turisztikai marketingbUdzséjébdl kolteni.

MARKETING BIRKAKNAK?

A kulonleges példakat vélhetbéen még sokaig lehetne sorolni,
de zarjuk egy reklamugynokség, a DDB esetével, amely 2021-
ben megujult markaigéretét egyenesen birkdknak mutatta
be. A kettds jelentést hordozé ,Unexpected Works” szlogen

UNEXPECTEDWORKS.COM

egyrészt utal arra, hogy a DDB reklamugyndkség milyen izgal-
mas, varatlan, meglepd munkakkal all eld, de arra is, hogy ezek
a megoldasok remekUl mikddnek a fogyasztok meggydzésére.
A kampany keretében egy oridstabla is készUlt, melyet egy,
az Uj-zélandi Garstonban talalhatd juhfarmon helyeztek el.
Ezen nagy betlkkel az olvashaté: ,Unexpected Works”, emellett
még az unexpectedworks.com webcim is megtalalhato rajta.
Garston telepUlésnek ugyanakkor mindodssze szaz lakosa van,
igy a kampany aligha szélhatott nekik, annal inkabb az itt élé
40 ezer birkanak. Vélhetéen azonban a fé cél az volt, hogy
a kulénds megoldasrol beszamoljon az offline és az online
meédia, ezzel is megmutatva, hogy a varatlan és kreativ meg-
kozelitések publicitast teremtenek.

A cikk végére érve mar csak az a kérdés maradt, hogy
marka él

melyik magyarorszagi majd elbszor ezzel

Juhé, ez izgalmas lesz!



