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Idén negyvenéves a vilag legismertebb tévéerekldmja, az Apple 1984-es Big Brother-szpotja.
A reklamszakemberek nemcsak jol ismerik, de azt is tudjak, hogy miért lett ilyen sikeres. Mert
a Super Bowl egyik rekldmsziinetében adtdk le. Mert Ridley Scott rendezte. Mert az Apple
nekiment benne az IBM-nek. Mert a szamitogépek kategdridja olyan fontos volt a fogyasztoknak.
Mert olyan egyedi volt az 1984 cimu regényre valo utalds. Mert a film megtestesitette az egész
Apple-filozofiat. Mert a teljes cégvezetés egy emberként allt mogé. Mert csak egyetlenegyszer
adtdk le a tévében. Mert az elkészitése nagyon sokba kertlt. A helyzet az, hogy bdr részben ezek
mindegyike igaz, de teljes egészében egyik sem.
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A Super Bowl 1984. januar 22-i dontbjének szUnetében 21-3-
at mutatott az eredményjelzé a Los Angeles Raiders javara.
A tévénézék reménykedtek benne, hogy a Washington
Redskins dsszeszedi magat, és egy kicsit izgalmasabb lesz
a meccs, am az izgalmat nem a jaték, hanem egy reklam
hozta. A harmadik harmadban egy touchdown utan a téve-
képernyd feketére valtott, és egy kuldénds, 60 masodperces
film vette kezdetét.

A filmben szlrke rabruhdba 61t6zott, kopasz emberek mene-
telnek, illetve egy nagy teremben fegyelmezetten Ulnek, és
kifejezéstelen arccal, agymosottan bamulnak egy hatalmas
monitort. A képernydn egy nagy fejet latunk, a Nagy Testvért,
aki igy szonokol: ,A mai napon Unnepeljuk a dicsé évforduldjat
az informacidtisztitasi direktivdknak. El6szor a torténelem-
ben egy olyan, tiszta ideoldgiat, ahol minden egyes dolgozd
kiteljesedhet, biztonsagban azoktol a kartevéktdl, akik egy-
masnak ellentmondd igazsdgokat szallitanak. Gondolataink
egységesitése nagyobb fegyver, mint barmilyen hadsereg
a foldon. Egy nép vagyunk, egy akarattal, egy céllal. Ellensé-
geink halalra fogjak magukat beszélni, mi pedig eltemetjuk
6ket a sajat zUrzavarukba. Gyézni fogunk!”

Mikdzben a szonoklatot halljuk, és szlrkéskék szinben latjuk
az azt hallgatd tomeget, egy szines szerepld is megjelenik:
egy fiatal holgy élénkpiros révidnadragban és fehér pdldban,
rajta a Macintosh sziluettjével, egy kalapaccsal a kezében
rohan. A regénybeli ,gondolatrenddrség” négy tagja, roham-
sisakosok Uldozik, am meég miel6tt elkapnak, meglenditi
a kalapacsat, és egyenesen az 6ridsi monitor kdzepébe hajitja.
A monitor kifehéredik, a terem megvildgosodik, a robbanas
alatt pedig a kdvetkezd szdveg jelenik meg és hangzik el:
,Januar 24-én az Apple Computer bevezeti a Macintosht. Es
latni fogod, hogy miért nem lesz olyan 1984, mint az »1984«."
Végul, mintegy kontrasztként a film szlrkéskék vilagaval, meg-

jelenik az Apple akkori, szivarvanyos logdja.

SUPER BOWL, SZUPER REKLAM

Alig ért véget a rekldam, a tévécsatorna telefonjai elkezdtek
csOrogni, szerte az orszagban. Mindenki azt kérdezte: ,Mi volt
ez?" Nem a mérkdzés lett a sztori, hanem a rekldm - igaz,
az Apple-nek szerencséje is volt, ez volt ugyanis a Super
Bowl egyik legunalmasabb ddntdje, 38-9-es Los Angeles
Raiders-gybzelemmel.

Jo6, jo, de hat a Super Bowl amugy is a rekldmokrol szol - mond-
hatnank. Ma mar igen, de ez 1984-ben még egyaltalan nem
volt igy! lgazabdl épp az Apple filmjének sikere inditotta el
a Super Bowlon vald reklamozas oruletét. Egy évre ra mar
sorban alltak a rekldmozdk, hogy itt hirdessenek, hatha 6k
is olyan emblematikus reklamot készitenek, mint az Apple.

1984-ben maga a Super Bowl sem volt még akkora nagy szam.
A marka eredetileg nem is itt akart reklémozni, hanem a Col-

lege Bowl-meccsen, januar 1-jén. Egyrészt akkoriban ennek

nagyobb volt a nézettsége, mint a Super Bowlnak, masrészt
a filmhez az év eleji bemutatas passzolt volna a legjobban.
Az Ugyndkség, a Chiat/Day attol is félt, hogy mas markak is
lecsapnak a parhuzamra: az 1984-es naptari év és Orwell regé-
nyének kapcsolata tul egyértelmunek tlnt. Nagy szerencsé-
jukre azonban egyetlen reklamozo sem élt ezzel sem a College
Bowl, sem a Super Bowl szUnetében.

A siker tehat nem feltétlenll annak volt kdszénhetd, hogy
a Super Bowl alatt adtak le a reklamot. Akkor biztosan annak,
hogy Ridley Scott rendezte - gondolhatnank. Az 1979-es
Alien és az 1982-es Szarnyas fejvadasz rendezdje Snmaga-
ban is garancia lehetett a sikerre. Igen am, de Scott rende-
zett mar egy reklamot az Apple-nek 1983-ban, amelyben
egyenesen Kevin Costner szerepelt egy kutyaval kozosen -
am a Lisa modellt beharangozd filmet teljes érdektelenség
fogadta. Pedig abban is a markahoz mélté bator mondatok
hangzottak el: ,Nemsokara csak kétféle ember lesz. Azok,
akik komputert hasznalnak, és azok, akik Apple-t.”
Rendben, ha nem a Super Bowl és nem Ridley Scott volt
a siker oka, akkor biztosan az, hogy az Apple ennyire neki-
ment a filmben az IBM-nek. A helyzet azonban az, hogy ez is
csak félig igaz. A Big Brother valéban utalt a Big Blue-ra, ami
az IBM beceneve. Maga a film is szlrkéskék hattérben jatszo-
dik. Steve Jobs is leginkabb az IBM-et tartotta az uralkodo-
nak, a Nagy Testvérnek. Sok tekintetben azonban az Apple
igazi versenytarsa ekkoriban nem az IBM volt, a legjobban
fogyo asztali szamitdgép a nyolcvanas évek elején ugyanis
nem mas volt, mint a Commodore 64. Talan az 1984 film
is szerepet jatszott abban, hogy ez a brand a kilencvenes
évek elejére mar nem tudta tartani a lépést az Apple-lel és
mas konkusensekkel. Mas értelmezések szerint a filmben
a Big Brother elleni harc azért sem az IBM elleni kGizdelmet
mutatja be, mert a rekldm sokkal inkabb a konformitas elleni
harcrdl szol, és hogy az Apple mennyire kuldnleges.

Azt is tudni kell, hogy 1984-ben a szamitégépek vildaga még
gyerekcipdben jart. A bonyolult komputerek elsésorban Uzleti
korokben terjedtek el, bonyolult mulveletek kiszolgalasara -
az emlitett Kevin Costner-szpotban is Uzletembert alakit a szi-

nész. Az dtlagember szamara a szamitdgépek elérhetetlennek
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tlntek, tele komplikalt parancssorokkal és gyenge grafikaval.

Persze Steve Jobs épp arra torekedett, hogy ez ne igy legyen.
Mar fiatalon is lenylg6z6 magabiztossdggal beszélt a sza-
mitdgépek jovojérdl és arrdl, hogyan valhatnak az emberi
elme biciklijévé. 1982 februarjaban, két évvel a hires rekldm
megjelenése el6tt mar a Time magazin cimlapjan szerepelt
- minddssze 27 évesen.

Maga az 1984 cimu Orwell-regény sem volt feltétlenul nagyon
hires a széles kozonség korében, az azonos cimu filmadapta-
cio pedig csak 1984 oktoberében jelent meg, joval a reklam
bemutatdsa utan. A jelenetnek tehat annyira erésnek kellett
lennie, hogy arra is hasson, ahogy a disztépikus, Nagy Testvér
uralta vildgban egy bator fiatal né az Apple Macintosh segit-
ségével dsszetori a konformitadst, és utat nyit a szabadsag-
nak, aki nem ismeri a regényt. A rekldmnak egyértelmuien
at kellett adnia Jobs azon elképzelését, hogy a szamitdgé-
pek hogyan demokratizalhatjak a tudast, és szabadithatjak
fel az embereket. llyen értelemben az Apple 1984 reklam
nemcsak Ugyes marketingfogas volt, hanem manifesztum
is a komputerek forradalmardl.

Erdekesség, hogy a ,you'll see why 1984 won't be like »1984«"
szlogent a Chiat/Day reklamutgyndkségnél Brent Thomas
copywriter, Steve Hayden art director és Lee Clow kreativ-
igazgatd mar1982-ben kitalalta. S6t, a torténet szerint tobb
Ugyfélnél is hazaltak vele, tobbek kdzdtt az Apple-nek is fel-
ajanlottak az Apple Il reklamozasahoz, de akkor elutasitot-
tadk. Ugyanigy nem hasznaltdk az Apple Lisdhoz sem, ami
Jobs lanyardl lett elnevezve. A Macintosh megjelenésekor
azonban ismét elékerult a mondat, Steve Jobs ugyanis for-
radalmi terméknek latta a Macintosht, aminek révén széles
korben elterjedhet a szamitégép, és forradalmi kampanyt

szeretett volna neki.

EGYSZER ES TOBBSZOR

Akkor minden bizonnyal azért ez minden idék legismertebb
tévéreklamja, mert megtestesitette az Apple filozofiajat? Nos,
ez sem teljesen igaz. Eppenséggel az Apple teljes igazgatéta-
nacsa utalta, amikor bemutattak nekik. Minddssze két kivétel

akadt: az akkori marketing- és salesvezetd, Floyd Kvamme,

valamint az egyik tulajdonos, Steve Jobs. Utdbbiak elézetesen
levetitették a cég értékesitdinek a szpotot, és lattak, mek-
kora hatast gyakorol rajuk, mennyire lelkesek lesznek téle.
Az igazgatotanacs azonban nem volt lelkes. Az akkori vezér-
igazgato, John Sculley is berezelt, és egyenesen arra uta-
sitotta a marketingest és az Ugyndkséget, hogy adjak el
az Osszes befoglalt reklamhelyet - akar olcsébban is, mint
amennyiért vették. A térténet szerint a Super Bowl-reklam-
hely volt az utolsd, amit el kellett volna adniuk, Kvamme
azonban ugy csinalt, mintha a lemondas visszaigazolasardl
a hivas nem érkezett volna meg. A film igy is révidebb lett,
az eredetileg tervezett 90 helyett 60 masodperc - bar meg
kell jegyezni, még igy is kétszer hosszabb volt, mint a szoka-
sos, 30 masodperces szpotok. Es ha egyetlenegyszer is, de
a rekldam adasba kerullt 1984. januar 22-én.

Akkor tehat azért volt sikeres a film, mert titokzatos maradt
azaltal, hogy csak egyetlenegyszer vetitették le? Nos, ez sem
teljesen igaz. Fizetett rekldmként ugyan csak egyszer ment
le, a tévénézok viszont kovetelték, hogy latni akarjak, igy jo
néhany csatorna késébb ingyen lejatszotta.

Sét valdjaban fizetett reklamként sem egyszer ment le. 1983.
december 31-én Tom Frank, a KMVT televizidallomas Gzemel-
tetéje ugyanis az utolsé rekldmsévba beszoritotta a hirdetést
egy helyi kabeltelevizion, Idaho dllamban. Hogy miért? Azért,
hogy be lehessen nevezni azokra a kulonbdzd reklamverse-
nyekre, ahol az 1983-ban készUult alkotasokat zsUrizték, kulo-
noésen a Clio Awardsra és a Cannes Lions-ra - ezeket a dijakat
egyébként el is nyerte a film. Ezenkivul az Apple kuldn fizetett
azeért, hogy a reklamot mozikban is levetitsék a mozifilmek
elézetesei mellett, hiszen mégiscsak Ridley Scott készitette
a mozifilm, avagy trailer jellegl rekldmot.

Ha mar Ridley Scott, a masfél évvel kordbban bemutatott,
Széarnyas fejvadasz (Blade Runner) cimU disztépikus sci-fi
rendezése nyilvan jo alapot adott az Apple 1984-hez. Ugyanak-
kor egy ilyen sztarrendezé mindig draga - és nem feltétlenul
csak a rendezéi dija miatt, hanem mert a lehet6 legjobb alko-
tast akarja elkésziteni. A reklamfilm koltsége igy kiemelten
magas lett mas szpotokéhoz képest, de horribilisnek azért
nem tekintheté - ktldéndsen, hogy a médiakdltséget kdzben

sikerult minimalizalni.

LK THAT TALKESL

REAFERENCES EXPLAINED
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A The New York Times a Super Bowl! utan két hdnappal arrdl
szamolt be, hogy Ridley Scott ,Anglidban forgatta a reklamot
korUlbelll 370 ezer dollarért”. 2005-ben Ted Friedman iré azt
allitotta, hogy a reklamnak akkoriban ,példatlanul magas, 900
ezer dollaros” gyartasi kdltségvetése volt. A reklam szerepldi
ugyanakkor minddssze napi 25 dollart kaptak. Scott késébb
ugy nyilatkozott, hogy elfogadta a szigoru (!) kdltségvetési
korlatokat, mert hitt a reklam koncepcidjaban. Kiemelte, hogy
a teljes koltség kevesebb volt, mint 250 ezer dollar, és hogy
helyi, brit ,skinheadeket” alkalmazott a rekldmban szerepld
megtort, sdpadt ,robotok” megformaldsara. Kétségtelen az is,
hogy sok tekintetben a mu inkabb filmalkotas, semmint rek-
[am - hiszen a markanév csak a legvégén hangzik el. Ezt mutat-
hatja az is, hogy az alkotas még az IMDb-n, azaz az Internet
Movie Database-en is megtaladlhato.

REKLAM A REKLAMBAN

Az Apple 1984 rekldmszpotjat sokan préobaltak mar leuta-
nozni - akar szo szerint is, jelenetrél jelenetre.

Szamitogépes jaték beharangozdjaban is feltlint: a Half-Life
2-t hasonld jelenettel népszerulsitették 2010-ben, igaz, itt nem
egy né szalad, és dobja be a képernydt, hanem egy férfi, Alyx
Vance, a jaték ikonikus szerepldje.

A Ben & Jerry's jégkrémmarka 2015-ben rukkolt elé egy
olyan reklammal, melyben fekete-fehérben azt latjuk, hogy
egy szobaban férfiak merednek kifejezéstelen arccal egy
nagy tévéképernyére, ahol egy csokoladé reklamja lathato.
Ekkor megjelenik egy szines holgy, aki a kalapacs elvetéseé-
hez hasonldan szendvicsjégkrémmel dobja be a képernydt,
majd kiderul, hogy ez a Ben & Jerry's Uj BRRR-ito terméke -
ahol a burrito egyfajta gofri, amibe a fagylaltot csomagoljak.
A férfiak ezt 1atvan mind elégedetten mosolyognak.

A LE TV-nek az ugyanebben az évben Kindban megjelent
reklamja egyenesen azzal kezddédik, hogy az Apple marka-
névben athuzzak azt, hogy App, és igy marad a Le. Az eredeti
filméhez hasonld zenéju szpotban nem szurkébe, hanem
JApple-fehérbe” 6lt6zott emberek menetelnek, a rohamsisako-
sok pedig egy piros kapucnis pulcsis fiut Gldéznek. A terembe
érve azt latjuk, hogy a fehér ruhaban lévék egy zold alma-
nak hajlonganak, mintha vezérlk eldtt tisztelegnének. A fid
felrohan az emelvényre, leveszi az almat, majd beleharap,
amit a fehérbe 61t6z6tt emberek rémulten néznek. Ekkor
kinyilik mogotte egy ajto, és bearad a vildagossag a terembe.
Az ott Ul6k sz6 szerint felnyitjak a szemuUket, majd a film végén
egy almacsutkat latunk.

KULTURALIS HATAS

Az Apple 1984 filmje nemcsak rekldmokra, de filmekre, soro-
zatokra is hatott - nem csupdn negyven évvel ezelétt, hanem
egészen napjainkig. Rengeteg alkotasban utalnak ra, tinnek

fel az eredeti rekldamhoz hasonlo jelenetek.

A legfrissebb példa erre a Disney és a Pixar idén bemutatott

filmje, az Agymandk masodik része. A fészerepld lany, Riley
immaron tinédzser, akiben a kordbban is benne lako érzel-
mek (Derd, Banat, Harag, Majré és Undor) mellett Uj érzel-
mek jelennek meg. KoztlUk Feszkd, aki atveszi az irdnyitast, és
az egyik jelenetben egy nagy képernydn instrualja a dobo-
zokban ul6 irodista beosztottakat, hogy mi tegyenek. Aztan
a korabbi érzelmek felldzadnak, és egyiklk egy nagy székkel
bedobja az éridsi monitort, ahol Feszkd szénokol.

Egy 2022-es videdklipben is megidézik a legendas rekla-
mot: a Twice koreai ldnycsapat Talk That Talk cimU klipjében
hasonldan lébalnak meg egy kalapacsot, és dobnak be vele
egy hatalmas monitort, ahonnan egy nagy macska (!) figyel-
te-felUgyelte a lanyokat.

Utobbi persze kicsit parodisztikus, ahogy a Futurama rajzfilm-
sorozat Future Stock cimU, 2002-ben bemutatott része is.
Ebben a menedzser azt mondja: ,A kiszallitdsnak semmi koze
a kiszallitasi Uzlethez. Imazs, emberek, imazs! Nézzétek meg
ezt az Uj reklamot!” Ezek utdn az Apple 1984 legendas jelenetét
latjuk, és zenei alafestését halljuk, am a fészerepld kalapacs
helyett egy ,Planet Express’ feliratu dobozzal szalad, majd ezt
hajitja el a szonokld Nagy Testvér felé, és tori be vele a képer-
nyot. Ezt kdvetden az eredeti reklamhoz hasonldan szUrke
ruhaba 6lt6zott embereket 1atunk, am az egyikuk feldll, és
oklét razva felhaborodva kozli: ,Hé, ezt épp néztuk!” Ezutan
megjelenik a PlanEx-logd a FedEx-logd stilusdban.

Hiressé valt A Simpson csaléd sorozat MyPods and Boom-
sticks cimU 2008-as epizddja is, amelyben a kdvetkezd
jelenet jatszodik le:

Egy Apple-, pontosabban Mapple-boltban vagyunk, ahol
a hangszorokbol ez szol: ,Figyelem, Mapple-univerzum! Készul-
jenek fel a Mapple alapitdjanak és kreativ vezetdjének, Steve
Mobbsnak az élé bejelentésére!”

Témeg: ,Steve Mobbs! - O egy zsenil - O olyan, mint egy isten,
aki tudja, mit akarunk!”

Steve Mobbs megjelenik egy ériasi képernyén: ,Udvézletem! En

vagyok az érult nagy vezetd, Steve Mobbs. A Mapple-kdzpontbol
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Epic Games Hudofhjthn_ﬁpp Store Monopaoly.
In retaliation, Apple is blookiiy Fortaife from a billion devices.
Join the fight to stop 2020 from becoming *1984".

beszélek, mélyen a tenger alattrdl, és egy olyan bejelen-
téssel készUltem, ami teljesen megvaltoztat mindent. Es
a bejelentés az, hogy.."

Ebben a pillanatban Bart Simpson bekapcsol egy mikrofont
a Mapple-boltban, és elkezd beszélni - és ettél kezdve ugyan
Steve Mobbsot latjuk, de azt halljuk, amit Bart mond: ,Ti
mind vesztesek vagytok! (A tdmeg meglepddik.) Azt hiszitek,
hogy mendk vagytok, mert vesztek egy 500 dollaros telefont,
amin egy gyumolcs képe van? Nos, tudjatok mit? Nyolc dol-
larba kerul elkésziteni, és mindegyiket lepisilem!”

Bart igy folytatja: ,EQy vagyont kerestem rajtatok, tokfejek,
és az egészet a Microsoftba fektettem! Most a szerelmem-
mel, Bill Gatesszel azon a pénzkupacon csoékoldzunk, amit
rajtatok kerestlnk!”

A tdmeg Ujra felhordul. A Képregényes fickd (Comic book guy)

egy hatalmas kalapaccsal a kezében ratdmad a képernybdre:

JAruld! A szived feketébb, mint a garbéd!” Osszetdri a moni-

tort a feléje dobott kalapaccsal, majd tobb bolti alkalmazott
probalja 6t lefogni. Bart Simpson ekdzben nevet a jeleneten.
A Mapple-bolt egyik alkalmazottja: ,Ki meri megkérddjelezni
a fénokot, akit tiz éve kirugtunk, majd visszahoztunk?”

Lisa Simpson vadaskodva a testvére, Bart felé mutat:

LA batydm, Bart volt!”

A Mapple-bolt ugyanazon alkalmazottja: ,Nyuzzatok meg
a fulhallgatditokkal! Nyuzzatok meg, mondom!” Erre minden
alkalmazott leveszi a fulhallgatojat, és a levegdben pdrgetve
kozeledik Bart felé.

AZ APPLE LETT A NAGY TESTVER?

Ha a David és Goliat-parhuzamot allitjuk fel, akkor 1984-ben
az Apple még egyértelmuien David volt. Mara viszont sok
tekintetben Goliat lett, a vildg harom legértékesebb cégének
egyike, hatasa oriasi az emberekre.

A reklam bemutatasa utan harminc évvel, 2014-ben
Rebecca Solnit tarsadalomkritikus ugy fogalmazott a Har-
per's Magazine-nek, hogy a rekldmfilm nem is annyira az Uj
felszabadulads korszakat jelentette, hanem egy Uj elnyomasét.

LAz Apple nem kilonbozik. () Ongyilkos, alulfizetett kinai gyari

munkasok, akiknek a valésaga olyan lehet, mint a reklam szivos
munkasaié. (..) Ha ugy gondolod, hogy egy képernyét bamuld

emberek csoportja rossz, varj, amig olyan vildgot teremtesz,

amelyben millidrdok bamuljak a sajat képernydjliket, még
sétdlas, vezetés, baratok tarsasdgaban vald étkezés kozben
is - mindannyian 6rokké mashol vannak, nem a jelenben.”

Hasonldra mutatott ra a HUGO nevul kreativigyndkség, ami-
kor 2023, a Parody cimmel kifigurazta az Apple reklamjat.
A f6 kUldonbség az eredeti filmhez képest, hogy itt mar senki
nem a nagy képernyét bamulja, hanem mindenki a sajat
telefonja kijelzéjére mered. Kulén érdekes, hogy az Ujabb
videdban a szerepldk még goérnyedtebben tlnek, mint az ere-
deti szpotban, a nyakuk szinte leesik, elvalik a testukt6l. Mint
a PR Newswire beszamolt rdla, a parddia ravilagit a tech-
nologiai fuggdség veszélyeire, és arra 6sztonzi a nézdket,
hogy tudatosabban hasznaljak eszkdzeiket. Matt Guastaferro,
a HUGO alapitdja elmondta, a 2023, a Parody célja, hogy

,&leslato és konstruktiv beszélgetést inditson a folyamatosan

noévekvd képernydidd és kdzosségimeédia-fuggdség kérdésé-
rél”. Barhogy is, a vided nem igazan tetszhetett az Apple-nek,
mert ma mar nem érhetd el, és az Ugyndkség weboldalan
az ezzel foglalkozd aloldalra kattintva sem nézheté meg,
csak bizonyos jelenetei.

Az emlitett tarsadalomkritikus 2014-ben nemcsak a tarsa-
dalmi hatasok miatt aggodott, hanem az Apple gazdasagi
koncentraciot erésitd térekvései miatt is. Megtette ezt a Fort-
nite gyartdja, az Epic Games is 2020-ban. Akcidjukkal tilta-
kozni akartak az Apple alkalmazasboltja, az App Store poli-
tikdja ellen, amely szerintiUk monopolhelyzetet teremt, és
tulzottan magas jutalékot, 15, de inkdbb 30 szazalékot szed
le az alkalmazasfejlesztok dijabol. Az akciod formaja pedig mi
mas lehetett volna, mint a legendas Apple 1984 (Nineteen
Eighty-four) rekldm ujragondolasa.

A Nineteen Eighty-Fortnite videdban a Fortnite karakterei
lathatdk, akik egy hasonlé disztépikus, szlrke vildgban élnek,
ahol az Apple-t szimbolizald figura uralkodik. A Nagy Testvér
a monitoron hem mMas, Mint egy napszemuveges almafej,
amibe beleharaptak. EzUttal egy szines Fortnite-karakter tori
be a képernydt, majd a vided végén a kovetkezé felirat jelenik
meg: ,Az Epic Games szembeszallt az App Store monopdliu-
maval. Valaszul az Apple egymilliard eszkdzon blokkolja a Fort-

nite-ot. Csatlakozz a harchoz, hogy megakadalyozzuk, hogy
2020 »1984«-gyé valjon.”




