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‘Bator horok

bor az egyetlen alkohol, amely
i I"\nem uniformizalhaté. Mig a vod-
- ka, awhisky vagy a sor esetén meg-
¢ adott eljarassal lényegében ugyan-
azt a minéséget allithatjuk elé
nagy mennyiségben, addig a bo-
rokat tekintve ez lehetetlen. Hi-
szen sok egyéb kozt befolyasol a
régio, a sz6léfajta, a borasz sze-
mélye és az iddjaras is. Nem cso-
da, hogy mig sok McDonald’sban
vasarolhatunk sort, amelynek biz-
tosithatd az azonos mindsége,
addig bort aligha tudunk ren-
delni. (Ritka kivétel egy-egy
francia és olasz Meki.)
Ezenkiviil, noha beszél-
hetlink chilei, ausztral,
francia vagy éppen ma-
gyar borrdl, a tébbes
szdm mindig odaérten-
=) j dé: borok. Nincs tehat
Loepadcise 4 még egy olyan alkoho-
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los termék, ahol ekkora lenne a ver-
seny. A kaliforniai winetasting.com
oldalon példaul 627 borbdl valaszt-
hatunk: ha mindennap fogyasztunk
egy palackkal, akkor is kdzel két év-
be telik, mire mindegyiket megkos-
toljuk. De a magyar Bortarsasag ol-
dalan is 400 bor adja a valaszté-

kot. Es akkor még nem beszéltiink a
wine.com oldalrdl, ahol 2831 bor ko-
z(il valaszthatunk - mar ha az dria-
si kindlatot latva nem adjuk fel a ke-
resést.

Vizilo a cimken
A borfogyasztas ugyan az elmdilt
években mind Magyarorszagon,
mind mas allamokban Ujabb és
Ujabb célcsoportokat ért el, még a
rendszeres fogyasztok kozott is so-
kan impulzusvasarlok. Azaz tudjak,
hogy bort akarnak vasarolni, de hogy
melyiket veszik le a polcrol, vagy ép-
pen melyiket rakjak a webshop kosa-
raba, az az adott impulzuson malik.

Nem csoda, hogy bormarkazas-
szakérték azt ajanljak a termeldk-
nek és forgalmazoknak: nem elég
megkildnbdztetni magukat, radi-
kalisan masnak kell lenniik. Egy Uj
brandnek példaul a cimkén jobb el-
felejteni a klasszikus bordé vagy zéld
szint. A sz8l6t6ke vagy a hegy latva-
nya se fogja a vasarldkat elvarazsol-
ni, de még csak megallitani sem. Az
unalmas, mar ismert nevek sem hoz-
nak lazba.

Mindezt aldtdmasztja, hogy sok
olyan méarka valt nemzetkézileg sike-
ressé az elmult években, amely fel-

Repiild diszno. Vampir. Oriilt haziasszony. Kovér korcs. Oreg
utcalany. Aligha gondolnank, hogy ezek markanevek, plane
hogy boroke. Pedig az elmult évek sikertortenetei koze

tartoznak, csak mert volt mersziik kitorni a megszokott,
unalmas megoldasok ketreceéhol.
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rdgta azt, amit altalaban a borok-
tdl varunk. Els6ként itt van egy a dél-
francia Languedoc-Roussillon régié-
bdl szarmazd marka, amely a kilenc-
venes évek végén kezdte meg dia-
dalttjat. Azt gondolhatnank, hogy
ehhez a hattérhez csak valami na-
gyon elegans markanév és cimke il-
lik. Nos, kezdetben a tiszta fehér
cimkén a feliratok mellett egy z6ld vi-
zilé pompazott. A termeld/forgalma-
z6 Thierry & Guy késébb némileg fi-
nomitott a cimkén, de a figura ma-
radt, s6t, még lathatdbb helyre ke-
riilt - a sulya szimbolikusan beszakit-
ja cimkét. A markanév ugyanis nem
mas, mint Fat Bastard, ami jelen
esetben taldn leginkabb kdvér korcs-
nak fordithat6. De nem sokkal jobb
a Kovér kocsog vagy a Kévér sze-
mét értelmezés sem. Kdvér korcs vi-
zil6? Nem éppen az, amit egy francia
chardonnay-tél varunk - és talan ép-
pen ezért elsdprd siker a tengerentu-
lon tébb mint tiz éve. Tekintve, hogy
az emlitett Languedoc-Roussillon ré-
gié nagyobb, mint az egész USA
bortermd vidéke, a marka jovéje is
igen biztato.

Mas borok szintén kiilénds alla-
tokkal és az ehhez kapcsolddoé cim-
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kével keltettek felt(i-
nést. Egy a Hudson
Valley-bél szdrmazé
brand a Flying Pig, az-
az a Replil§ disznd ne-
vet viseli, és minden-
nek alatdmasztasara
egy malacot lathatunk
szarnyakkal. De van
Dohanyz6 papagdj
(Smoking Parrot), Li-

la tehén (Purple Cow),
Cochon Mignon (Kis
disznd), s6t Dingd kutya
sz6re (The Hair of the
Dingo) is - utébbi termé-
szetesen Ausztraliabol.

Ajandek DVD
Amerikdban minden marhasagot

el lehet adni - mondhatjuk erre, és
van benne igazsag. Mégis sokat le-
het tanulni az ilyenekbdl, ahogy a
Vampire, azaz VAmpir bor esetébdl
is. Ez az ital - honnan mashonnan
mint Erdélybdl - Drakula grof kasté-
lyanak kozelébdl szarmazik. Eredeti-
leg kizarélag merlot bort forgalmaz-
tak, mert ennek a szine hasonlit leg-
jobban a vérhez. Ma mar nemcsak
vOros-, hanem fehérbort is kinalnak,
és kiderilt az is, hogy az egész mo-
gott egy amerikai borasz all. Mindez
nem feltétlendl épiti a marka auten-
tikussagat, az viszont igen, hogy a
vampire.com oldalon nemcsak bort,
hanem élményt is kinalnak: az ital
mellé DVD-n megrendelhetjlik a leg-
hiresebb Drakula-filmeket.

Mindez persze forditva is mikdd-
het: amikor épp egy Lugosi Béla-féle
horrorfilmhez akad kedviink, logikus
vélasztas a Vampire bor. Sét, ilyen
modon a borfogyasztas is névelhe-
t6, amint azt egy japan képregény
példaja mutatja. A 2004-ben inditott
Les Gouttes de Dieu (Isten csepp-
jei) manga fészereplGje ugyanis nem
mas, mint a bor. A sztori roviden ar-
rél szdl, hogy egy vilaghird borasz
meghal, és végrendeletében ver-
seny elé allitja sajat fiat és egy bor-
szakért6t: megadja 13 bor leirasat,
és a versenyzoknek ki kell talalniuk,
melyikekrdl is van sz6. Azé az 6rok-
ség, aki tobb feladvanyt fejt meg. A
képregény sikerével egy(itt az abban

szerepld borok fogyasztasa
is robbant, kiiléndsen a fiata-
lok kdrében. A borok leirasa
ugyanis kdzelebb hozta hoz-
z8juk ezt a vilagot. Az 1982-
es Mouton Rotschildrdl pél-
daul a kévetkezket mond-
ja a manga: ,Egy pillanatra a
70-es évek zenéjét hallottam.
Igen, ez a zene a Queen.”
A 2005-6s Hautes-Cotes
de Beaune esetén pedig
azt olvashatjuk: ,A tavasz
emlékei tornek eld. Egy
gydnyord fiatal holgyet
latok az epermezén.”

Az évek soran Japan
mellett Dél-Koreaban és az USA-
ban is elismerést kapott az Ujsze-
ri megkozelités: a Gourmand World
Cookbook Awards 2009-ben a vilag
legjobb borrél sz6l6 kdnyvének va-
lasztotta. Az alkoholista.blog.hu in-
formacidi szerint mindezen felbuz-
dulva a borok ,f6 hazajaban”, Fran-
ciaorszagban is indul egy hasonlé
képregénysorozat, Médoc cimmel. A
fiatalok elérésére mindez kivald esz-
koz lehet.

Marilyn Merlot
A mar emlitett Isten cseppijei képre-
gényben tdbbszér felbukkannak hol-
gyek, akikkel a hésok galans kalan-
dokba keverednek. Persze a cim-
kékre is kerlilhetnek a nék. A Cycles
Gladiator marka jelképe egy mez-
telen holgy, amint egy biciklibe ka-
paszkodva repiil. A Pin Up Cabaret
brand sem marad adds a pin up lany-
nyal, aki két hordon fekve emeli ég-
be kecses labait. A Janzen régi Play-
boyok sztarjait vette meg, igy az
1962. februari, az 1964. juliusi vagy
az 1967. marciusi nyuszilanyt lathat-
juk a cimkeén. Egy hires szex-szimbé-
lumot hasznl egy Napa Valley-bél
szarmazd merlot is. Nem nehéz ki-
talalni, ki 6, a brand neve ugyanis:
Marilyn Merlot.

A holgyekkel operalé harom leg-
klildndsebb marka azonban talan
a Mad Housewife, a Rude Girl és
az Old Tart. A legelsd cimkéjén egy
6riilt haziasszony lathato a konyha-
ban, aki kétségtelendl csinos, bar 6l-
tozkddése némileg giccses. A Rude

Borok az iPhone-ra

A fiatalok esetén nemcsak a termék, a csomagolasa és a kommunikacios iizenet

véltozhat, hanem ez utobbi hordozoja is. Bordeaux borvidéke példaul boros iPhone-
applikcidval rukkolt ki. New Yorktdl Budapestig barhol lefotdz- .

hatunk egy bordeaux-i palackot, a program felismeri a cimkét, |
és azonnal kapunk egy rovid szoveget arrol, hogy milyen faj- ‘
tahal, teriiletrdl jon a bor, mettdl meddig érdemes fogyaszta- |
ni és milyen ételek illenek hozza. Ahogy a hazai Winecampus
oldal beszamolt rola, nemsokara a hirneves Wine Spectator
magazin is hasonldba kezd: a VintageChart+ olyan program,
amellyel egyszeriien Gssze tudjuk mérni Kiilonbdz6 borvidé-
kek évjaratainak relativ mindségét és értéket. A szerkesztok
igérete szerint az ingyenes alkalmazas minden évben fris- |
siil, megkdnnyitve a borivok valasztasat.

Girl (Goromba lany) marka nemcsak
praktikus, de a férfiak szamara kifeje-
zetten vonzd dolgot épitett be cimké-
jébe. Alapesetben fekete ruhaban Ia-
tunk egy hdlgyet, am ha a megfeleld
héfokra hitjiik az (iveget, a feketébdl
atlatszo lesz, igy megcsodalhatjuk a
nd alakjat. (A bugyi azért marad.)
Végill az Old Tart (Oreg utcalany)
markanév egy megfeleld karikatira-
val megspékelve. A cimke szerint e
fehérbor fogyasztasa jelzés az ore-

gecske utcalanyok részérél, hogy mi-

lyen nemes partnerre vagynak. Ra-
adasul, amikor ezt a bort kortyolgat-
jak, ,friss, gylimolcsds, kecses” izt
élvezhetnek - pont az ellenkez6jét
annak, amilyenek 6k maguk.

Tudta-e...?

A kiilénds, am egyértelmii
mdrkanevek kézt megtaldlhatd
Az asztal alatt (Under the
table) és A hordo fenekére néz
(Scraping the barrel) is.




