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COKE'S MARKET GAP
INCLUDING BRAND VALUE
§$120 BILLION

WITHOUT THE BRAND,
COKE'S GLASS WOULD
BE HALF EMPTY

COKE'S MARKET GAP
NOT INCLUDING BRAND VALUE
$50 BILLION
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Az el adérol

Dr. Papp-Vary Arpad f iskolai docens, a Budapesti Kommunikéacios és
Uzleti F iskola (BKF) Marketing és Uzleti Kommunikacios Intézetének
vezet je. 2007-ben a didkok megtisztel szavazatai alapjan az ,Ev
Oktatoja”.

Korabban reklamigynékségeknél dolgozott, ahol az évek soran junior
szbvegirébol kreativ-team vezet lett.

Az oktatas mellett jelenleg is tébb markanak ad tanacsot vagy ir
reklamszéveget. 2008-ban ezek kdzott megtalalhaté Budapest
belvarosanak legnagyobb ingatlaniroda-hal6zata, az egyik vezet
tavkozlési szolgaltato és egy politikai part is.

2008-ban két kényve jelent meg, a ,Marketing a gyakorlatban” és a
~Product placement”. Jelenleg az orszagmarkazasradl ir kbnyvet, ez volt

Elérhet sége: apappvary@bkf.hu
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MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Marketing a gyakorlatban

.Kival6 szakirodalom és sz6rakoztaté

olvasmany egyben! Informativ,
érdekes, humoros és naprakész.
Oriilnék, ha hamarosan olyan
szakembereket tidvozdlhetnék
csapatomban, akik a kényvben
talalhat6 széles ismeretekkel
rendelkeznek. Nélkilozhetetlen m
mindenkinek ajanlom — nem csak
vizsgaid szakban!”

Nagy Szilvia
a MasterCard Europe
Horvatorszagért és Szlovéniaért
felel s marketingmenedzsere

MEGJELENT!

Papp-Vary Arpad
Product placement
(Reklam a filmekben,
szamitogépes jatékokban
és a szorakoztatoipar
mas teriiletein)

~Olvasmanyos, élvezetes munka a
filmes méarkazés, hirdetési
megjelenés multjarol, jelenér | és
kozeli jov jér I.Kit n en
megvalasztott példak és illusztracidk
teszik kénnyen érthet vé. Marketing-
és kommunikaciés szakokon
kotelez olvasmany!”

Kovacs G. Janos
a One on One Kommunikacio
ugyvezet je
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