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Dr. Papp-Vary Arpad

Fashion made in Hungary

A Made in Hungary jelzést a korabbi évtizedekben lényegében rejtegettiik, pedig a
feltiintetése nemcsak a divatbrandeket, de mas termékkategériak magyar markait is
erésithetné itthon és kiilfoldon — nyilatkozta a Demokratanak dr. Papp-Vary Arpad, a
Budapesti Metropolitan Egyetem dékanja, a Magyar Marketing Szovetség alelnoke.

— Megkonnyiti-e egy ruhaipari termék piacra dobasat, ha az adott marka erdételjesen
hangsilyozza a nemzeti identitast?

— Elképzelhetd, hogy anyaorszagi és hataron tali magyar polgaroknak, illetve a magyar kultira
irant intenziven érdeklédoé személyeknek jobban eladhatd egy-egy ilyen marka, de azért itt egy
viszonylag szlik rétegrol beszéliink. A vilagpiac nem feltétleniil ismeri a jellegzetes hazai
motivumokat.

— Mi sziikséges ahhoz, hogy egy magyar markara felfigyeljen a nemzetkoézi divatvilag?

— Figyelemfelkelt6 lehet, ha a ruhan 6tletes minta, motivum jelenik meg. J6 példa erre, amikor
2011-ben a Forma—1 magyarorszagi futaman Lewis Hamilton és Jenson Button olyan overallban
jelent meg az idémérd edzésen, amelyre kalocsai motivumokbol 6sszeallitott mintat almodott
Kalmar Istvan tervezd. A dizajnverseny alapjan kivalasztott gydztes magyar alkotésrol a
nemzetkozi sajtod is beszamolt, vagyis reklamértéke volt a kezdeményezésnek.

— Hogyan értelmezheto a trendvaltas a ruhaiparban?

— Az emberek egyre inkabb a j6 mindségili, modern termékeket keresik, ugyanakkor hiszek abban,
hogy mindig Ujraértelmezhetd a régi is. Mint ahogyan a kalocsai minta is uj ¢életre kel az
autoversenyzoOi ruhdkon, ugyanilyen fantasztikus 6tletnek tartom példaul a Keleti Blokk
Ruhaipari Manufaktira darabjain a miskolci avasi lakotelep panelhdzainak szerepeltetését. Jo
irany az is, ha a hazai termékeken akar diszkréten is, de megjelennek a magyar identitast jelzo
logdk, cimkék. Ha egy kiilfoldi Magyarorszaggal azonosit egy-egy izgalmas ruhat, akkor esély
van az imazsatvitelre, vagyis hogy mas teriileteken is érdeklédni kezdjen a hazai arucikkek irant.

— A divatipar tobb-kevesebb sikerrel folyamatosan probalkozik egyes ,,retr6” markak
felélesztésével. Konnyebb egy régi ujrainditasa, mint egy uj bevezetése?

— Igen, de csak abban az esetben, ha a régihez tobb jo asszocidcid tarsul, mint rossz.

A legerdsebb kotddés nyilvanvaldoan azokban a vasarlokban alakul ki, akik mar akkor is éltek,
amikor az adott termék piacra keriilt. Ugy latom, hogy a legtobb retré mérka felélesztésénél mar
nem arra torekszik a brand tulajdonosa, hogy tomegarut gyartson, mint amilyenek ezek a 70-es,
80-as ¢években voltak, hanem sokkal inkdbb az egyediségre helyezi a hangsulyt, amit a magam
részérdl boles dontésnek tartok. Az ilyen tipust exkluzivitas persze az arcédulan is visszakdszon.

— Mi az oka a retro elényben részesitésének?

— Uj termék bevezetése esetén a vilagcégek reklambiidzséjével szinte lehetetlen versenyezni.
Magyar markanak kevés rd az esélye, hogy allami tdmogatas nélkiil a londoni Trafalgar tér vagy
a New York-i Time Square o6riasplakatjan hirdesse magat. Kampanyrol sem beszélhetiink olyan
értelemben, mint ahogyan példaul a Levi’s vagy a Tommy Hilfiger prom6zza magat. A hazai
marketing sokkal inkdbb az értékesitési helyszin megvalasztasadra koncentrél. Illetve tobbnyire
igényes weboldalt miikddtetnek ezek a markék, és a kozosségimédia-feliileteken is aktivan jelen
vannak.

— Egyelore tomegesen nem is tortek be a vilagpiacra...
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— Ugyanakkor egyes brandek, példaul a Nanushka ruhdait olyan hollywoodi vilagsztarok viselik,
mint Uma Thurman, Jodi Foster vagy éppen Jennifer Lawrence. De valasztotta mar honi tervezé
munkajat a Kill Bill-filmek sztarja, Michael Madsen is.

— Hogyan lehetne még tovabb erdsiteni a hazai markak piaci jelenlétét?

— Napjainkban is szamos nemzetkozileg ismert kiilfoldi cég ruhdit varrjak itthon ugynevezett
bérgyartasban, a bolti ar toredékéért. A késztermékeket egyes esetekben akar tizszeres aron is
eladhatjak, az arrés a kiilfoldi vallalatnal marad. Ebben a szektorban komoly kitdrési pont lehet a
sajat marka bevezetése.

— Hogyan 6sztonzi a kormany a folyamatot?

— A Magyar Turisztikai Ugyndkség (MTU) al4 tartozé6 Magyar Divat & Design Ugyndkség allami
szervezetként segiti a hazai divat- és dizdjnipar atfogd megujitasat, ezen beliil a kiilhoni
tervezdket, a cégek nemzetkdzi megjelenését, az export ndvelését, a hazai gyartoi hattér és az
orszagimazs erdsitését. Jelenleg is fut egy olyan mentorprogramjuk, a Hungarian Export
Promotion Agencyvel (HEPA) k6zosen, amely divatcikkgyartokat karol fel, legyenek azok férfi-,
noi és gyermekruha-, cip6- és sportruhazatgyartok, tdskakészitok vagy éppen lonyeregkészitok,
tamogatva a sajat marka alapitasat és a még eredményesebb piacra 1épést.
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