HOLLYWOOD ES A PRODUCT PLACEMENT

A bujtatott reklam huszonit éve

MEG MI, REKLAMOSOK IS SOKSZOR ELKAPCSOLUNK, AMIKOR A TEVEBEN AZ ESTI FILMET
HIRDETESEK SZAKITJAK MEG. DE MI VAN, HA MAGABAN A FILMBEN VAN REKLAM? 2005-BEN
A VILAGON OSSZESEN 2,21 MILLIARD DOLLAR FOLYT BE TERMEKELHELYEZESBOL, DE A

PQ MEDIA PROGNOZISA SZERINT 2010-RE EZ AZ OSSZEG A 7,6 MILLIARDOT IS ELERHETI.

A PRODUCT PLACEMENT (PP) EGYRE MAGATOL ERTETODOBB MARKETINGMEGOLDAS.
GONDOLNANK, HOGY HOLLYWOOD MINDOSSZE NEGYEDSZAZADA FEDEZTE FEL?

A PP torténete 1982-ben az E.T.

— A féldénkiviili bemutataséaval kezd6-
dott. A filmben E.T. kedvenc eledele

a Reese's Pieces édesség volt, és ennek
hala, a termék forgalma 66 szazalékkal
nét. Valésziniileg nem léptették el az
M&M's-nél azt a marketingest, aki els-
z6leg visszautasitotta Spielberg egyiitt-
mikodési ajanlatat. Egy év elteltével
Tom Cruise Ray-Ban napszemiivegben
mosolygott a Kockazatos (izletben.

A hé&skorban, vagyis a nyolcvanas évek
kézepén meég eléfordulhatott olyan, hogy
a Coca-Cola Company és a Pepsico
diétas kolaja, a Tab illetve a Pepsi Free
ugyanabban a filmben (Vissza a jévébe 1.)
szerepeljen. Az 1989-es masodik részre
aztan mar csak a Pepsi maradt.

A jov6ben, 2015-ben jatsz6dé filmben
azért is fontos volt a marka szamara

a megjelenés, mert ez illeszkedett

a ,Next Generation” pozicionalasaba.

A Variety becslése szerint Steven
Spielberg és Tom Cruise 6sszesen 25
millié dollart kalapozott 6ssze termékel-
helyezesbdl a Kilénvélemény cimd film-
re. Ez a 102 millié dolléros koltségvetés
negyedét fedezte. A rekordot azonban
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a James Bond 2002-es Halj meg mas-
kor! epizédja tartja, amelyet a hirdeték
6sszesen 70 milli6 dollarral tamogattak.
Tobb mint hisz, a ,,007 életstilushoz”
illeszked6 marka jelenik meg a filmben,
igy a Visa, az Avis, a BMW, az Aston
Martin, a Smirnoff, a Heineken,

a L'Oreal vagy az Ericsson.

Autd, ruha, kaja, pia

A leginkédbb magéatdl értet6dd product
placement talén a gépjarmiveké. A Mad
Max els6 részéhez példaul a legtébb
motort a Kawasaki adta. Az X-aktdkban
vagy a «24-ben a Ford a szallit6. A Bad
Boys 2.-ben minden jarmiivet a General
Motors biztositott. A Sziiletett feleségek
a Buick gépkocsikat népszerisitik.

A Man in Black 2. kapcsan a Mercedes
nem pusztan annyit tett, hogy biztositott
néhany fekete autét, hanem errdl

a tamogatasrél mindeniitt hirt is adott:
sajtokozleményekben vagy éppen

a www.mbusa.com website-on.

Vannak filmek, ahol az auté szinte f6-
szereplévé 1ép el6. A Taxiban a Peugeot
406. A Szallité 2.-ben az Audi. Az Olasz
meldban a Mini. (Utobbi egyidében

a Mini amerikai piacra dobasaval és

a Crispin Porter + Bogusky féle kam-
pannyal, Id. err6l a Magyar Reklam
2006. janiusi szamat.) Aztan ott van

a Ford Fairlane, vagy egy motormarkéat
is emlitve a Harley-Davidson, amelyek
filmcimekké Iéptek elé: Ford Fairlane
kalandjai, illetve Harley Davidson és

a Marlboro Man.

A legizgalmasabb kapcsolédas azonban
kétségtelenil James Bondé és az Aston
Martiné. A két méarka az id6k soran
olyannyira dsszefonodott, hogy amikor
a 007-es tgyndk autdjat az egyik
filmjében ,lecserélte” egy AMC
Gremlinre, majd késébb egy masik
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Persze a versenytars
ni: az Alien versus Predator elején
példaul a régész az asatasok soran kincs
helyett egy régi Pepsi Cola kupakot

i antol kezdve kabalaként




autora, Ellie azt kérdezi: ,,Most hova A Shrek 2.-ben Starbucks Coffee helyett  szerli Spuddies (a magyar forditasban

megy?” Mire Fisher: ,Nem tudom, de Farbucks Coffee szerepel. Csupa Csipsz) megszerzése all a térténet
méasnap 10:30-ra ott lesz.” A Cépamesében Coca-Cola helyett Coral kozéppontjaban.
Cola. A Tul a sévényenben a Pringles- Mindmaig a leghiresebb product place-
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a producerek kifutottak a pénzbél, ezért
szponzorokat kellett bevonni. Innentdl
kezdve hatalmas logdk jelennek meg,
koztik a Pepsié.

Sokan azt valljak, hogy a product place-
ment filmm{vészeti szempontbdl is
szukséges, mert valésaghlibbé teszi

a mozit. Az 1984-es amerikai sci-fi
vigjatek, a Segitd kezek jo példa erre,
hiszen ebben a sorre még egyszerlien
csak annyi volt frva, hogy ,s6r”, az étel-
automatara pedig, hogy ,étel”. Vannak -~
rendezdk, akik ezt Ugy oldjak meg, hogy
kitalalt mérkékat fabrikalnak. Robert
Rodriguez mozijaiban Chango Beert
isznak. Quentin Tarantino pedig megis-
mertette vellink a Red Apple Cigarettes,
a Big Kahuna Burger és a Jack Rabbit

i Slim's Restaurants fiktiv markakat.

| A rajzfilmekben inkabb a létez6 marka-
nevek kicsavarasaval talalkozni.
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ment valészintleg James M. Vicary
1957-es kisérlete, amikor a moziban

a néz6k szamara tudatosan nem érzékel-
heté modon egy-egy olyan feliratozott
kockat is levetitett a film kozben, mint
az , Ehes vagy? Egyél Popcornt!”, illetve
,lgyal Coca-Colat!” A hatas? A kolafo-
gyasztas kozel 58 szézalékkal, a patto-
gatott kukorica eladéasa pedig 18 szaza-
lékkal nétt. Legaldbbis ezt mondta
Vicary. A Columbo egyik részében is ezt

az alapdtletet hasznaltak fel, de akar-
hanyszor ismételték meg a kisérletet,
az étel-italforgalomban mégsem hozott
Kkimutathat6 valtozast. lgy aztan Vicary
kés6bb kénytelen volt elismerni, hogy
az egész iigy csupan humbug volt,
probalkozas, hogy felhivja sajat mar-
ketingkutatasi cégére a figyelmet.

A Vicary-féle titkos termékelhelyezés
tehat nem csodaszer. De a tébbi bemu-
tatott, ,nyilt” product placement sem

feltétlendtil. Emlékszel a jévében jat-
s206d6 Szérnyas fejvadéasz cim filmre
Harrison Forddal? Olyan markak jelentek
meg benne, mint a PanAm |égitarsasag,
az Atari szamitégép vagy a CuisineArt
robotgép. Ma mar egyik marka sincs
koztlnk...
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