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REKLAMEAZDASAE

Papp-Vary Arpad — Cserényi Veronika

Korh i termékmegjelenités (historic product placement)
a Reklamériltek cimi amerikai sorozat tikréberf

A Mad Men (magyar nevén Rekléniltek) nemcsak a reklamszakemberek egyik kedvenc
sorozata, rajongokére rendkivil széles. A 2015 sigard epizédot a sugarzas napjan kozel
3,3 milliéan tekintették meg az USA-ban, amivel den idbk legnézettebb dramai sorozata
lett. A Mad Men-t az International Movie Databastepleg 8,7-re értékeli. Szamos filmes
dijra jelolték, ezek kdzul 16 Emmyt és 4 Goldenligimt hozott el.

A sorozat az 1960-as évekbe kalauzol el minket, ladtekintést nyerhetlink egy fiktiv
reklamigynokség életébe, mely a Sterling Coopeetnéseli. Ez az ilszak volt a televizios
reklamok és a Madison Avenue-n elhelyezkeeklamigynokségek aranykora. Reklamszak-
ember szamara kiulénosen izgalmas latni, ahogyrérngt€ooper munkatarsai ismert markak
briefjein dolgoznak, majd tgyfeleiknek prezentalileteiket.

De melyek ezek a brandek? Aértiik ki magunk elé, hogy a Mad Men hét évadjat G-
ranézve, Kigiijtjlk az 6sszes markat és azok megjelenéseit. Misglrozat az 1960-as évek-
ben jatszédik az ilyen megjelenések az umstpric placemeritkdrébe tartoznak. A magyar
szakirodalomban utébbinak még nincs megéel@rminologidja, ezért bevezettik az un.
»korhi termékmegjelenitégogalmat, ami véleményiink szerint jobban fejezakiényegét,
mint a sz6 szerinti ,torténelmi termékmegjelenitisditas.

1. Fikcio és valésag

A Mad Men az 1960-as évek New York-jaban jatszddiét, ahol tortét reklamszakembe-
rek épitgetik az amerikai almot. Tudni kell, hodkeriban még jellemien férfiak dolgoztak

a reklamszakmaban, a holgyek tobbsége leginkabb titkarns lehetett. igy hat a sorozat
fészerepbje is ferfi: Don Draper kreativigazgato.

! Papp-Vary Arpad Dr. habil, a Budapesti Metropoligyetem Marketing Intézetének vesiet
Cserényi Veronika az intézmény végaallgatoja.

2 A cikk rendkiviil sok érdekességet tartalmaz és Géisi munkardl tantskodik. Mindezek ellenére fel kell
hivjam az olvasok figyelmét arra, hogy a tanulmanyninden, a Mad Men-ben megjelefi terméket-markat
termékmegjelenitésnek tekint, holott ezek nagy rész(a cikk szerint sem) fizetett megjelenés, azazme
felel meg a product placement fogalmanak-definicidnak, amely szerinttermékelhelyezéskor a a szponzor
azért tamogat egy filmet, televiziésisort, popkoncertet, klipet, szinhazi produkciétyepet, hogy terméke
abban (esetleg faing és latvanyos formaban) jelenjen mefy.hatalyos médiatérvény szerint is: a termék-
megjelenités ,fizetés vagy hasonl6 ellenszolgaltatafejében torténik. A korhiiség nyilvan megkovetelte
szamos olyan marka szerepeltetését is, amelyekhegaozat alkot6i nem talaltak szponzort. (H.B.)
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A Mad Men kulcsfontossagu karakterét egyes feketedek szerint a Leo Burnett
egykori kreativvezéjérol, Draper Danielsil mintaztak, akinek a nevéhez a hires Marlboro
Man kampéanyifz6dott. A sorozatban Don Draper szintén egy cigamgitéa, a Lucky Strike
kampanyat teszi sikeressé.

Egy masik tedria szerint George Louis reklamszalanalz, aki Don Draper karakte-
réhez inspiraciét adott. George Louis azonban aarkyinem allhatja ezt az 6sszehasonlitast,
hogy még egy ,Fuck you Mad Men” hirdetést is késtzitmondvan, a szirke flanel6ltonyds,
fehér inges himsoviniszta, rasszista, tehetségtedgublikanus szemlélet nem &zvilaga,
raadasul sokkal joké&bb volt a harmincas éveiben, mint Don Draper.

2. A korhii termékmegijelenités
A historic placement Iényege, hogy a napjainkbanéigszel, vagy éppen megsat marka-
kat korhien mutatnak be egy adott filmben vagy sorozatbaértks tartottuk szerencsésebb-
nek a korli termékmegjelenités kifejezést, mint a torténebmninekmegjelenités fogalmat.

A hét évad megtekintése alapjan az lathat6, hoggsmarkak visszat@iszerepdk a
Mad Menben. Olyan érdekes példanak is szemtanéitlatk, hogy egy adott marka eleinte
passzivan, majd azdcelésrehaladtaval aktivan, kreativan jelent meg és esheb volt az is,
hogy egy adott brand mellett annak konkurenciajaliint a sorozatban. Nem utolsé sorban
pedig fontos megjegyezni, hogy a Mad Men tortérekéemaja kivald taptalajt nyujtott a
kreativ termékmegjelenitéseknek, melyek szamatakamht szintén feljegyeztuk.

Markak a Mad Men 1. évadjaban
Cigaretta és egyéb dohanytermékek
+ Old Gold — auditiv
e Lucky Strike — kreativ
» Kent — vizualis passziv
» Marlboro — vizudlis passziv
Alkoholos italok
* Old-Fashioned — auditiv
e Canadian Club whisky — auditiv
» Mai Tai koktél — auditiv
» Gimlet koktél — auditiv
* Martini — auditiv
e Mint Julep koktél — auditiv
» Jack Daniel's whisky — vizualis passziv
*  Smirnoff vodka — vizudlis aktiv
e Campari — vizualis passziv
» Brandy Alexander koktél — auditiv
Tv misorok, Magazinok, printmédiumok
» Reader’s Digest — auditiv
e The Danny Thomas Show — vizualis aktiv
e Playboy magazin — auditiv
» Konyv: David Herbert Lawrence — Lady Chatterley szeret6je — audiovizualis
e Konyv: Ayn Rand — Atlas Shrugged — audiovizualis
e The Real McCoys tv sorozat — auditiv
» Advertising Age magazin — auditiv
» The Atlantic Monthly — audiovizualis
Autok, kozlekedési eszkdzok
» Cadillac — audiovizudlis
» Volkswagen — audiovizualis
Helyek, éttermek
» The Oyster Bar at Grand Central — vizualis
o P.J. Clarke’s — audiovizualis
e Pennsylvania Station — auditiv
» Four Season Hotel — auditiv
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Broadhurst Theatre — vizualis

The Roosevelt Hotel — auditiv, vizualis
The Gaslight Cafe — vizudlis

The Pierre (hotel) — auditiv

El Morocco — vizualis

The Waldorf-Astoria — auditiv

Toots Shor's — vizualis

Foldrajzi helyek

Manhattan — vizualis
Broadway — auditiv
Madison Avenue — auditiv, vizualis

Gyobgyszerek, gyogyhatasu készitmények

Enovid tabletta — auditiv
Alka-seltzer pezsgétabletta — auditiv
Aszpirin — auditiv

Uzletek, szolgaltatasok

Tiffany and Co. — auditiv

Henri Bendel — auditiv

Bergdorf Goodman — auditiv
Lord & Taylor — auditiv

Saks — auditiv

Bonwit Teller — vizualis
Bloomingdale’s — auditiv, vizualis

Ruhak, kiegészitdk

Jaeger LeCoultre Memovox Gra — vizualis aktiv

Vallalatok

Brown & Williamson (dohanytermékeket gyarté cég) — auditiv
Procter & Gamble — auditiv

Bethlehem Acél véllalat — kreativ

B.B.D.O. reklamigynokség — auditiv

Leo Burnett reklamiigynokség — auditiv

DrScholl — auditiv

D.D.B. reklamiigynokség — auditiv

Y&R reklamiigynokség — auditiv

McCann Erickson reklamiigynokség — kreativ
Esso — auditiv

Pan American World Airways (Pan Am) — kreativ
American Airlines — kreativ

Vicks Chemical — auditiv

Egyéb termékek

Gillette — kreativ

Right Guard dezodor — kreativ

Guerlain Shalimar parfim — auditiv

Dash mosoészer — vizualis passziv

Tide mosészer — vizualis passziv

Rinso Blue mosoészer — vizualis

Dreft mososzer — vizualis passziv

Clearasil arctisztitd — kreativ

Relax-A-Cizor elektromos izomstimulald, fogyasztd — kreativ

Etelek, italok

Heinz ketchup — vizudlis passziv
Coca-Cola — kreativ
Utz potato chips — auditiv

Butorok, irodai eszk6zok

Parker Jotter — vizualis passziv
Kodak Carousel projektor — kreativ
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3. Brandek a Mad Men-ben
Egy reklamigynokség természetesen markaknak-mankd&lyozik, mégsem magatol érte-
t6dé, hogy a Mad Menben ennyi brandnek kellene szemepeEgyrészt dramai sorozatrol
van sz0, ahol mindig nehezebb a markakat integnddimt mondjuk egy vigjaték esetén. Mas-
részt a sorozat az 1960-as években jatszodikkésa termékmegjelenités soha nem kainny
mifaj. Ugyanezen ok miatt a markak képvisell penzt se nagyon lehet szerezni a produkci-
6hoz, pedig a product placement sok filmkéssizamara épp ezért fontos. Illyen tekintetben
akar fiktiv markak korul is foroghatna a sorozaglkeazonban nagyon is valodiak.

A Mad Menben szdmos terméktipussal taldlkozhatomdyek természetesen kdrh
formatervezésben jelennek meg. Példaul a reklaresziadrek autgia Cadillac, a Jaguar és a
Chevrolet 60’-as évekbeli modelljei.

Don Draper Cadillac-je

Azt is sokszor figyelhetjik meg, hogy Don Drapefalesége Betty Draper takaros kis
kertvarosi otthonaban Heinz ketchup diszeleg a lkaagztalon, vagy éppen Coca-Colaval
oltjak szomjukat. A kreativigazgatd Omega Orajami mdeg a pontos iit, szabadidejében
pedig a The New Yorker magazint olvassa. A székekbzében a nagy multu American To-
bacco vallalat Lucky Strike cigarettaja fustologzéprol epizodra, €és szamos gyodgyszer vagy
gybégyhatasu készitményt is megemlitenek a sorazatba

llyen példaul az Enovid fogamzasgatlé tabletta,yn@al 1960-as években é&lsolt a
piacon. Peggy Olson keZdeklamszovegird holgynek ezt a tablettat irjaof@osa egy vizs-
galat alkalmaval. Don Draper fejfajas ellen Aszgirimasnapossagra pedig Alka-Seltzer
pezs@tablettat kér feleségit

Korhii sajtétermékek és Don Draper Omega Seamaster BeMIB6 - os gyartasu oraja.

Ahogy a fent emlitett példak alapjan lathatjuk,dienil széles palettat alkotnak a
Mad Menben fellelhét terméktipusok. Mindenképp megemlitérat is, hogy egy termékka-
tegorian belll tobb brandet is felsorakoztat a zatroTalalunk olyan markéakat, melyek éva-
donként rendre visszatészerepdk, azonban tobb olyan akad, amely csak egy vaggmgéh
évadban jelenik meg. Még izgalmasabb, hogy ezekdrogeriltek be a sorozatba.
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4. Kreativ megjelenések

A Cadillac automarkarol széles korben ugy terjegjyhfizettek a sorozatban k&szereplésu-
kért. Azonban a sorozatgyartd6 AMC csatorna egydvssjétél megtudhattuk, hogy semmi-
lyen kapcsolatot nem vettek fel az autogyartd ckggeelétt az megjelent a sorozatban. A
marka a 2. évadban kapotisterepet, amikor is Don Draper vasarol egy 196Zadillac
Coupe de Ville-t adndke unszolasara. Ugyanennek az epizddnak a vegerieleseget kel-
lemetlen szituacioban érjik, ugyanis hanynia kellaatoban. A sorozat alkotdja Matthew
Weiner korabban mar emlitette, hogy egyetlen awtdgycég sem lenne hajlando fizetni
ilyesfajta megjelenitésért.

Egy masik példa: a Hilton Hotel volt az egyik legikielkedbb szponzor, amely rend-
re feltint a Mad Men kozdsségi eseményeinek, fogadasapsakjainak helyszineként a 3.
évad soran. Eppen ezért talan nem is annyira m&ghegy a Hilton szallodat alapitd Conrad
Hilton, mint karakter is felinik a sorozatban. A hiteles karakter abrdzolas&&tad Men
gyartoit a Hilton Hotel térténésze, Mark Young sete.

Az Utz Min6ségi Elelmiszerek” marketing osztalya a sorozaivhdjaban figyelt fel
arra, hogy Peggy Olson a kézszdvegiro egy randi alkalmaval megemliti, hogyJaz bur-
gonyachips egyike a Sterling Cooper tgyfeleinek Az izgatottan konstatalta a hirt, és talan
leghdbb reményik teljesilt, amikor a 2. évadban a soreeszidi egy reklamfilm-forgatast
épitettek a sztoriba a sz6éban forgd chips koréUfz elmondasuk szerint sosem fizetett a
termékintegracioért;sak mintatermékeket biztositott, és informacidatibik el a késziket a
brand torténetét illéen. A cég szerencsés volt, hogy a sorozat irdiggike nagy rajongdja
a termeékuknek.

A Kodak is szerencsésnek mondhatta magéat. A sdrazaegy hatvanas évekbeli,
Carousel (korhinta) elneveZgsetitjuk jelenik meg, amelyet Don Draper az édes emlékek
korhintajanak nevez egy ugyfél-prezentéacié alkalmhas cég allitdsa szerint nem fizettek a
megjelenitésért. Ellenben az adott epizdéd utan daKdiztositotta a sorozatnak az akkori
korbél szarmazé kulonbézirdetéseket és egyéb fotdkat.

"

el-prezentacidja azativa

A Kodak Carousel vet’ﬁének rekléfﬁkampénya es Ug

Nem meglefl, hogy a Heineken is részese szeretett volna keriviad Men grilet-
nek”. A népszdr sormarka elérte aisor alkotdinal, hogy szerepeltessék az 1962-esdorm
tervezésd lUvegeiket a sorozatban. Egy vacsora alkalmdirak tfel Don otthonaban, mikor
Betty Draper j6 szivvel ajanlja a holland sort végeinek. A Heineken kapcsolata a sorozatot
gyartd AMC csatornaval a Hilton projecthez hasbali6, ugyanis a népstesdrmarka
szponzorélta a Rekl&riiltek masodik évadjanak zaré partijat.

Persze ez nem lehetett nagy teher nekik, annabinmkadlaguar automarka marketinge-
seinek a luxusautojuk megjelenése. Ugyan a Mad Keativirdi megkeresték a Jaguart au-
tentikus anyaggjjtés céljabdl, azonban a majdani storyline résideteem vontak be a cé-
get. Ezért érintette varatlanul a vallalatot, ami&csorozat sajatosan mutatta be a brandet: a
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Jaguar Ugyvezéje jelzi, hogy az ugyndkség akkor nyeri meg ugyfeléa Jaguart, ha Joan,
az ugynokseég irodavedgt viszonyt létesit vele. A reklamigynokség vérerért a szives-
ségért 50 ezer dollart ajanlanak Joanaizonban ennél tobbet kér: 6tszazalékos résztulaj-
dont az Ggyntkségben, hogy agyba bujjon a Jagyaeigbtjéevel.

A legkulonlegesebb azonban val6sitéy a John Deerdifiyir6janak megjelenése. A
harmadik évad elejériinik fel a termék: Ken Cosgrove a John Deere lgyféfszerzését
Unnepli az irodadban egy altaluk gyartott traktokdmbejarva, amikor végzetes baleset torté-
nik. Ekkor mar az egyik titkatnal a traktoron, amit nem tud iranyitani, igy a dd@eere be-
dardlja az egyik felivezet labat. A cég ennek kapcsan leszdgezte, hogy nerogiEija ter-
mékeinek nem biztonsagos hasznalatat és a braathb@h nem szerepel product pla-
cementként sorozatokban.

A John Deere traktor megjelenése

Az ,ad-menek” akar egy memo irdshoz vagy egy csetkittéséhez gyakran hasznal-
jak az A.T.Cross ceg tollait: ,Természetesen akothind antik darabok, amelyeket valoban
akkor hasznaltak Amerikaban, amikor a sorozat ¢étiéz” A vallalat cserébe online hirdeté-
sekkel és kulonféle kampanyokkal segitette a sorkaseitit €s forgalmazoit. A tollgyartd
cég egyike azon partnereknek, akik mar a kezdetetatmogatjak a sorozatot.

Az 1960-as évek bemutatasanak elhagyhatatlan kefiédort meghatarozo6 zenei stilus
is. A sorozat 5. évadanak premierrészében felc$endieatles ,Tomorrow Never Knows”
cimi szama, mikor Don felrakja a Beatles ,Revolver” gimlbumat. A reklamszakember
egyik Ugyfele hataséra ismerkedik az ifjusagi pdigkéaval, mivel kliense szeretné, hogy ké-
szUub reklamjuk alatt a népsZeegyittes szama széljon. Kéztudott, hogy a Beatlég éb
tagjai nagyon ritkAn adnak engedélyt szamaik felhalgsara. Matthew Weiner a sorozat al-
kot6ja keményen meg is fizette a dal arat. 250 dabart fizetett a jogdijakért, ami becslések
szerint 6tszor annyi, mint amennyit altaldban kifiek a sorozatok egy betétdalért.

Y REVovER = WY
Don Draper, kezében a BeatRsvolveralbumaval
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Ha mér a hiteles korrajzabrazolasnél tartunk: @&ad befeje& részében Don Drapert
latjuk hippik tarsasagaban, joga pozban medital\kaldorniai parton, majd megjelenik az
eredeti 1971-es, azota klasszikussa vélt Coca+@klam, a ,Hilltop”. A cég allitasa szerint a
brand kiemelkedl szereplése nem volt fizetett kampany. Az AmobeanBrintelligence sta-
tisztikaja szerint a vetitést koveharom ordban 21,204 tweetben szerepelt Coca-@oia,
jelentbs novekedés a korabbi digitalis forgalomhoz kép&sCoca-Colanak nem is johetett
volna jobb idben a kélareklam szereplése, hisz az ikonikus Kok 100. sziletésnapjanak
kampanya épp akkor zajlott.

oy P A . \‘ V\ : .! 1.
A Coca-Cola, 1971-es ,Hilltop” reklamja a Mad Medira epizédjaban

: ol

Ennél is jobbat tett a Mad Menben valo szereplésicky Strike-nak. Bar manapséag
egyre kevéshé latni cigarettat a hollywoodi filmekkés sorozatokban, egy hatvanas években
jatszodo torténetben ezt semmiképp sem lehetedgiiii, a reklamigyndkségekhez ugyanis
akkoriban hozzatartozott a karaktereket korbelecigarettaflist. A sorozatban szinte min-
denki, igy Don Draper elegans felesége is dohanyég akkor is, amikor terhes.

A pilot részben felbukkan6 Lucky Strike, és az i@hyék tartott prezentacio talan az
egyik legfontosabb momentuma a Mad Mennek. A bramdbereivel tartott meetingen Don
Draper fejében megsziletik a cigarettamarka hizegysnje: It's toasted. A valésagban per-
sze ezt mar 1917-ben hasznéltdk és nem az 196@:=kked keletkezett, de ez semmit sem
von le az elhelyezés értékdbA Lucky Strike ugyanis elkezdett szarnyalni: nagBritish
American Tobacco tobbi markajanak eladasai j6 ese3 szazalékkalsttek 2007 és 2012
kozt, addig a Lucky Strike-é 12 szazalékkal.

Az elegans reklamszakemberek és a stilusos holgyed nemcsak a markaépitést, de
az eladas novekedést igstgitették. Persze hamar megjelentek a kritikugdiaennek kap-
csan: Penny Woods, a Brit TégkOvetseg lUgyvezge egyenesen azt mondta, hogy sokan
csak azért kezdenek el dohanyozni, mertdnek tartjak, és az olyan alkotdsok, mint a Mad
Men, amelyben nagyon sikeres emberek, szépen \@gaityben végigcigarettazzak a soro-
zatot, hozzajarulnak, hogy fenntartsak ezt a képet.

Sorozatunk védelmére szoéljon azonban, hogy ez sam fekete-fehér. A torténet
elérehaladtaval ugyanis egyre tobb sz6 esik a dohéngtek reklamozasanak etikai kerdeé-
séBl. Végul Don Draper a lancdohanyos kreativigazgagy fizetett hirdetést jelentet meg a
The New York Timesban, melyben részletezi miéit leeta cigarettarol — igaz, csak akkor,
miutan elveszitette a Lucky Strike-ot, mint Ugyfdiilon érdekesség, hogy a hirdetés egy
valés levélen alapszik, amit Emerson Foote reklakemnber irt, amikor lemondott a
McCann Erickson elndki pozicidjardl, és erkdlcsimékra hivatkozva kijelentette, hogy nem
hajlando egyetlen olyan reklamigyndkségnek se daigamely cigarettamarkat népsisit.
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5. A Mad Men ma mar torténelem

A Mad Men hitelességét a kdrtabrazolas biztositja mind a felvonultatott stilmnd a meg-
jelens termékek szempontjabdl. Ezért volt nagy hir, ambejelentették, hogy a Rekléniil-
tekben bemutatott kosztimoket és kellékeket a wmgstmi Smithsonian Intézet Amerikai
Torténeti Mizeumanak adomanyozta a sorozat. Aznmé@dynek adomanyozott kellékek
kozt szerepel Don Draper védjegyéveé valt szirké Zakvildgos kalap, valamint tovabbi ere-
deti 1960-as évekbeli borotvalkoz6-eszktzok, fogkefalkoholos Uvegek, karérak és egy
eredeti csomag Lucky Strike cigaretta. A mUzeunraairtatoipari relikvidkkal foglalkozé
kuratora, Dwight Blocker Bowers szerint a Mad Menducerei az eddig latott legalaposabb
kutatdmunkat végezték a tv show-k tdrténetébenladridekében, hogy a legaprobb részlete-
kig visszaadjak az 1960-as évekbeli reklamigynokségulatat.

e jima ATy ES

| REUTERS|

Don Draper zakdja és kalapja, valamint egy erei#8D-as évekbeli Lucky Strike

7. Erdekes eredmények

Az évadonként tablazatokbaigitt brandek kozul a Lucky Strike, Canadian ClGladillac,
Coca-Cola, Heinz, Parker Jotter és a Madison Aveétitefel mind a hét évadon keresztul.
Ezek kozul a Madison Avenue mindenképp adott wikzen a sorozat kdzpontjaban allo
reklamigynokség itt talalhatd. A Parker Jotter rérkollak az A.T.Cross cég termékei. Mi-
vel a cég mar kezdetek 6ta szponzoralta a sorgZgjomegjelenése magatol edid. A tob-

bi termék folyamatos, hét évadon keresztili szdtetgsét illeben nem sikerult hattér infor-
maciohoz jutnunk. Felteh#teg a korti abrazolast segitik az 1960-as 1970-es évekbetpis n
szefi markak megjelenitésével, vagy a reridezimpatiajara hivatkozhatunk folyamatos je-
lenlétuket illeben.

A Heinz ketchup az egyetlen olyan termék, mely ideipasszivan, majd azdéid
elérehaladtaval aktivan, kreativan jelenik meg a sattien. Az el§ néhany évadban csak
kellékként figyelhetjik meg a szerégl konyhjaban vagy az éttermek asztalain. ckbs
azonban a Heinz ketchup Ugyfele lesz a Sterlingp€o®raper Price reklamigyndoksegnek,
ezzel beépllve a torténetbe.

Mig mas filmekben, sorozatokban egy termékkatebo6tialtalaban egy marka jelenik
meg, addig a Mad Menben egy termékkategorian héild brandet is felsorakoztat a sorozat,
sokszor konkurens markakat egymas mellé allitvepdizze nem megléphiszen ha az ugy-
ndkség egy markanak dolgozik, 6hatatlanul ékedlil a konkurens neve 66 még a konku-
rens (valds) reklamtigynokségékis rengetegszer szo esik a sorozatban.

Néhany példa minderre: a legszeniibpébb talan a Pepsi és a Coca-Cola azonos epi-
zédban emlitése. De a Mad Menben kilonféle whiskykakat is lathatunk vagy hallhatunk.
A Madison Avenue-n elhelyezkéduxusaruhdzakrol is tobbszér esik sz6. A Playtexaé
Maidenform fehérnefiket kimondottan egymas konkurenseiként emlitik ldaratigynok-



Reklamgazdasag 392-393. 9.oldal 2016. julius -augusztus

ségnél, ahol ébbi Ugyfél is. Szamos néps#erutomarkaval is talalkozhatunk, ilyenek a Ja-
guar, Chevrolet, Cadillac, Alfa Romeo és a Volkseragkonkurens reggelizpelyheket és
édességeket is megfigyelhetlink. Ezt példazza ariokeis a Post Raisin Bran gabonapehely,
valamint a Hersey's és a Clark csoki szerepeltetése
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Kilonféle csokoladé markak megjelenése

A hét évad figyelmes megnézése alapjan kiderii,dzogy a Mad Men alkot6i gyak-
ran éltek kreativ termékmegijelenitéssel. Ezek sk@wadonkeént feljegyeztik. Kozel azonos
az egyes évadokbanaaeative placement alkalmazéasa, nincsenek kiugérések. A Mad
Menben alkalmazott historic placemémeativ alkalmazasa emeli a sorozat szinvonalat, bi
tositva a korth abrazolas hitelességét. A markak a cselekménybimedp megjelenitésiik
nem hat dfltetettnek vagy reklamjellémgek. Inkabb figyelemfelkedt és érdekes napjaink
termékeit (vagy éppen azéta meigszmarkakat) korth csomagolasban megtekinteni.

Tanulmanyunk végére érve megallapithatd, hadpnstoric product placementnek szo-
rosan kapcsolodnia kell ahhoz a korhoz, amelynskagekéntihik fel, mindezzel segitve a
hiteles abrazolastEppen ezért alapos hattérmunkat igényel egy-egykanéregjelenitése
azonban a nézszamara is rendkivil élvezligis mirhségi marketingkommunikaciés eszkoz.
A Mad Men ilyen szempontbdl remekimHiszen a termékmegjelenités terén is egyedittnydyj
felelevenitve azéta elfeledett markaneveket ésvemalasan gondozva jelenleg is népézer
brandek iméazsat.
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