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Markak a talk showkban -megint product placement Jelszo I
Elfelejtette jelszavat?
Bevezetés
Uj latogatd? Itt regisztralhat!
A talk show alatt beszélgetés misort értiink, ahol a hézigazda kiilonboz8 aktudlis
témakban kerdezi meghivott vendégeit — akik altalaban jol ismert szemelyiségek,
hirességek, celebek. Igy példaul szinészek, irdk, rendezdk, zenészek, sportolok vagy
éppen sikeres lzletemberek. A mai talk showk elsg példaja az 1942-es ,Meet Unusual
People”, azaz ,Talalkozz Kiilénos Emberekkel”, amit Franklin Lacey vezetett. Aztan mar az
1950-es évek elején felbukkantak olyan talkshow-k, melyek ma is ismertek, mint a ,The SZEMLE
Today Show” vagy a , The Tonight Show”. Ebben volt érintett a magyar szarmazasu Ernie o L X
Kovacs is. A miisort az amerikai WJZ Tv, mai nevén az NBC csatorna sugarozta. Ki fogja megvédeni a fogyasztot
6nmagatol?!
A mlisorvezet6k nagy része korabban (jsagird, mas résziik pedig humorista volt, igy a KILATG
miifaj kdzponti eleme kezdettdl fogva a hirszolgaltatas és szorakoztatas volt. Az 1960-as Mil {ltozésokat hoz a f Lk
évektarsadalmi valtozasait kdvetve a talk showkban is helyet kaptak fontos kéz6sségi lyen valtozasokat hoz a fogyaszto
roblémak, mint peldaul a nok szerepének valtozasa, csaladon belili erGszak vagy a jogairdl sz6l6 irdnyelv (a tajékoztatas és az
isebbségek helyzete. Késébb a hangsuly a szemefyek kozotti konfliktusokra é€s a a4 Kozasaban)?
szenzaciokra tevodott. Napjainkban mar ezeknek a beszelgetds miisoroknak a hangvétele, elallas vonatkozasaban)?
szbhasznalata, nagyon  eltérd, ma;ketinﬁ szakszoval élve azt is mondhatnank, hogy
szegmentalt, igy a néz8 kedvere valogathat a kinalatbdl, A magyarokhoz kissé megkésve GAZDASAG - FOGYASZTO
érkezett meg a mifaj: Friderikusz Sandor elsé beszélgetés misora, az 1992-es Friderikusz Mérkak a talk showkb int product
Show volt az els6 igazi talkshow. A klasszikus beszélgetSs musorok kozé tartoztak még arkak a talk showkban - megint produc
Vitray Tamas, Kepes Andras vagy Vamos Mikl6s programijai, akik viszont tudatosan placement
keriilték a show jelleget. Ezzel szemben allnak az Uj generacios, amerikai mintara épuld F védel bevasaroks Kb
talk showk, mint példaul Fabry Sandor Showder-ja. ogyasztovedelem a bevasarlokozpontokban
Amerikabol jottem PARAGRAFUS
A fogyasztok védelmét szolgald tényallasok
A talk showkat és a product placementet is kétségkiviil Amerikaban csindljak a legjobban, a jelenlegi Btk-ban és az (j Btk.
igy nem csoda, ha a ketté kombinacidjat is. Minderre jo példa Oprah Winfrey, Jay Leno tervezetében - kiilénds tekintettel a

vagy David Letterman. fogyasztéi csoportok szervezésével

kapcsolatos kriminalizacid

A talan legismertebb hazigazda Oprah Winfrey1, aki 1986 és 2011 k6z6tt adott tanacsot és Az alanyttbbség probléméja a polgari
szdrakoztatta néz6k millidit. Hihetetlen sikerét igazolja a 45661 epizdd. S,hovyg'a elsésorban perben

azert volt kilonleges, mert versenytarsaival ellentétben nem félt maganéletét is belevonni

misordba. Sokszor olyan bensséges kerdéseket tett fel vendégeinek, amire mashol még .

nem volt példa. Foglalkozott tarsadalmi problémakkal és meghivott olyan hétkéznapi MUHELY
embereket, akikkel rendkivili dolgok torténtek, de arra torekedett, hogy misora min€l Az élelmiszer-biztonsag és a biotechnolégia
pozitivabb * legyen. A showban létrehozott egy kdnyvklubot, fozoreszt, onfejlesztd

tanacsokat adott és rengeteg, napjainkban népszer(i emberrel beszélgetett.

IMPRESSZUM

s - - . ” . Impresszum
Azonban nemcsak jo haziasszony, hanem j6 Uzletasszony is. Rengeteg misoraban P

lathattunk termékeket megjelenni, es nem csak elhelyezte dket, de beszélt is réluk. Ilyen
volt példaul, amikor Philip Knight-tal - aki a Nike sportcip6 tars, feltalaléja és elnoke -,
beszelgetett. A shoe kézben Oprah megemlitette sportolasi szokasait, mire vendége egy ¢
Eggr__ Lunarglide 2 (a 2011-es legujabb fejlesztésii) futocipbvel lepte meg. Ez a par cipd
Glén a musorvezetdnek készilt, a flizbkre az 6 eés vendege neve keriilt, a cipd nyelvére
Oprah volt irva, s a belsejébe a kedvenc fajanak a képe lett belenyomva. Még a doboz is
kulénleges volt, fabdl készlilt és Oprah egy idézete volt olvashatd rajta.

Itt a termékmegjelenjtés tobb fajtdja js keveredik. ElGszor latjuk a cipdket, amiket a A honlap miikddése a Nemzetgazdasagi Minisztérium
misorvezetd a kameranak és kdzdnsegének jol lathatova tesz, majd beszélnek el6nyeirdl, témogatasaval valosult meg.

vegll Oprah fel is probalja, és rogton sportolni tamad kedve tole. Es ez még nem minden,

mert a kdzonségben l6 mind a 400 ember kapott ilyen, egyénre szabott cipOket.

Ezen a példan kiviil sok-sok egyéb termékelhelyezést is taldlhatunk Oprah miisoraiban, %/
példaul 2004-ben 276 Pontiac G6-ost, 2011-ben pedig 275 Volkswagen Beetle-t2

ajandékoztak minden helyszini néz6nek a markak képviseloi. A két autdgyarto ezzel nagy

sajtonyilvanossagot kapott és egy helyet Oprah ,kedvenceinek” listajan. Oprah tehat KE F E E_e._.
bizonyitotta, hogy termeéket elhelyezni nem feltétlenil csak a ,hattérben lehet”. J6

lizletasszony réven |étrehozott szamos, a show-jahoz kapcsolddd vallalkozast, melyeknek

kdszonhetden Amerika 235. leggazdagabb embere lett.
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Azonban nem & az egyetlen, aki ki tudja hasznalni misora népszer(iségét, hogy mésokat
promotaljon. Ott van példaul David Léttermans, aki 1982 ota jelentkezik esti showjaval
(aminek neve tobbszor is véltozott). Mlisora stand up-os multjdnak koészonhetéen
oénokkal tlizdelt, laza beszélgetésekre éplil  hirességekkel, az aktualis hirekkel
liszerezve. No és persze product placementtel. Lathattunk mar tdle iPad megjelenitést,
amikor percekig mesélt réla, hogyan szokott konyvet olvasni rajta és ,testvérén”, a Kindle
névre hallgato elektronikus kiityun. Egy masik alkalommal top "10-es listat készitett arrdl,
mik a Ie%g?lakoribb kérdések, amikor az Uj iPad-et akarjuk megvenni. Ebben a misorban,
az engedelmeskedni nem hajlandd késziiléket meg is nyalta4, hatha ugy miikédni fog.
Tovabbi termékek kozott felfedezhettilk a Jamba juice-t (,egés;sé%es snacket és ditSket
arusitanak), amit elGszeretettel emleget a show-ban, sot még Kklipet is mutatott rdla,
valamint az Applebee’s éttermeket, ésa Ford gépkocsikat.

Versenytarsa, Jay Lenos sem marad le a termékelhelyezések terén. Leno 1992 éta tolti be
a hézigazda szerepét kiilonboz6 talk showkban. Jelenleg a The Tonight Show with Jay
Lenoé néven fut misora. Olyannyira szivesen alkalmaz termékmegjelenitést, hogy 2009-
ben a Nielsen kutatoceg adatai szerint kierdemelte a legtobb termekelhelyezest produkald
misor7 (a rendszeresen megjelend kabeltévés mlisorok kozott) cimet. Ezt a helyezést
1015 termékelhelyezéssel érte el. Leno nem csak fizetett product placementeket helyez el
misoraban, gyakran hasznal ellenszolgaltatas nélkil is markaneveket monoldgjaiban,
vagy vicces torténeteiben, hogy mondanivaléja még inkabb valosaghti legyen.

Az egytttm(ikddések egy része hosszd tavi, ahol megkeresik, hogyan lehetne mingl
integraltabb a megjelenes. Ilyen volt peldaul a ,green car challenge”, azaz a ,z6ld autos
kihivas”. Ebben sztarok versenyeztek egy zglddé alakitott — elektromos - Ford Focusban, a
legjobb koridore torekedve. Az auté markaja itt sem volt titok, minthogy az auto el volt
latva Fordos matricakkal €s persze sajat markajelzésével is. Az autd a misorok
mindegyikében szerepet kapott, a jol ismert angol autds miisor, a Top Gear sémajat
kovetve, igy egy autoval tucatnyi megjelenést biztositva maguknak. Leno azonban nem
csak az autokat emliti szivesen, misoraban gyakran hoz fel éttermeket, mint példaul a
Wendy's és a Red Lobster; aruhazat, mint a Walmart, de megjelenik a L'Oreal, a
Starbucks, auté abroncs marka_k,, st meg egy internetes kereso is, a Bing. Mindezekbdl a
Eeldakbol,, kideriil, hogy Amerikaban szinte' mar szokdssa valt a termékek beagyazasa
Uil6nboz6 talk showkban.

Angol kavé

Az Egyeslt Allamok mellett most mér az eurdpai televiziokban is szerepet kaphatnak a
hasonl6 megoldasok. Angliaban példaul 2011 dta folyamatosan téinnek fel kiilonb6z6
termékek, a misorok széles korében. A legelsd Ialacement az ITV-ben volt 1athatd, mely a
BBC és a Channel 4 mellett a legnagyobb angol csatorna. Ez egy Nescafés kavégép volt,
ami a This Morning cimii reggeli showban kapott helyet. Mindezért a Nescafé 100,000
fontot fizetett, ami egy harom | honans szerzGdést jelentett. Mivel a termeékek
megLe,Ienltese még nekik is Ujdonsag volt, sokat gondolkodtak rajta, hogyan tlinjon fel;
otletként felmerdlt, hogy a két hazigazda készitene maganak és vendegeinek js egy kaveét,
de végiil csak a vizualis elhelyezés mellett dontottek és csak a hattérben - a f6z0s részben
jelent” meg. A Nescafé szdvivGje Ugy nyilatkozott, hogy ez a reggeli show tokéletes

Ornyezet a brand szamara, mivel 6sszehozza a tarsasagot és ilyenkor jolesik egy jo kave.

Ahogyan a szakemberek fogalmaztak, nem meglepd, hogy pont az ITV-n lathattak el6szor
a britek termékelhelyezést, ugyanis ez volt a_legelsé csatorna, ahol tévéreklammal is
talalkozhattak, még 1955-ben, egy fogkrémhirdetéssel. A csatorna biztosan nem fog
lemaradni a versenyben, mivel felllleteit sajat weboldalan is hirdeti, ezen kiviil tanacsot is
ad a leend0 hirdetOknek. Aki a csatornat vagy az IT9 ,csalad” barmely tagjat jo
platformnak gondolja, minden informaciét megkap, amire csak sziiksége van, példaul
nézettségi adatok, idobeni bontas, térképes bontas, miisortémak szerinti csoportositas,
arak stb. Megmutatjak azt is, milyen a jo és rossz elhelyezés, milyen misorokban tiltjak
ezeket, illetve mit gondolnak a nézdk az elhelyezésrdl. SGt azt is, milyen terméknek mi a
legmegfelelGbb megﬁeleneﬂ hely, Az oldalon kiemelt szerepet kap,, hogy a product

lacement kozelebb hozza a terméket a k;')'zénsegbhez, mint barmely mas eddigi hirdetési
orma, tovabba fontos az is ,h%gy hasznalat kdzben, a megfeleld lzenetet tovabbitja a
leendd vasarlok felé. A meg'ker,ezett angol reklamszakemberek gy Vvélik, hogy ez akar
egy év alatt 50 millio fontos bevételt hozhat, csak az ITV-nek.

Elrettent6 példak

Vigydzniuk kell azonban az elhelyezésekkel élni kivand hirdetéknek, mert ha a
lehetésegeiket nem jol hasznaljak ki, akkor nevetség, targyava, valhatnak. Ebbdl a
gondolatbol indult ki Jimmy Carrio, angol komikus is. O sajat mlsoraban helyezett el
termekeket, hirmlsort szimulalva, mondvan az Ujonnan bevezetett elhelyezések nem
fognak valtoztatni a milisorok mindségén. ,Demonstralva” mindezt, egy futdszalagra
pakolt fel kiilonbdz6 termékeket, amiketa ,hirekbe” is beleszott.

Kevésbé volt nevetséges, st nagyon is komoly, ami az elmult évek egyjk product
placement botranya lett. A 2012-ben elhunyt Whitney Houston halala kapcsan a CNBC
reggeli mlsoraba meghivtak Gene Simmons-t, a Kiss egylttes basszus%itarosat is, az
interju azonban furcsa fordulatot vett. Gene Simmons ugyanis kifejtette, hogy egy iJ en
szOrny( halaleset hallatan mindenki csak az elhunyttal foglakozik, de senki nem beszél az
itt maradt hozzatartozokrol és azok anyagi helyzetérdl. fnentdl  kezdve pedig
megallithatatlanul reklamozott egy biztositotarsasagot, egészen addig, hogy a weboldal
cimet artikulaltan, lassan kiejtette, szinte lebetlizte: www.coolspringslife.com. Persze az
elsd mondataban tisztazta, hogy 6 nem egy biztositasi Ug@(‘ik‘ de ezt aligha hitték el neki.
Valészinlileg az adott biztositd hatalmas 0sszegeket fizetett szamara.

Magyar megoldasok
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Ahogy a Fogyasztovédelmi Szemle el6z6 szamaban megjelent cikkiinkben bemutattuk,
Magyarorszagon 2011. januar 1-jétél engedélyezett a termékmegjelenités a kiilonbézo
miisorokban, de csak abban az eSetben, ha errdl tajékoztatjak a nezéket/hallgatokat. Ezt
a megkotést még azzal egészitették ki, hogy a termékmegjelenitésnek eletszerlinek kell
lennie, igy nem adhatnak a misor témajabol nem kdévetkezd, indokolatlan hangksulyt az
adott terméknek, markanak. Nagy kérdés azonban, hogy mi szamit indokolatlannak.

Hajdu Péter ,Frizbi” cim{i miisordban egy alkalommal példaul Komar LaszIot szolaltattak
meg betegsége kapcsan. Nyilatkozata szerint egy bizonyos COD teaval sikerilt lekiizdenie
a rakot, aminek koszonhetoen teljesen r,neggl/)ogyult. Par honqﬁ)pal késdbb, 2012. februar
24-én a Neo Fm Bumerang cim( misoraban bejatszottak ebbd| egy részletet, majd utana
felhivtak Hajdu Pétert, és errdl, a fentebb emlitett interjurdl és a termékmegjelenitésrol
kérdezték. Hamar kiderilt, hogy a producernek egy-egg marka, termék megjelenitése
nagy dilemmat okozhat. Elmondasa szerint ebben az esetben is sokat gondolkoztak rajta,
hogy emliteni lehet-e a COD tea markat, ami egy dél-amerikai eséerdei gyogyfiivekbol
6sszeallitott koncentratum.

A médiatorvény 2011-es bevezetése el6tt Hajdi Péter vendége volt egy hasonld
roblémakkal kiizd6 ember is, akit yiszont még meg kellett kérnie arra a misorvezetének,
ogy annak az alternativ gyogymodnak a nevét ne mondja ki, amivel 6 gyogyult meg.

Hajdi elmondasa szerint 'e, mlsor utan égtek a TV2 vonalai, és a betelefonaldk a

ﬁyogymod nevét kovetelték. Igy Komar esetében az érv nemcsak az ug médiatorvény volt,
anem az js, hogy ha csak egy rakos emberen tudnak ezzel a termeékinformacioval

segiteni, mar akkor megeéri.

Persze itthon sem csak este vannak talk show-k. hanem reaael is. ilven néldanl a Mokka.
2012. maius 8-an Demcsdk 7sursa miisorvezetd vendéae Rubint Réka. a7 ismert
fitneszauri valt. aki kihirhatatlan hatfaidalmairdl hes7élt. és hoav e7 a nrahléma terhesséa
alatt és utan ielentkezett ndla.11 Aztan kiderilt. hoav mindez az MBT markail cin6
hasznalata utan elmiilt. és azéta sem voltak ilven aondiai. A miisorvezetd visszafoaottan.
a markanév kimondaisa nélkiil _csodacinéként” emleaetve kezdte mea a heszélaetést.
Fllentéthen a7 interilalannval. aki a lehetd leatéhh informaciot elmondta az MBT-rdl.
Azonnal felvette és hemutatta a nézéknek. hoav milven kénvelmes és csinns darah. S&t.
Ruhint Réka méa ennél is felkésziiltehh volt: a Prada tervezéstdl. a niacra kikeriild
hamisitvAnvokon keresztiil. eaészen a cind iGtékonv hatisiia. mindent el tudott mondani
réla. mindezt rénke négy perc alatt. Erezni lehetett az elhivatottsagot, és valdszin(siteni a
marka tamogatasat.

Egy utolsé példaként kévetkezzen a Magyar Televizi6 nemrégiben elinditott Uj misora, a
D. Toth Kriszta Show12. Mar az els0 adasaban figyelmesek lehettiink egy szolid, rejtett
termekelhelyezesre, amikor is a misorvezetd bemutatta a kollégait, és az egyik
segit6tarsat, akitdl megkérdezte, hogy talalhatéak-e mar hirek a misorrél az_interneten.
Erre a ferfi elOkapta tabletjét — ezzel bemutatva a tablet azon eldnyét, hogy mindig kéznél
van — és a tovabbiakban az interneten bdngészve kerestek ra Oket erintd cikkekre,
forumokra. Igaz, hogy a markat nem lehetett tisztan latnj, viszont maganak a tabletnek ez
egy jo promocidja volt, és vélhetden késébb a marka is jol azonosithato lesz.

A szerz6k: Dr. Papp-Véry Arpad Ferenc a Budapesti Kommunikacios és Uzleti Féiskola
(B_KFZ_ docense, a Marketing Intézet vezetGje, Kendi Eva, Kmetykd Diana és Laczkd
Krisztina a BKF hodmez6vasarhelyi campusanak bachelor szakos hal gatoi

Osszefoglalas

Rovid cikkiinkben bemutattuk, milyen véltozdsokon ment keresztill ez a m{ifaj; honnan
indult és hol tart jelenleg. Magyarorszag kisse lemaradt, mivel viszonylag késon jelentek
meg nalunk az ilyen mdsorok, de egy-két program mar igy is tébb éves multra tekint
vissza. A hazai show-k kozott ugyan egyelére nem talalhatunk olyat, mint Oprah, hogy
egy olyan nagy marka, mint a Nike va%y a Volkswagen ingyen ,termékmintakat”
osztogasson a misorvezetd és vendegei korében, melyek majd felkerlilnek egy un.
Jkedvenceim” listara. Ennek ellenére itthon is elGszeretettel biznak meg ~cégek
hirességeket €s magukat a mlsorvezetoket s, ho%y arcukat adjak egy-egy markahoz.
Magyarorszagon az integralt termékmegjelenités a talk showkban nem rendelkezik nagy
mylttal, mivel eddig a torvények nem tették lehetdve ezt. 2011 ota viszont ezek a
miisorok is potencialis reklamfellletként funkcionalnak. Ez kdlcsénds lehetdséget biztosit
mind a msor producerei, mind a hirdeték szamara. Mindennek tiikrében biztgs, hogy a
jovoben itthon is egyre tobb lesz az ilyen megjelenés, ami izgalmas, Ujszer(i teriiletet
jelent minden szempontbdl.

1 http://en.wikipedia.org/wiki/Oprah_Winfrey_Show
2 http://money.cnn.com/2010/11/22/autos/oprah_winfrey_vw_beetle/index.htm
3 http://en.wikipedia.org/wiki/David_Letterman
4 http://mashable.com/2010/04/01/letterman-ipad/
5 http://en.wikipedia.org/wiki/Jay_Leno
6 http://www.youtube.com/watch?v=XTWCVEENccw
7 http://www.variety.com/article/VR1118012672?refCatld=14

8 http://www.telegraph.co.uk/culture/tvandradio/8350382/Nescafe-coffee-machine-on-This-
Morning-is-first-product-placement-on-TV.html

9 http://www.itvmedia.co.uk/brand-activation/product-placement
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10 http://www.youtube.com/watch?v=2ZV3-0qZUSU8
11 http://tv2.hu/mokka/video/rubint-reka-mar-nem-birta-a-fajdalmat-gyogyszert-kellett-szednie

12 http://www.youtube.com/watch?v=NAwdvDhBQMg

ugras az oldal tetejére
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