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Klasszikus eszközök

• Teaser trailer
• Theatrical trailer
• Plakátok
• (Film bemutatásának idızítése)
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IAB + Microsoft + Filmstúdió kutatás

A film forradalmai:
• Hangosfilm
• Színes film
• Internet

A new media szerepe

• 2007-ben reklámbüdzsé 8-10%-a erre
• Más iparágakban 6,5%
• Top10 online költı közt Warner Bros és Walt Disney
• Microsite forradalom
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Köszönöm!
Kérdések? 
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