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Miért a Classic Blue 2020-ban?

Ez aszinidétlen, elegans és
egyszeriiségében rejlik a
nagyszeriisége.

Visszaadja azt a bizalmat, hitet,
allandésagot és védelmet, amelyre
mindannyiunknak nagy sziiksége van
ahhoz, hogy erds alapokra
épitkezhessiink az Uj évtizedben
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Classic Shit

Szépségiparra mindig sziikség

volt, van és lesz How COVID-19'is changing

of beauty

May 5, 2020 | Article
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Az eros markak

a valsagban (is) erosodnek

A vilag legértékesebb markai 2020-ban - a COVID-jarvany
csak tovabb erdsiti 6ket?

i | one: |

£ 20200728 & Szaszin Ede

Mitél lesz egy marka igazan értékes? Melyek a vilag legérté markai? T mi alapjan s
rangsoroljak a markakat? Es milyen hatassal volt a markak értékére a COVID-19 vilagjarvany? - ezekre keressiik
a valaszt ésszefoglalé cikkiinkben. Ennek kapcsan a napokban megjelent BrandZ globalis top 100

markarangsort elemezziik.

Cikkiink szerz6i: Zsebdk Anita, a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) kommunikacié és médiatudomany
szakos hallgatéja és Dr. Papp-Vary Arpad, a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) Uzleti, Kommunikaciés és

Turisztikai Karanak dékanja.

http: papp: Lvilag_leg:  markai 2020-ban.pdf

KANTAR BRANDZ

2021

AMAZON
APPLE
GOOGLE
MICROSOFT
TENCENT
FACEBOOK
ALIBABA
VISA
MCDONALD’S
MASTERCARD

GLOBAL BRANDS

http:

ABest Global Brands 2021-es kiaddsdban szerepl§ cégek értéke

Keress cégre.

% Erék s Viltozisaz  Viltozdsazelizs . "
G (mitios) MW cigzsévher(%)  évhez(ms) Orszie | Szedog
. Egyesillt .
Apple 408251 1 +26 +85252 AEieok Technologia
Egyesiilt :
Amazon 249249 2 +2 +4858 ook Technolégia
" Egyesillt
Microsoft 210191 3 + +44190 Alﬁ‘g:, Technolégia
, Egyesiilt .
Google  wmesu 4 ‘ ez Bgvesilt ponnolsgia
Samsung 74635 5 2 +12346 DélKorea  Technologia
. . Egyesiilt .
Coca-Cola 57488 6 Sevesils Udits
Toyota 54107 7 5 Japin  Automobil
Mercedes= 566 8 3 Németorszig  Automobil
https://atiatszo hu/adat/2022/01/14/evek
. ) Bgyesilt ota-techoriasok-vezetik-a-
McDonald's 45865 9 048 Allamok Etterem legertekesebb-globalis-cegek-
toplistajat-a-best-global-brands-
o . Egyesiilt G Jelentes-szerint/
Disney 44183 10 Jove Média

Egyre fontosabb az online -
a koronavirus csak meggyorsitotta
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INTERNET USERS OVER TIME
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SOCIAL MEDIA’S SHARE OF TOTAL ONLINE TIME
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A Covid-19 rakényszeritett,
hogy a marketingben is még jobban
hasznaljuk a technologiat

BHILIPFKOTLER

|

MARKETING

i 40: ez MARKETING
A 50
= !

"

Copyright © 2004 by Philip Kotler. All rights reserved.
Published by John Wiley & Sons, Inc., Hoboken, New Jersey.

Chapter 10  Your Company Has Not Made
Maximum Use of Technology

SIGNS AND SOLUTIONS

Szinte mindent tudhatunk
avasarlorol -
online és persze offline

Dear personin London
who \istened to the

“Forever Alone”
playlist for 5 hours
onValentine’s Day,

\
You OK?
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SNEnr, ook ne TGS Geaie + maghaing TO HELP AND TAKE DOING THINGS FOR SELFISHNESS AND
CARE OF OTHERS OTHERS, SERVICE, FOCUS INGRATITUDE
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NP— e RS chnge ATTENTION ON OTHER
" me PEOPLE, NOT YOURSELF
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Your Brand Voice Customers Feel coLoRrs MINDSET OFFICE
CONSIDERATE, THOUGHTFUL, LOVED, TAKEN CARE OF, SAFE, |
KIND, GENEROUS “I AMNOT ALONE IN THIS", SECURE

t/
START

—— EACH DAY |
- WITH A

e

Live Your @m{hﬁ/

HEAR

VOLUNTEER. HELP OTHERS. SHARE THE CAUSES
YOU ARE PASSIONATE ABOUT.
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Gondoskodjuk a jollétiikral

You must smile in order to enter this
Denmark supermarket @ =

Mindig keressiik, hogy
mikeént tudunk gondoskodni
az ligyfeleink ismeroseirol

Piaci lehetdség

Egy esemény, egy
fészereplovel és
sok fontos szereplgvel.

CRCRONCI onLine rermexkaTaLoau:

R HIGH CARE® o i s

MENYASSZONY ES OROMANYA

KEZELES
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T GRAZIASTORE

i
foa life

N&ktol Noknek!

Miteszi a Grazia-t
kiilonlegessé?
Atorodés

lmmmmmy  Egyedi méret

Minden testalkatra
létezik tokeletes ruha

Széles szin és anyag
valaszték

Nem csak eladunk.
Ertékesitiink, tanacsot
adunk.

Bolt

Westend Bevésérlokszpont

Multi channel értékesités

N
[ = . &= -
Webshop Social Media
www.graziastore.hu Facebook, Instagram, TikTok

BOlt Ott kell értékesiteni,
ahol a vevék vannak!

Westend City Center
Bevasarlokézpont

Webshop

Globalis piaci hozzaférés
Folyamatos "nyitvatartas"

SEO fontossaga

www.graziastore.hu I

Social Media

Kévetdk kovetése!

- Facebook
- Instagram
- Pinterest
- TikTok
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Lattatni kell
magunkat

- Kiallitasok
- Szakmai app-ok
- Style shoot-ok

Az innovativ termék
még mindig a legfontosabh
megkiilonhozteto elony

“You must make the product
interesting, not just make
the ad different. ”

Rosser Reeves

Shoes are weapons
@ L]=Y P> ofmassdestruction.
‘Wearing _the-: on luu‘d_ surfaces

The anti-shoe.  ru.

Tho ant-shoe.
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START
SOMETHING

BLAKE
MYCOSKIE

Egyre fontosabb
afenntarthatosag,
atarsadalmi felelosségvallalas

EJTECH feat. Dior

we

Z |
be yourself | =

Forrés: Edelman, 2021, KPMG, 2021, PwC, 2020
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These pencils turn into plants when
they're too short to use

CRISTIANO
Reusable bottle
for water only

$199
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HIGH CARE TERMEKEK
Arc- és testkozmetikai webaruhaz

s b [Er—" a
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o
|

30 év alatt sok minden tortent -
> ez a kép is atalakult

iink egyiitt kornyezetiink vedelmében!

. Tude e, mit

oo

KEZDOLAP KESZULEKEK, TERMEKEK v HCMEDICAL v HCSPORT KEPZESEK HCFRANCHISE v HIREK BLOG WEBSHOP v HUSEGKARTVA KAPCSOLAT
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ASTEGENYSEG Y EGESISEGES MINGSEG! NEMEK KOZOTTI TISTTAVIZES
FELSZAMOLASA ¢ : JOLLET A B ALAPVETD

OKTATAS EGYENLOSEG
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EGYENLOTLENSEGEK FELELOS
10 CSOKKENTESE 12 FOGYASZTASES
TERMELES
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Dr. Papp-Véry Arpad
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WANT MORE, NOT LESS,
BUSINESS ENGAGEMENT ON SOCIETAL ISSUES

Percent who say

On addressing each societal issue,

business is...

] o Climate Economic Workforce Access to Trustworthy Systemic
notdoing  overstepping change inequality roskilling hoalthcare information injustice
enough
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