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Hip-hop: kultira vagy iizlet?

JAY-Z, P. DIDDY, DR DRE, JEAN WYCLIFF, OUTCAST, N.E.R.D., EMINEM: A BEAVATOTTAK

ES A FIATALOK SZAMARA ISMERGSEN CSENGO NEVEK. SZTAROK, AKIKKEL LEGINKABB A
ZENECSATORNAK VIDEOKLIPJEIBEN ES A LEMEZBOLTOK KIRAKATAIBAN TALALKOZHATUNK.
KEVESEN TUDJAK, HOGY EZEK AZ ELOADOK ALTALABAN JELENTOS MARKETING- VAGY
MEDIABIRODALMAK TULAJDONOSAI: TULAJDONI PORTFOLIOJUKBAN A REKLAMUGYNOKSEGTOL
KEZDVE A LEMEZKIADON AT A DIVATMARKAIG MINDEN MEGTALALHATO.

m(ivészekkel, hiszen a zene révén fiatal
sracok és lanyok egyik pillanatrél a ma-
sikra multimilliomossa valtak. Raadasul
— néhany hires kivételtdl eltekintve — al-
talaban igen tgyesen forgattak a pénzi-
ket, és nem voltak fenntartasaik azzal
kapcsolatban, hogy a mivészetiiket a
pénz szolgalataba allitsak.

A reklamfilmek és a videoklipek pro-
dukciés szempontbél méar korédbban is

A zenecsatornak kinalataban egymast
érik azok a videoklipek, amelyekben

hatalmas ékszereket viseld, luxuskocsik-

ban furikazo rapsztarok népszer(sitik
leghijabb albumukat ... vagy éppen
valamelyik nagy hirdetd termékét.

Uzleti szempontok
Nem kétséges, hogy a hip-hop/rap

kultura terjedésében jelentés szerepet
jatszanak a gazdasagi szempontok.
Korabban csak a versenysport (féként az
okolvivas), illetve az illegalis kabitdszer-
kereskedelem jelentett kiutat a gettébol,
a rap azonban joval békésebb alterna-
tivat kinalt erre. Nem véletlen, hogy az
amerikai rapperklipek tele vannak az
anyagi jolétlket latvanyosan fitogtato

szoros egységet alkottak — gondoljunk
csak a hires reklamfilmrendezékre,
akik altalaban a videoklip m(fajaban
is jeleskednek (pl. a svéd TRACTOR
csoport). A hip-hop alkoték azonban
tartalmi oldalrél is megteremtették
ezt az egységet: a N.E.R.D., Jay-Z
vagy P.Diddy videdi tele vannak nyilt
termékelhelyezésekkel, s6t ezek az

A hip-hop fogyasztoi

Don Coleman, a Global Hue multikulturélis reklamugynokség
elndke azt mondja: ,Ot éve a hip-hop még egyet jelentett az
afro-amerikai piaccal. Ma méar ez a legpopulérisabb zenei kultira
része”. Eric Patton, a TMG, egy New York-i székhely(i kutatécég
elndke szerint a hip-hop bekertilt a fésodorba, ,,mainstream”
lett, a tdmegek zenéje. A Newsweek egyik kutatasa kimutatta,
hogy a szavazok 41%-a hallgat rendszeresen rap zenét, a 30 év
alattiaknak pedig 75%-a! Ezt pedig nem csak a politika, de a
marketing sem hagyhatja figyelmen kivl.

Kordbban a célcsoportot elsésorban etnikai (bérszin) vagy de-
mografiai (életkor) alapon prébaltak meg behatarolni. Az Arbitron
fogyasztéi kutatésai szerint az afro-amerikai vasarléeré 2001-ben
337 milliard dollarra volt tehet6 USA-ban, a 32 millids tiné-
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dzser-piac (12-19 évesek) pedig tobb mint 172 milliard dollart
koltott a Teenage Research piackutato cég adatai alapjan. Ennél
azonban sokkal jobb és pontosabb adatokhoz jutunk, ha magara
a hip-hop életstilusra fékuszalunk. A TMG szerint Amerikaban
jelenleg 100 millié ,,hip-hop fogyaszt6” van, 300 milliard doll&-
ros vasarloerével.

Fred&Farid, a vilag egyik vezet kreativ teamje, akiknek nevéhez
olyan markak dijnyertes reklamjai flizédnek, mint a Brandt, a
Pepsi, a Microsoft X-Box vagy a Levi’s, a kdvetkez6ket mond-
jak: ,,A hip-hop bolygdénk legnagyobb kulturalis mozgalma, ami
életlink minden terlletét athatja: a zenét, a mozit, a divatot, a
sportot. A gyermekeink gy fognak err6l tanulni az iskolaban,
mint ahogy mi hallottunk a pop artrél vagy a sziirrealizmusrol.”



Mi is a hip-hop?

A hip-hip legjobb definiciéja fgy hangzik: a nagyvarosi gettok kulttraja. A hip-hop élet-
stilus kulcsszavai: fiatalsag, nagyvaros, utcai életmod, zene, tanc, grafikai onkifejezés,
divat. A hip-hop divat jellegzetes b6 ruhazata onnan szérmazik, hogy a szegény utca-
gyerekek régebben mindig tébb szammal nagyobb ruhakat kaptak, hogy a sziiléknek ne
kelljen kéthavonta (j nadrégot vagy polét venni. A hip-hop kultlra tarsadalmi alapegysé-
ge a banda vagy a nagycsalad, amelyben mindenki mindenkivel kapcsolatban all, és ahol
mindenkinek megvan a sajat szerepe. ‘

A rapzene a hip-hop vagy utcai kultira verbalis kifejez6dése. Nem igényel kiilonosebb
zenei mlveltséget és draga technikai eszkozoket: elég hozzé az énekes hangja és egy
lemezjatszo. A rap gybdkerei szertedgazdak: a zenei el6dok kozott az afrikai torzsi ritusok,
a jamaikai kultdra elemei, de a hagyomanyos blues és gospel is megtalalhato. A rap mo-
dern el6futarai azok a DJ-k voltak, akik a klubokban pergé ritmust szovegekkel konferal-
tak fel az egyes szamokat.

A hip-hop és a rap az 1970-es években szlletett az amerikai nagyvarosok fekete-ame-
rikai kozosségeiben. Természetesen hamar eljutott Eurépaba, jelesiil Nagy-Britanniaba,
amely mar akkor is az amerikai zeneipar jelent6s felvevépiacanak szamitott. Az 1980-as
években a hip-hop és rap kulttra elterjedt az egész eurépai kontinensen, béar itt el6szér a
kevésbé agressziv, am igen latvanyos break tanc forméajaban valt népszertivé. A hip-hop
kultdra eurépai fejlédése orszagonként eltéré képet mutat, a kontinens kozos jellemzéje
azonban, hogy a rapzene itt sokkal kevesebb térsadalmi/politikai tartalommal jelentke-
zett, mint az USA-ban.

alkotdék gyakran készitenek zeneszdmo-
kat/videoklipeket kifejezetten hirdetGi
megrendelésre (pl. William Pharrell,
P.Diddy és Busta Rhymes nemrégiben
a Hennessy konyak szamara készitett
slageflistas szamot és videoklipet).
Figyelemre mélté, hogy a reklamo-
kat egyébként élesen elutasito fiatal
nagyvarosi generacio rajong ezekért a
sztéarokért, és a nyiltan reklamjellegi
videokért.

A hip-hop kultura ebbdl a szempont-
bél nagy szerepet jatszik a reklam és
a kultura szerves egységének megte-
remtésében. Ezt kulturélis szempont-

marketingkommunikacioés szempont-

bél pedig a ,branded content”, azaz a
markéazott tartalom tipikus példainak.

Branders’ paradise

A fent emlitett trendek illusztralasara
alljon itt néhény izgalmas adat. Az
egyik legnépszer(ibb amerikai rapsztar,
P.Diddy egyebek mellett egy divatcég
(Sean John) és egy marketingtanacsadd
lgyndkség (Blue Flame Marketing +
Advertising) tulajdonosa. A véllalkoza-
sok piaci beagyazottsagat jol jelzi, hogy
a The Estee Lauder Companies Inc.
nemrég allapodott meg a sztérral arrél,
hogy kdzdsen piacra dobnak egy Sean
John markanev( parfiimcsaladot, a Grey
Global Group pedig stratégiai megéllapo-
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A hip-hop mindent elad?

A hip-hopot ma méar nem csupan ruha-

cégek hasznaljak reklamjaikban, hanem

(idit6-, sér-, dezodor-, csokoladé- és

auté-vilagmarkak, kozmetikumok vagy

épp kommunikacios szolgaltatok. Sét
még a tej kampanya is a hip-hopra épll.

{me egy rovid lista, hogy az egyes mar-

kakhoz mely hip-hop sztarok kothet6k:

e Coca Cola: Common Sense, Mya

® Pepsi: Ms. Dynamite, Beyonce Knowles

e Dr. Pepper: LL Cool J

e Heineken: Jay-Z

e Coors Light: Dr. Dre

e Right Guard: Method Man, Redman

e Twix: Usher

e Cadillac: Snoop Dogg

e Cover Girl: Queen Latifah

e Verizon: Tweet

e Got Milk?: Nelly

Ha azt gondolnank, hogy ez még énma-

gaban nem garancia a sikerre, érdemes

egy pillantast vetnlink a szamokra:

e Miutan a Sprite 1999-ben hip-hop
sztarokkal inditott reklamkampanyt,
megnégyszerezédott (!) azon valasz-
adok szama, akik a Sprite-ot tartottak
kedvenc nem-kola italuknak — szamolt
be a Time magazin.

e Amikor a Western Union a hip-hoppal
reklamozta a pénzatutalast, a tranzak-
ciok szama 100%-kal megugrott!

e A Gillette piaci részesedése 14%-kal
n6tt Memphisben, miutan egy helyi
hip-hop rédiéadén kezdett hirdetni.

e Az (in. Rap Snack-ek, mint a Master
P. Platinum Potato Chips és a Mack
10 Red Hots forgalma eléri a 3 millié
zacskot hetente.
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dast kotott a Blue Flame Marketing

+ Advertising tgynokséggel. A Grey a
nagyvarosi fiatalok leheté leghatéko-
nyabb elérését varja P. Diddy cégétdl,
amely eddig mér olyan hirdet6knek
dolgozott, mint a Bacardi USA, a
Bentley/Rolls Royce, a Hewlett-Packard
és a Sony Pictures.

A William Pharrell és Chad Hugo pro-
ducerek nevével fémjelzett No One Ever
Really Dies (N.E.R.D.) élet- és lzleti
filozoéfiajarél mindent elarul a csapat
legljabb albumanak cime: Fly or Die
(Repilj vagy halj meg!).

A producerek szamtalan vilagsztar
albumainak szlletésénél babaskodtak
(Britney Spears, No Doubt, Jay-Z,
Busta Rhymes, Justin Timberlake
stb.), és szdmos egyéb teriileten is
sikerrel mikddnek. Ovék a Virgin
Records kotelékébe tartozé Star Trak
Entertainment lemezkiadd, a divatméar-
kajuk, a BBC (Billionaire Boys Club)
bekeriilt a Reebok kinalataba, és az

USA-ban egy népszer( kavéhazat is
tizemeltetnek.
A zenei el6addk sorabdl nemrég latva-
nyosan kivonulé (utolsé videoklipjében
egy gépfegyversorozattal végeztek
vele, ami el6adéi palyafutédsanak véget
szimbolizalta) Jay-Z a hip-hop kultura
legtehetségesebb lzletemberei kdzé
tartozik. Mar zenei karriere elején |ét-
rehozta a Roc-a-Fella Records lemezki-
adot, késébb pedig zenei producerként
is nevet szerzett magénak. Az utébbi
idében szinte minden idejét divatcége
felfuttatasanak szentelte, a szakért6k
szerint ezért is hagyta abba a sajat
zenei produkciok készitését.

Az egész iparag egyik legérdekesebb

— bér inkabb csak magaban a zeneipar-

ban érvényesiilé — lehetdsége termé-

szetesen a hip-hop sztarok co-branding

tevékenysége.
Ez azt jelenti, hogy a hires producer-
el6adok a sajat hirnevilk segitségével
épitik fel egy-egy Uj projektjik (egylttes,



® stop

@ shop

@ hip hop

eléado stb.) imézsat. Ez a , featuring”
aktivitas juttatta megfelel6 ismertséghez
Eminem legdjabb vallalkozésat,

a D12 zenekart, de ezért énekel duettet
Beyoncé és Sean Paul, P. Diddy és
Nelly, Dr Dre és 50 Cent. Természetesen
egy id6 utan ezek az uj felfedezettek

is Ujabbnal tjabb partnereket vonhat-
nak be az egyre terebélyesedd hip-hop
iparba.

Konkliizié
A hip-hop és rap kultura, illetve a mar-
ketingkommunikacié osszefonédasabol a
piac minden szerepl6je hasznot hizhat.
Mivel ezek a sztarok valéban népszerii-
ek a fiatal rajongok korében, a hirdetdk
megfeleld hatékonysaggal érhetik el az
amugy tudatos reklamkeriild céleso-
portot, és a média is hasznot hiizhat a
dologhél, hiszen P. Diddy és tarsai mag-
nesként vonzzak a nézdket/Mhallgatokat/
olvasdkat/felhasznalokat.
Arrél pedig ne is beszéljiink, hogy ma-
guk a hip-hop sztarok, eléadok és pro-
ducerek mennyit keresnek ekézben...
R. Nagy Andras
Papp-Vary Arpad
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