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Miért a Classic Blue 2020-ban?

Ez aszinidétlen, elegans és
egyszeriiségében rejlik a
nagyszeriisége.

Visszaadja azt a bizalmat, hitet,
allandésagot és védelmet, amelyre
mindannyiunknak nagy sziiksége van
ahhoz, hogy erds alapokra
épitkezhessiink az Uj évtizedben.
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Classic Shit

Szépségiparra mindig sziikség

volt, van és lesz How COVID-19'is changing

of beauty
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Az eros markak

a valsagban (is) erosodnek

A vilag legértékesebb markai 2020-ban - a COVID-jarvany
csak tovabb erdsiti 6ket?

i | one: |

£ 20200728 & Szaszin Ede

Mitél lesz egy marka igazan értékes? Melyek a vilag legérté markai? T mi alapjan s
rangsoroljak a markakat? Es milyen hatassal volt a markak értékére a COVID-19 vilagjarvany? - ezekre keressiik
a valaszt ésszefoglalé cikkiinkben. Ennek kapcsan a napokban megjelent BrandZ globalis top 100

markarangsort elemezziik.

Cikkiink szerz6i: Zsebdk Anita, a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) kommunikacié és médiatudomany
szakos hallgatéja és Dr. Papp-Vary Arpad, a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) Uzleti, Kommunikaciés és

Turisztikai Karanak dékanja.

http: papp: Lvilag_leg:  markai 2020-ban.pdf

KANTAR BRANDZ

2021

AMAZON
APPLE
GOOGLE
MICROSOFT
TENCENT
FACEBOOK
ALIBABA
VISA
MCDONALD’S
MASTERCARD

GLOBAL BRANDS

http:

ABest Global Brands 2021-es kiaddsdban szerepl§ cégek értéke

Keress cégre.

% Erék s Viltozisaz  Viltozdsazelizs . "
G (mitios) MW cigzsévher(%)  évhez(ms) Orszie | Szedog
. Egyesillt .
Apple 408251 1 +26 +85252 AEieok Technologia
Egyesiilt :
Amazon 249249 2 +2 +4858 ook Technolégia
" Egyesillt
Microsoft 210191 3 + +44190 Alﬁ‘g:, Technolégia
, Egyesiilt .
Google  wmesu 4 ‘ ez Bgvesilt ponnolsgia
Samsung 74635 5 2 +12346 DélKorea  Technologia
. . Egyesiilt .
Coca-Cola 57488 6 Sevesils Udits
Toyota 54107 7 5 Japin  Automobil
Mercedes= 566 8 3 Németorszig  Automobil
https://atiatszo hu/adat/2022/01/14/evek
. ) Bgyesilt ota-techoriasok-vezetik-a-
McDonald's 45865 9 048 Allamok Etterem legertekesebb-globalis-cegek-
toplistajat-a-best-global-brands-
o . Egyesiilt G Jelentes-szerint/
Disney 44183 10 Jove Média

Egyre fontosabb az online -
a koronavirus csak felgyorsitotta
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check their phones
160 times per day
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have texted someons that's

79.5%

use their phone
as an alarm clock

87.8"%
feel uneasy leaving
their phone at home
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Pyramid of Maslow 2.0

How newer generations
BYTEDANCE perceive their needs
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A Covid-19 rakényszeritett,
hogy a marketingben is még jobban
hasznaljuk a technologiat

Copyright © 2004 by Philip Kotler. All rights reserved.
Published by John Wiley & Sons, Inc., Hoboken, New Jersey.

Chapter 10 Your Company Has Not Made
Maximum Use of Technology

SIGNS AND SOLUTIONS

Szinte mindent tudhatunk
avasarlorol -
online és persze offline

"m TiKToK: For Business
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ATTENTION ON OTHER
PEOPLE, NOT YOURSELF
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Your Brand Voice Customers Feel COLORS MINDSET OFFICE
CONSIDERATE, THOUGHTFUL, LOVED, TAKEN CARE OF, SAFE,
KIND, GENEROUS “I AM NOT ALONE IN THIS", SECURE

START
EACHDAY |} 18 o
WITHA X

Live Your gﬂi’/ﬂd

VOLUNTEER. HELP OTHERS. SHARE THE CAUSES
YOU ARE PASSIONATE ABOUT.

HEART.

=

You must smile in order to enter this
Denmark supermarket & =

Gondoskodjuk az iigyfelek
és a magunk jollétérol

Gondoskodjunk
az ligyfeleink ismerdseirol
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d"‘ HIGH CARE®

MENYASSZONY ES OROMANYA

KEZELES

Qe w 0@ :
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KEZDOLAP ROLUNK KEZELESEINK v NARANCSBORELLENI KEZELESEK AKCIOK ARAINK v WEBSHOP ~ GALERIA v KAPCSOLAT

Piaci lehetdség

Egy esemény, egy
fészereplovel és
sok fontos szereplgvel.

T GRAZIASTORE

D —
J/,n. a ﬂlﬂ/:

N&ktél N6knek!

Miteszi a Grazia-t
kiilonlegessé?
Atorodes

Mg Egyedi méret

-8
Minden testalkatra

®
P
M létezik tokéletes ruha
e

Széles szin és anyag

.‘;Q 3 valaszték

47 Nem csak eladunk.
;‘_3‘, if'; 2 Ertékesitiink, tanacsot

i Al f adunk.

Multi channel értékesités

\ y S &
[ = . T
Bolt Webshop Social Media

Westend Bevésarlokozpont www.graziastore.hu Facebook, Instagram, TikTok

Bolt

Westend City Center
Bevésarlékdzpont

Ott kell értékesiteni,
ahol a vevék vannak!
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Social Media

Kévetdk kovetése!

Webshop - Facebook
- Instagram
- Pinterest

Globalis piaci hozzaférés - TikTok

Folyamatos "nyitvatartas"

SEO fontossaga

www.graziastore.hu J
, -
Lattatni kell
Gondoskodas
magunkat

azinnovativ termék-szolgaltatas is,
ami segit az iigyfélnek

- Kiallitasok
- Szakmai app-ok

- Style shoot-ok

Shoes are weapons
@ L]=Y P> ofmassdestruction.
‘Wearing _the-: on luu‘d_ surfaces

The anti-shoe.  ru.

“You must make the product

interesting, not just make
the ad different.

Rosser Reeves

ro— Thosmriaton
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ING FROMYOUR BOSS

ME FROM WORK ANDHUD YOUR KID:

EJTECH feat. Dior
EITECH (Esteban

we

Like

S0

TART
METHING

Gondoskodas a fenntarthatosag,
atarsadalmifelelosségvallalas is
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Forrés: Edelman 2021, KPMG 2021, PwC 2020

These pencils tumn into plants when
they’re too short to use

CRISTIANO
Reusable bottle
for water only

$1 929

& hitpsy/nighcaretermekekchu

Arc- és testkozmetikai webruhiz

HIGH CARE TERMEKEK

oo

AKCIOS TERMEKEK

Tegylink egyiitt kornyezetiink védelmében!

coen, Tudd meg, 2

o oo

Az Ingyenes kezbesit

Most még a versenytarsakrol
és aziparagrol is gondoskodni kell
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ORDER FROM MCDONALD’S.

We never thought we'd be asking you to do this. Just like we never
thought wed be encouraging you to order from KFC, Subway,
Domino’s Pizza, Pizza Hut, Five Guys, Greggs, Taco Bell, Papa John's,
Leon.... or any of the other independent food outlets, too numerous
to mention here. In short, from any of our sister food chains (fast or
not so fast).

We never thought we'd be asking you to do this, but restaurants
employing thousands of staff really need your support at the
moment.

So,if you want to help, keep treating yourself to tasty meals through
home delivery, takeaway or drive thru. Getting a Whopper is always
best, but ordering a Big Mac is also not such a bad thing.

Take care,
Team. Buryer thﬂ UK

A gondoskodas az uj valuta

slicCONrepUDIIC  Tecuwotoay  science caxcens  ruture muman  wone [N TN Q

Microsoft CEO: ‘Care is the new
currency’ in hybrid working
by Jenny Darmody @ sz x

datafromthe

10 thinae uai naad

KEZDOLAP KESZULEKEK, TERMEKEK v HCMEDICAL v HCSPORT KEPZESEK HCFRANCHISE v HIREK BLOG WEBSHOP v HOSEGKARTYA

G O

KAPCSOLAT

30 ev alatt sok minden tortent -
ez a kep is atalakult
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