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Kulcsszavak: politikai marketing és pr, stratégia, poziconalas, kreativitas

A hétkoznapi értelmezés szintjén a stratégiak minddssze annak modszerét jelentik,
hogyan is kivanunk gy6zni, megvaldsitani szandékainkat. A 2010-es valasztasok eredmé-
nyeit ismerjlk — a kérdés az, mely partoknak sikerllt megvaldsitani céljait, €s a mogott
milyen stratégia fedezhet fel. Az eléadés réviden bemutatja ezeket:

1) A Fidesz-féle ,csendes-, avagy ,Piedone-stratégia”: Hogy miért pont Piedone? Mert
6 az, aki, lehet akarmilyen bunyd koériil6tte, nyugodtan eszegeti a hagymas babot -
amig a kajajahoz nem nyulnak, nem széll be. A Fidesznek is ezt kellett tennie, tavol
kampanyt bevetnie. Szamara a cél nem a valasztasok megnyerését jelentette, hanem
a kétharmad feletti parlamenti tdbbség megszerzését.

2) Az MSZP ,6rddg-impresszionizmusa”: amivel azt a benyomast akartak kelteni, hogy
a politikai ellenfél vezetéjének kormanyra kertilése pokoli problémakat okozna az or-
szagnak. Ugyanakkor nem volt teljesen tiszta, hogy az 6 vezetdjik ki, hiszen nemcsak
a jeléltjuk, hanem az egykori miniszterelnok is gyakran felszélalt.

3) A Jobbik ,uj fii” megkozelitése, ami Uj szint, progresszivitast, szokimondast hozott,
bement a vélasztok kozé, és talan legjobban hasznélta az Ujmédia eszkozeit. Mind-
azonaltal nem voltak felkésziilve a kriziskommunikaciodra, a botranyok kezelésére:
nehezen tudtak mit kezdeni a kompromittalé videdkkal szévivéjiikrél vagy a porno-
z6 gardista holgyrol.

4) Az LMP névpozicionalasa: a part kivalé névvalasztasaval pozicionalta magat min-
denki massal szemben, pedig nem mindig sikerllt megmutatnia, miben és hogyan is
lehet mas a politika. Voltak viszont kérdések (a plakdtokon), az emberek bevonasa-
ra valo torekves.

5) Es persze arra is vélaszt keres az el6adds, miért nem juthatott be az MDF, az olyan
nyilvanvalé taktikai hibak mellett, mint a jeloltek videoés bakiparddéja a honlapjukon.
Miért nem sikerilt igazén lathatova valniuk, miniszterelndk-jeldltjuk bulvarosodasa
ellenére? Miért nem kedvelik a valasztok a belsd ,balhékkal” terhelt partokat?

Az eldadas egyben ramutat arra, hogy a 2010-es kampany kétségkivil professzionalis,
am rendkivil kozhelyes és unalmas volt, csak ,szendergett”. Hianyzott a batorsag, a nagy
ivl 6tlet és a magaval ragado kreativ megoldas. A politikai tomariilések nem hasznaltak
ki az olyan aktualitasokat kreativ megmozdulasokra, mint a héhelyzet vagy a BKV-sztrajk.




