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Barmilyen furcsa is,

a politikusok népszeriiségének
legiijabb fokmérdje nem mds,
mint bogy milyen gyakran

jelenne/e meg reklamokban.

Nem, itt most nem arrol

van sz0, hogy sajat partjuk
hirdetésében szerepelnének.
Hanem arrol, bogy egy marka
veti be oket iizleti céllal —olykor
engedélyiikkel, és még gyakrab-
ban engedélyiik nélkiil. Persze az
engedélykérés sok esetben nehézkes
15 lenne, mert a szereplé politikus
mar csak a tilvilagrol tudna

a reklamot jovabagyni.



Ha a kozos elemet keressiik ezek-

ben a hirdetésekben, egy biztos
pontot talalunk: nem jelentékte-
len politikusokrdl van sz6, hanem
mindenki altal ismert, nagyforma-
tuma személyekr6l — még ha te-
vékenységiik tobb esetben nem is
volt pozitiv. Ebbdl a szempontbdl
tehat a politikusokkal valé hirde-
tés a hirességekkel valé reklamozas
kategoriajaba sorolhat6. Amennyi-
ben globalis marka reklamjarél van

sz6, a politikusnak is vildgszerte
ismertnek kell lennie. Igy viszont
mar nem is olyan sok lehetGség
marad: amerikai elnokok, egyéb
nagyhatalmak egykori és mai ve-
zetdi, valamint hires, pontosabban
hirhedt diktatorok johetnek széba.

Természetesen ennek a reklamoza-
si politikanak megvan a kockazata
a marka szempontjabol. Egyrészt
elképzelhets, hogy a fogyasztok
a hirdet6k legjobb szandéka elle-

nére is idegesek lesznek a politikus
szereplése miatt, és elpartolnak
a markatol. Masrészt, amennyi-
ben él6 politikusrél van sz6, an-
nak csapata beperelheti a hirdetét,
ha az nem kért engedélyt. Igaz,
a virusreklamok vilagaban a rek-
lamozék mar konnyen legyinthet-
nek, hogy ,ugyan, nekik semmi
kozuk az otlethez, azt csak vala-
melyik jatékos kedvl fogyaszto-
juk talalta ki”...

Litikuso

Mr. Gorbacsov

A talan legkézismertebb ,poli-
tikusreklam” Mihail Gorbacsov,
a Szovjetuni6 utols6 elnékének ne-
véhez flizédik, akit a Louis Vuitton
luxusbrand kért fel szereplésre egy
olyan sorozatban, ahol rajta kiviil
példaul Sean Connery szinész vagy
Andre Agassi teniszezG is megjele-
nik. A reklamsorozat gorbacsovi
darabjaban az egykori allamférfi
egy luxuslimuzinban wl, a Louis
Vuitton luxustaskaival korilvéve,
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az ablakon kitekintve pedig a kommunizmus jelképe,
az egykori berlini fal lathat6, melynek leomlasaban

tobb szempontbdl szerepe volt Gorbacsovnak is.
A reklam bemutatasanak évében 76 éves ,sztart” per-
sze tobben azonnal meg is vadoltak, hogy pénzt keres

a torténelembdl. Kideriilt azonban, hogy Gorbacsov
bevételének minden egyes centjét az USA egykori

alelnoke, Al Gore klimavaltozas-programjanak ajan-
lotta fel, nemes célokat szolgilva ezzel.

Nem tudni azonban, hogy Gorbacsov masik, Pizza
Hut-os szereplésébdl szarmazé jovedelmének mi lett
a sorsa. E reklam nyitéképében az egykori politikus
a Kreml el6tt sétal, majd betér a Pizza Hutba. Itt
azonban egy kozépkoru férfi meglehetSsen ellensé-
gesen fogadja: ,Na, itt van Gorbacsov! Neki koszon-
hetjiik, hogy az 6sszeomlas sz¢élén allunk!” Erre egy
fiatalember a védelmére kell: ,Mit beszélsz? Neki
koszonhetjiik a szabadsagunkat!” Majd egy id6s néni
is csatlakozik: ,Igen neki koszonhetjiikk a szabadsa-
gunkat — még a pizza szélén is!” — utalva arra, hogy
a Pizza Hut 4j termékén a feltét még a pizza szélén
is ott van.

Cheles megoldasok
Ha azt keressiik, hogy melyik politikust hasznaltak

legtobbszor reklamokban, a valasz egyértelmi: Che
Guevarit. (Még ha 6 valészintileg meg is sértGdne,
hogy lepolitikusozzuk.) Bir Che negyven éve ha-
lott, mindeniitt ott van, akdrcsak James Dean vagy
Marilyn Monroe. S6t a fiatalok kérében népszeriibb,
mint jonéhdny mai sztar. Olyannyira, hogy a forra-
dalmér nem pusztan reklamokban tiint fel, hanem
egyenesen markak, almarkak neve lett.

Azon még kevéssé csodalkozhatunk, hogy Peruban
»El Che” cigarettat vasarolhatunk. De az mar meg-



lep6bb, hogy az amerikai Ben &
Jerry’s jégkrémnek van egy kiilon-
leges cseresznyés ize, a ,Cherry
Guevara”. A termékleiras szerint ,,a
cseresznyék forradalmi harca akkor
ért véget, amikor két réteg csokola-
dé csapdaba ejtette Sket. Emlékiik
orokké élni fog szankban.” Amikor
azonban elfogyasztjuk a jégkrémet,
a palcan még elolvashatjuk: ,A vég-
s6kig harcolni fogunk!”

Van aztan ,El Ché-Cola” is, ami
profitjanak s0%-at civil szerveze-
teknek adja, és szlogenje: , Viltoz-
tasd meg a szokasaidat, hogy meg-
valtoztasd a vilagot!” A Converse
nemcsak reklimjaiban hasznalta
a hires forradalmart, hanem van
Che-dizajnu cipdje is. Egy francia
parfuim pedig szinte magatol ér-
tet6d6 valasztasként dobta piac-
ra ,Che” illatat. Ez a parfimmar
ka ugyanis a Chevignon. Ahogy

mondjak, illatuk azoknak késziilt,
»akik Ggy akarnak érezni és illatozni,
mint a forradalmarok”. Gyanithat6
ugyanakkor, hogy keveset olvastiak
Che Guevara naplé6it, mert azok
bél kideriil, hogy a forradalmarok

gyakran napokig nem fiirdenek.

Forradalmi fogasok

Che Guevara mellett mas forra-
dalmi vezérek is feltinnek a rek-
lamokban — igaz, az 6 megitélésiik
is legalabb annyira kétféle, mint az
argentin-kubai vezetGé. Azaz tet-

tek jo dolgokat is, de rosszakat is
— ki tobbet, ki kevesebbet.

Egy 2008-as reklam szinte az 6sz-
szes ilyen ,forradalmart” felvonul-
tatja. A filmben azt latjuk, ahogy
Fidel Castro egy nagy béronddel
megérkezik egy hazhoz, ahol végig-
sétalva rengeteg ismerds arcot lat.




A verandan Mao Ce-tung sétdl, belépve Lenin jat-
szik egy szamitogépes jatékkal, egy szobaval arrébb
Mahatma Gandhi fekszik, egy pillanatra latjuk Ho
Shi Minht is, majd egy masik szobaban Martin
Luther King és Rosa Luxemburg csocsézik. Végiil
Castro a verandan Che Guevarat és Karl Marxot
talalja. El6bbi azt mondja: ,Itt az ideje egy djabb
forradalomnak.” Mire Marx: ,Che, olyannak, ami-
re az embereknek szilkksége van!” Aztin egy va-
gassal késébb kideriil, hogy ez nem mads, mint
a Dacia 4j modellje, a Logan, amit mindenki meg-
engedhet maginak. Az eredetileg német piacra
késziillt film kétségteleniil latvanyos, am kérdés,
a fogyaszté kapcsolatot talal-e a forradalmarok
és a marka kozott. Es vajon egyes forradalmarok,
mondjuk Mahatma Gandhi vagy Martin Luther
King nem sértédtek volna meg, hogy egy kategoria-
ba soroljak ket — mondjuk — Ho Shi Minh-nel?

Reklamdikbtitorok

A diktatorokat igen ritkan szoktak pozitivan abra-
zolni utdlag. Még a reklamok is inkabb a negativ
oldalt domboritjak ki. A német NOAH Alapit-
vany példaul sz6rmebundas képeket gyijtott Osz-
sze Sztalinrdl, Hitlerr6l, Szaddam Huszeinrsl és
Ceaugescur6l — Romania egykori diktatorardl —, és
a fotok ala azt irta: ,,Aki sz6rmét hord, nem tiszteli
az életet!” Egy masik alapitvany pedig Hitlert, vala-
mint Sztalint mutatta fiatal lanyokkal szeretkezni
a Photoshop segitségével, majd azt irta az illusztraci-
6k mellé: ,Az AIDS té6meggyilkos.”

Van azonban arra is példa, amikor a diktatorok kife-
jezetten viccesen jelennek meg — a reklamozok kifi-
gurazzak Gket. Ilyen példaul a Galaxy 92 FM orosz
kereskedelmi radid, amely olyan gondolatokat ad az
egykori tomeggyilkosok szajaba, melyek tokéletesen



ellentétesek azok gondolkodas-

autén. A reklam headline-ja pedig:

modjaval. Az egyik hirdetésukoén ,One is enough”, azaz ,Egy is elég”.

példaul a gondor haju Hitler azt
mondja, hogy ,a zene jovéje a feke-
ték kezében van”. Egy masikon az
Elvis-hajviseletti Sztalin ugy nyilat-
kozik: ,aldom Amerikat a rock and
rollért”. Egy harmadikon pedig a
KISS zenekar stilusaban kifestett
Mao Ce-tung azt allitja: ,,a kemény
rock az igazi kulturalis forradalom”.

Borninthe US.A.

Ha mar a kifigurazasoknal tartunk,
talan az amerikai elnokoket allitjak
a legtobbszor pellengérre a rekla-
mokban. A Bush-adminisztriciét
kiilonésen nem kimélik. A Panadol
tajdalomcsillapité — melynek 6
uzenete, hogy mas tablettakkal
szemben ebbdl elég csak egyet
bevenni — példaul olyan hirdetést
készitett, amelyben az idGsebb és a
fiatalabb George Bush il egy golf-
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A legutébbi amerikai elnokvalasz-
tas kapcsan is tobb vicces példaval
talalkozhattunk. Az AXE dezodor
példaul egy olyan hirdetést jelente-
tett meg, amelyen Hillary Clinton
lathat6 egy ,,I love Obama” jelvény-
nyel. Es hogy minek koszonhetd
mindez? Természetesen az AXE-
hatasnak! De az egykori ellenfél is
egyre gyakrabban tiinik fel a rekla-
mokban. A Blackberry példaul arra
figyelt fel, hogy Obama a valasztasi
hadjarat soran rengeteget hasznal-
ta készilékét. Igy aztan amikor
beiktattak, egy olyan reklam je-
lent meg, amiben Obama kinyuj-
tott kezébe egy Blackberryt adtak.
A ,Viltozas” szlogennel kampa-
nyol6é politikus a széveg szerint
hivatalba lépésével egyetlen-
egy dolgon nem valtoztat: a tele-
fonjan.
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