Messi és Mbappé tonkreteszik a klubokat?

Nativ tartalom

Avagy a personal branding uj korszaka a sportban. Mara gyokeresen
megvaltozott a sport vilagaban, hogy mi tekintheté6 meghatarozé markanak,
brandnek, azaz mi talalhaté a marka mogott. Az elmuilt évtizedekben szinte
elképzelhetetlennek gondolt dogmak déltek meg. Mindez szamos atalakulo
koriilmény mellett alapvetéen annak a kovetkezménye, hogy a kozosségi
média szinte teljes egészében atszovi az életiinket.

Minden David Beckhammel kezdodott

A valtozasok kiindulépontjahoz egy kicsit tavolabbra, egy olyan labdarugoig kell visszamenni, aki egészen Uj
attitidot hozott a palyara, lényegében popsztarként jelent meg, rdadasul mar nemcsak a stadionokban,
hanem azokon kivil is. David Beckham felt(inéséig a klubok népszerlsége jéval meghaladta egy-egy
jatékosét. O volt igazan az elsd, aki valdban popkulturalis ikonként tlnt fel, és szinte minden 1épését figyelem
Ovezte. Ezt a folyamatot az elsé galaktikus Real Madrid erdsitette fel, amikor mar nem csupan egy gigaszi
sztarcsapat formalodott, de a jatékosok megitélése és jelentésége is valtozni kezdett. A szurkolok szemében
ikonként, személyes hdsként kezdtek el megjelenni a sportolok.

Ez a tendencia az internet térhoditasaval tovabb er6sodott, a példaképnek tekintett sportolok statusza pedig
a kozosségi média terjedésével meghatarozdva valt. A jatékosok személye ugyanis egészen kdnnyen
kdvethetdvé valt. Mindennapjaikkal, tevékenységeikkel sokkal egyszerlbb azonosulni, joval kdnnyebb, mint
egy-egy klubbal, csapattal. Ennek oka lehet, hogy egy embert altaldban szivesebben kovetlink, mint egy
szervezetet — mondja dr. Papp-Vary Arpad, a ,Mdgikus mdrkdzds: Beckham” cimG kényv szerzdje,
brandingtanacsadoé.

Ezt tamasztja ala, hogy a fogadasi platformokon is megndvekedett a jatékospiacok
népszerlsége, azaz a fogadok szivesen tesznek fel arra téteket, hogy melyik sztarjatékos szerez
golt az adott mérkdzésen. A Real Madridba val6 igazolasa utan példaul rengetegen vartak
Mbappé-golt.
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Nem szabad elfeledni ugyanakkor — folytatta dr. Papp-Vary Arpad —, hogy a klub ,6rék”, ami annak
torténelmén, sikerén és intézményi erején alapszik. A Real Madridnak mindig lesznek topjatékosai, most
éppen Mbappé, Bellingham vagy Vinicius Junior, igy mindig képes nézdket vonzani, bevételt generalni az
aktualis sportteljesitményével.

Egy eros igazolassal tobb millié rajongot is szerezhet egy
csapat

Ezzel egylitt a csapatoknak is fontossa valt a personal branding, mert nemcsak a meglévé szurkolok
lojalitasat tudja erdsiteni, de ennél is fontosabb, hogy tovabbi nézdket, szurkoldkat vonz be. Ha egy olyan
jatékos, mint Ronaldo egy Uj csapathoz csatlakozik, érezhetéen nének a mezeladasok, a jegybevételek vagy
éppen a klub kdzosségimédia-kovetdinek szama, ahogy a szponzoracids forrasok is. S6t még olyan
értelemben is segithet, hogy mas sztarjatékosok is a klubhoz akarnak kerilni. Utobbira jé példa lehet, hogy
Messi mellett mar Luis Suarez, Sergio Busquets és Jordi Alba is az amerikai Inter Miamiban futballozik.

Ugyanakkor a tul erés personal brandnek kockazata is van. Ahogy allitdlag Alex Ferguson mondta annak
idején David Beckham és a Manchester United kapcsan: ,Egy jatékos nem lehet nagyobb, mint a klub. Hiszen
ez mar a csapat mikodésének és teljesitményének rovasara mehet.”
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Leo Messi millionyi rajongéval egytitt igazolt Miamiba - nyomaban Uj szponzorokkal és mas sztarjatékosokkal.

Fotd: Depositphotos

A jatékosok egyre emelkedd jelentésége ugyanakkor a menedzsmenti korben is elinditott egy
szemléletvaltozast, hiszen ezeket a lehetdségeket és erényeket elkezdték tudatosan hasznalni, amelynek
eredményeként Ronaldo, Messi, Mbappé, Haaland vagy akar Szoboszlai Dominik is 10 millié rajongot ér el
egy-egy bejegyzésével. De talan még beszédesebbek a szamok, amelyek egészen pontosan mutatjak, hova is
jutottunk. Ma Lionel Messinek 116 millié kdvetdje van a Facebookon, a Barcelonanak ezzel szemben 113
millio. Cristiano Ronaldo ugyanezen a fronton 170 millié kovetdt tud felmutatni, mig a Real Madrid 124
millidval rendelkezik.

A valtozas pedig a szponzoraciokat, azok iranyat sem hagyta érintetlentl. Egyre nagyobb szamban jelentek
meg tamogatdk a sportolok mellett, és hasznaltak ki a kozdsségi oldalakon a benniik rejld lehetéségeket.
Eljutottunk oda, hogy a klubok erdteljesen kommunikaljak azt a mar emlitett tételmondatot, hogy senki sem
lehet fontosabb, mint a csapat maga, de ez a nem elkotelezett szurkolok esetében — és immar 6k vannak
tébben — egyszerlien nem igaz.

Ez magaval hozza azt is, hogy ha egy sportold klubot valt, akkor a rajongdi is vele tartanak. Amikor példaul
Luis Figo a Barcelonabol a Real Madridba igazolt, akkor az els6 meccsén egy sertés fejét bedobva jelezték a
Barcelona-szurkoldk nemtetszésiiket. Ma viszont, amikor Mbappé a PSG mezét a Real Madridéra cseréli, mar
a rajongoi is mennek vele. Koradbban ez akkor is elképzelhetetlen lett volna, ha a csapatok nem &si rivalisok,
mint Figo esetében. Azt azonban meg kell jegyezni, hogy ezek a kdvetdk nem vagy csak nagyon ritkan jarnak
meccsre, vagyis a jegybevételre gyakorolt hatasuk elenyészd. Az internetes kereskedelemben viszont tetemes
a sulyuk — és egy csapat, gyarto és jatékos szamara ez mar kiemelkedd jelentéséggel bir —, hiszen a PSG-
utan immar Real-mezt vasarolnak. Idevago tény, hogy a magyar szurkolok is 1ényegében szétszedték a
Liverpool online boltjat tavaly, amikor Szoboszlai a csapat jatékosa lett, olyannyira, hogy a Liverpool specialis
akciét hirdetett, s Magyarorszagra ingyen postazta a mezeket.



A kozosségi média hatalma a sportban is egyre nagyobb

A trendeket figyelve az is megallapithatd, hogy a sztarsportoldk szamara kitlintetett szerepet kell kapjon a
kdzdsségi média — mondja dr. Papp-Vary Arpad. Rdadasul ennél is tovabb lehet menni: bizonyos értelemben
a kozosségi média lett a legfontosabb médium a profi sportolok szamara. Mindezeken tulmenden a
leghitelesebb forrasnak is tekinthetd, mert ott nem forgatjak ki a tetteiket és szavaikat. Cristiano Ronaldénak
ezzel kapcsolatban példaul akadt olyan posztja a Facebookon, hogy egyenesen Ugy fogalmazott, a sajat
profiljan erdemes a hiteles tartalmakat keresni. Persze forditva is elsllhet a dolog: egy-egy meggondolatlan,
hirtelen kiposztolt tartalom komoly problémakat okozhat. Ez persze f6leg a fiatal, palyajuk elején l1évo és
kommunikacidban kevéssé rutinos sportolokkal torténik meg. Legutobb példaul a Chelsea sztarja, Enzo
Fernandez keveredett botranyba, amikor a csapatbuszbdl kozvetitette az argentin valogatott Ginneplését az
Instagramon.

A kozodsségi média fészerepe ugyanakkor nem jelenti azt, hogy a hagyomanyos offline és online
médiaszereplésekre ne lenne sziikség. Az elmult évtizedekben a jatékosoknak egyre profibba kellett valniuk
abban, hogy miként nyilatkoznak egy-egy mérkézés el6tt vagy utan. Sok esetben betekintést kell engednitk
a palyan kivili életiikbe is, hiszen az is érdekli a nézéket. A szponzorok szamara szintén fontos, hogy az adott
jatékos ne csak a kozdsségi médiaban jelenjen meg, hanem minél tobb helyen — tette hozza a szakérté.

Ezzel parhuzamosan egy olyan valtozas is megfigyelhetd, hogy atalakul a sportoldk ,aktivitasa” a kozosségi
médiaban. Egyre gyakrabban osztanak meg videds tartalmakat, beleértve az él6 kozvetitéseket, kulisszak
mogotti felvételeket, edzéseket és személyes jellegl lGzeneteket. Az ok egyszer(, a videos tartalmak altalaban
erdsebb elkotelezédést eredményeznek, mint a fotok. Ugyanakkor utdbbiakbdl is egyre tobb van, hiszen
vannak olyan platformok, amelyek foleg erre alkalmasak. Mindez egy tudatos trend eleme, hiszen ezekben a
posztokban a szponzorok termékei és logoi is beagyazhatodk, raadasul anélkil, hogy tul tolakoddk lennének —
mondja dr. Papp-Vary Arpad.

Ehhez kapcsoldddan fontos adalék, hogy ma mar egyre tobb platform van: a Facebook, az Instagram, a
Twitter, a TikTok, a Twitch, és még lehetne sorolni. Nem kell azonban, hogy ezeken mind jelen legyen a
sportold, de talan nem véletlen, hogy nemregiben Ronaldo egy Ujabb platformon jelent meg hivatalos
profillal, a YouTube videbmegoszton. Miutan Uttord szerepet tolt be, ez lehet egy Uj trend elsd eleme masok
szamara, s nem kizart, hogy egyre tdbben jelentkeznek majd hasonléval.

Osszességében elmondhatd, hogy tizendt évvel ezel6tt a branding alkalmazasa, adaptalasa a sportolékra
még Ujdonsagnak szamitott, s a kozosségi média is akkor kezdett berobbanni. Ma viszont mar szinte
természetes, az ifju sportoldk komplexebb kommunikacios képzést is kapnak, és az ezzel foglalkozd
sportmenedzserek szama szintén egyre nd.



