Sportsztarok a reklamokban

szerz6 Papp-Vary Arpad

MIKOR ERDEMES SPORTOLOT TENNI A REKLAMBA? MELY TERMEK- ES SZOLGALTATASKATEGORIAK ESETEBEN
LEHET EZ JO VALASZTAS? PONTOSAN MIT IS VARHATUNK TOLE? ES MILYEN AZ IDEALIS SPORTSZTAR? IGAZ,
HOGY A KOZOSSEGI MEDIA MEG EZT ATERULETET IS ATALAKITIA? A CIKK SZERZOJE, A MAGIKUS MARKAZAS:
BECKHAM CIMU KONYV [ROJA A REKLAMHETEN PROBALT VALASZT ADNI A FENTI KERDESEKRE.

A sportolok mindig is rivaldafényben éltek. Az elmult évek-
ben azonban még inkdbb a média, illetve a kdzvélemény ér-
deklédési korébe kerlltek, amit jol mutat a Forbes listdja. Az
amerikai tGzleti magazin minden évben rangsorolja a hiressé-
geket bevétellk, valamint médiamegjelenéseik (nyomtatott
sajto, tévé és internet) alapjan. A, The Celebrity 100" listara
2009-ben 18 sportold is felkerdlt, a hollywoodi mozisztarok
vagy éppen zenészek tarsasagaban. A rangsor arrol is sokat
elarul, hogy mely sportag mUvel8ibdl lehetnek igazi sztarok
(legaldbbis Amerikaban): 6t teniszezd (Roger Federer, Serena
Williams, Maria Sarapova, Venus Williams, Ana Ivanovic), négy
kosaras (Kobe Bryant, Michael Jordan, LeBron James, Kevin
Garnett), harom autéversenyzé (Kimi Raikkonen, Jeff Gordon,
Danica Patrick), két golfozo (Tiger Woods és Phil Mickelson),
két futballista (David Beckham és Ronaldinho), egy bokszold
(Manny Pacquiao) és egy baseballjatékos (Derek Jeter) szere-
pel a top 100-ban.

Ugyanakkor mind®ssze egy van koztlk, aki mar nem aktfv,
Michael Jordan, ami jelzi, hogy egy exsportold esetében ne-
héz a médiafigyelmet és a bevételt fenntartani. Az is felt(ing,
hogy tobbségben vannak a férfiak. A Williams testvérpar valo-
szinlleg azért lehet benne az elsé szazban, mert az amerikai
almot testesitik meg, mig a maradék harom a,bombazd” kate-
gdridba tartozik. Ana Ivanovic szerb teniszezére példaul renge-
tegen keresnek rd a Google Imagesben. Danica Patrick auto-
versenyzd a GoDaddy.com szolgaltatd reklamjaiban pozol
melleit domboritva — illetve mas holgyek pézolnak neki a rek-
ldmokban. Végul itt van Maria Sarapova példaja, aki a 2008-ban
22,5 millié dollaros bevétellel buszkélkedhetett, am ebbdl
6sszesen 0,5 millié szarmazott a teniszbdl. Tegytk hozza gyor-
san, a jelzett évben sérllt volt, mindenesetre ezért is kilonle-
ges, hogy ilyen sok hirdet szavazott neki bizalmat. Kilon ér-
dekesség, hogy mind a Cole Haan divatmarka, mind a TAG
Heuer 6ra, mind pedig a Sony Ericsson mobiltelefon reklamja-
ban fekete ruhdban kellett pozolnia.

Palyan és palyan kivdil

Ezzel mér el is jutottunk ahhoz a kérdéshez, hogy miként je-
lenhet meg egy sportold egy rekldmban. Harom alapeset
lehetséges: 1. sportolas kdzben latjuk, a palyan; 2. sportolni
latjuk, de nem a palyan, hanem valamilyen mas kornyezet-
ben; 3. teljesen civilként szerepel.

Visszatérve Sarapovahoz, az elsd esetre példa, amikor a teni-
szez6 erds Utéseit latjuk. Ezzel teremtett parhuzamot a Canon
cég a Powershot fényképezégépei reklamozasanal: ,Make
every shot a powershot!” Egy masik rekldmban a legjobb férfi
teniszezd, Roger Federer tlnik fel, amint épp elveszit egy pon-
tot. Ez utén egy idére eltlnik, majd furcsa zajok hallatszanak
a,rejtekhelyérél’, mikozben ellenfele és a kozonség méltatlan-
kodik. Majd visszatér a palyara, és Ut egy hatalmas &szt. Csak
ezt kovetben jelenik meg a szlogen és a markanév: Friss kaveé,

amikor csak szeretnéd — Jura” Es ekkor lesz vilagos az is, hogy

a zajok a kavéfézésbél adodtak.

,Sokat gondolkodtunk azon, hogy egy vilagsztar miben se-
githetne a leginkabb..."— vezette fel rekldamjaban a Szentkira-
lyi az egykori aranylabdas futballistat, Lufs Figot. Aki aztén az
asvanyviz-palackozéban segédkezik, dm nem nagyon serény-
kedik: amikor a féndk nem figyel, akkor a tdbbiekkel focizik. Az
ilyen és hasonld rekldamok tartozhatnak abba a kategoéridba,
amikor a sportold ugyan a mesterségét (izi, azonban nem a pa-
lyan.

Véqul itt a harmadik csoport, tehat amikor az illetét civilben
latjuk, nem sportfelszerelésben. Erre azonban csak akkor van
lehet&ség, ha a célcsoport igy is megismeri. Raadasul civilben
is jol kell kinéznie, amihez nem art, ha mar-mar a modell kate-
goridba sorolhatd. Nem véletlen, hogy a sztarok kozdl legin-
kabb Beckhamet lathattuk ilyen szerepben: a Police napszem-
Uveg, a Motorola mobiltelefon vagy épp a Meiji Seika csoki
rekldmjaiban is a sportra valo utalas nélkul jelent meg.

Nyilvan,szinészkedésre”is leginkdbb az utébbi csoportban
van szUkség, mig az elsé kettében a sportoléknak Gnmagukat
kell adniuk. Egyik kategdridban sem jellemz& azonban, hogy
a sportsztarok hosszabban beszélnének. Enhez ugyanis mar va-
l6di szinészi képességek sziikségesek. Nem véletlen, hogy bar
Beckham mintegy szaz rekldmfilmben szerepelt mar, ezekben
tébbnyire minddssze egy-egy mondata volt, vagy csak moso-
lyognia kellett. Nagy dertiltséget keltett ugyanakkor, amikor
a VitWater vitaminos viz rekldmjédban Manny Pacquiao kapott
monologot. A félelmetes bokszold hangja ugyanis leginkabb
egy kisegérére hasonlitott.

Melegit6tél a parfliimig

Ha mar itt tartunk, felmerdl az a kérdés is, hogy egyaltalan mi-
lyen termékeket, szolgaltatasokat reklamozhat egy sportold? b




NOT JUST ANOTHER PRETTY FACE || ..
DAVID BECKHAM AND RAZR?. SHARPER THAN EVER.

El&szor is olyat, amire a sporthoz szUksége van: cipét, sportru-
hazatot, labdat, Utét. Mindennek kapcsdn még az is eléfordul-
hat, hogy az adott gyartd a sportold nevével ellatott terméket

dob piacra. S6t, a csucs az lehet, amikor egy kulon logét formal-

nak a sportoldrodl, mint tette azt a Nike Michael Jordan zsakola-
sabol, vagy az Adidas David Beckham szabadrtgaslévé mozdu-
latabdl.

A mésodik lehetéség az étel-ital: egy sportolonak nyilvan a leg-
tobb energidval bird, egészséges taplalékot kell magahoz ven-
nie. Igy lesz Tapai Szabina kézilabdazo a Spar Natur Bio termékek
arca, vagy lesznek a Williams névérek a tejé a,Got milk?"kampa-
nyban. Nem ilyen egyértelmU az a helyzet, amikor sportoldk
cukros Uditéitalokat reklamoznak, mint példaul tobb focista
a Pepsit. Beckham éllitélag azért is bontotta fel a szerzédését tiz
év utdn az uditdital-gyartéval, mert az USA-ban tébben meg-
rottak az ,egészségtelen egytttmkodés” miatt. ElImultak azok
az idék, amikor Amerikdban még a Chesterfield cigaretta is spor-
toldkkal rekldmozott. ..

A harmadik eset az, amikor a sportol¢ olyan dolgot rekldmoz,
amire nincs sziksége kozvetlenll a sporthoz, mégis latszik a pa-

lyan. A Brylcreem, egy hajapolasi termékekkel foglalkozo brit cég

példdul azért szdrta ki annak idején az ifji Beckhamet, mert fut

ballozés kdzben is latszott, hogy be van allitva a,sérdja” Ugyanigy

esett a Clear sampon vélasztésa Cristiano Ronalddra. A Timex
azt hasznalta ki, hogy bizonyos sportdgakban a sztarok magukon
hagyjak az orat, és aztan kivalasztotta azokat, ahol nagy szerepe

van a karnak. Bokszolokkal, baseballozdkkal és golfozdkkal igazol-

ta, hogy a Timex éra még a szdzezredik Utés, a hatalmas igénybe-
vétel utan is vigan ketyeg.
Végil, de nem utolsésorban: a fenti harom kategéridn és a pa-

ni alsbnadragok, valamint a Castrol motorolaj rekldamjaiban.
Steffi Graf és Andre Agassi a Louis Vuitton taskéknak pézolt.
Manny Pacquiao a Nikon Coolpixhez adta az arcat. Vizilabda-
vélogatottunk és a kapitanyuk Vodafone-on beszélnek egy-
massal.

Erdekes, bar nem meglepd, hogy a sportolok sajat markai
leginkabb a divatvilagban jelennek meg. Bjérn Borg, az egyko-
ri teniszezé ma mar ismertebb a taskairdl és alsénadragjairdl.
A Beckham hazaspar tobbek kozott farmerekre és parfimokre
teszi ré a nevét. Cristiano Ronaldénak és névérének pedig sa-
jat divatmarkdja van CR7 néven. (A CR a jatékos monogramija,
a 7-es pedig a mezszdma a portugdl vélogatottban.)

Egy idealis sportsztar

De milyen az idedlis sportsztar? Kikre vadasznak a hirdeték? Az
elsé és legfontosabb szempont, hogy legyen kivalé a sportaga-
ban. A Red Bull példaul csak olyan extrémsportoldkat tdmogat,
akik vilagszinten az elsé hdromban vannak. Igen, vilagszinten!

A masodik fontos tényezd, hogy az illeté egy, a nagykodzon-
ség altal nézett és/vagy a célcsoport szamara kiemelt sport-
4gban vitézkedjen. Az emlitett Red Bull esetében akadhat
olyan sport, amelyet alig par ezren (iznek, mégis fontos, mert
hozzatartozik a marka imazsahoz. A magyar polgarok szamara
érdemes a kajak-kenusokat vagy a vizilabdazokat szerepeltetd
rekldmokat késziteni, dm vildgszinten a nagykodzonséget az em-
litett sportagak hidegen hagyjak. Globalisan a mar korabban
felsorolt sportok sztarjai szamithatnak a legkomolyabb szpon-
zorokra, vagyis a teniszezdk, a kosarasok, az autéversenyzék,
a golfozdk, a futballistak, a bokszoldk és a baseballozok.

az is fontos — és ez mar a negyedik pont —, hogy kedvelje

a szurkolosereg és a nagykozonség. Hiszen csak egy pozitiv
iméazsu sportold tud a brandnek pozitiv imazst teremteni, il-
letve azt megerdsiteni. Azonban minden tovabbi nélkul el&-
fordulhat, hogy valaki az els¢ harom szempontnak eleget tesz,
de a negyediknek mar nem. Vegyuk csak az egyik labdarigo
vilagsztart: az egyik legjobb a sportdgdban, réadasul a futball
nézett mufaj, és mivel a Barcelonaban jatszik, az ismertsége
is igen magas. Mégsem igazan szimpatikus sokaknak: igen,
lbrahimovicrol van szo.

Ha 6szinték akarunk lenni, bizony bejon még egy otodik
szempont is: mégpedig hogy a sportol6 szép legyen. Senki
sem vitatja, hogy Ronaldinho vagy Rooney jobb futballistak,
mint Beckham. Az azonban nem véletlen mUve, hogy mig az
elébbiek a Nike vagy maximum a Pepsi rekldmjaiban tlinnek
fel (ott is focistaszerepben), addig Beckhamet rengeteg mas
marka valasztotta (és sok esetben ,civilben”kell pdzolnia).
Ronaldinhot ugyanis egyenesen Jar Jar Binkshez hasonlitjék
a Gsillagok hdborujabol, Rooney gunyneve pedig egyszerlien
,Shrek”.

Bator szponzorok

Persze éppen ez teszi lehetévé az utébbi kreativ felhasznala-
sat: a legujabb Nike-reklamban példaul szakallas hajléktalan-
ként jelenik meg, miutan rossz passzt ad, és Anglia vereséget
szenved. Ebben rejlik a szponzorok igazi batorsdga: hogy

a sportoldt nem feltétlentl kell mindig sikeresnek mutatni.
Az EA Sports,FIFA2010" programjanak rekldmjaban példaul
bekotott szemmel, igy meglehetésen Ugyetlendl dekazik
Benzema, Walcott, Schweinsteiger, Xavi, Ronaldinho és Dzsu-
dzsak. Nem véletlen az sem, hogy a leginkabb kedvelt

Beckham-rekldm az, amikor egy Manchester-meccsen lecse-
rélik, majd az 6ltozéfolyosdn megkér egy kisfidt, hadd igyon
egy kicsit a Pepsijébdl. A fili cserébe elkéri Beckham mezét,
de nem azért, hogy ereklyeként eltegye, hanem hogy letorol-
hesse vele a visszakapott pepsis dobozt. Utdna derdl ki, hogy
egy Juventus-szurkolorol van szo.

Sajnos ezzel szemben sok, sportoldt szerepeltetd rekldm
megreked a kdvetkezd unalmas sémanal:, A sportolo sikeres.
Mi is sikeresek vagyunk. Egyttt még sikeresebbek vagyunk”
De az unalom nem segiti el az eladdsokat.

K6z0sségi kozonség

A frissesség azonban igen. A sportolokkal valé rekldmo-
zas gyors kapcsoldst kivan, hiszen a szponzornak érdemes
azonnal,gratuldlnia” egy-egy komolyabb eredményhez, baj-
noki cimhez. A legjobb példa erre taldn az Adidasé. Tortént,
hogy 2007. dprilis 18-an Lionel Messi egy csodagolt 16tt

a Getafenak: félpalyarél indulva lényegében mindenkit ki-
cselezett, majd a héloba emelt. Még ugyanezen a héten
megjelent az Adidas hirdetése:, A lehetetlen gdl. Lehetetlen
nem létezik”

Ma maér azzal is szamolnunk kell, hogy a Facebookon és
egyéb kozosségi csatorndkon veszik 6ssztliz ald termékin-
ket, szolgdlta-tadsunkat, rekldmunkat vagy éppen sportolén-
kat. Az EA Sports,Tiger Woods PGA Tour” jatékprogramja-
ban 2008-ban hiba maradt: a golfozd a vizen éllva is el tud-
ta Utni a labdat. Ezt aztdn az eqyik felhasznalo feltoltotte
a YouTube-ra, és el is nevezte ,Jézus-Utésnek”. Aztédn 6 lepd-
dott meg a legjobban, amikor az EA Sports rekldmja a nevén
szolitot-ta:, Levinator 25! Azt hitted, hiba van a programban.
Pedig nem. Tiger Woods egyszerlen ennyire j6"— mikdzben »

lyan kival barmilyen termék/szolgaltatas reklamozasa lehetséges. A harmadik szempont, hogy a sportold hires, ismert legyen,

Beckham és Ronaldo példaul egymas utan szerepeltek az Arma- hiszen gy tudja hiressé tenni az adott markat is. Ugyanakkor IS THERE ANY



a rekldmfilm azt mutatta, hogy maga Woods jar a vizen, hogy aztan
elUsson egy levélre esett golflabdat.

Megkarmolt tigris

Ha mar Tiger Woods kerdl teritékre, akkor persze nem mehettink el
sz6 nélkll a tavalyi szexbotranyai mellett. Szinte egyik pillanatrol
a masikra tort darabokra a jatékos hosszu évek alatt kialakult po-
zitlv imdzsa. ,Szereplése” pedig a szponzoraira sem vetett j6 fényt
- legtdbbjuk azonban a mai napig nem tud kihatralni mogule.
A hosszU tavu szerzédések ugyanis ilyesmivel nem szamoltak. igy
tovabbra is fizethetnek Woodsnak, legfeljebb nem hasznaljak a hir-
detéseikben.

Kobe Bryant kosarlabdazonak is komoly gondjai akadtak, amikor
2003-ban szexudlis zaklatdssal vadolta egy hotel recepcidsa. Bar
kiderlt, hogy erészak nem volt, szex azért igen, aminek a feleség
egyaltalan nem oriilt. Erdekes médon a szakérték ma mér azt mond-
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jak, hogy az eset az imazsépités szempontjabol kifejezetten jot tett:
addig ugyanis Bryant tulzottan is makulatlan,,jo gyerek”volt, ami
egyben azt is jelentette, hogy unalmas figura. Es bar néhany szpon-
zor, igy a McDonald's és a Nutella elpartolt téle, a Nike nem, és ma,
hét évvel az eset utan kosarlabdaban a marka elsé szamu arca.

Beckham imdzsa is megrendult, amikor 2004-ben kidertilt, hogy
szexualis tartalmu SMS-eket valtott PR-asszisztensével. A Marks
& Spencer tobbek kozott erre hivatkozva sem hosszabbitotta meg
a szerz6dését, a Gillette viszont épp ekkoriban szerezte m eg
maganak.

Mig az el6z6 harom esetben feleség is volt a képben, addig C.
Ronalddndl errél nincs sz6. Mégis felréttak neki, hogy Paris Hilton-
nal mulatozott, vagy éppen 6t prostitudlttal innepelt a Manches-
ter egyik gy6ézelme utan. Mindez Ujabb példa arra, hogy barmeny-
nyire is szeretnénk, a reklam szempontjabol tokéletes sportold nincs.
De j6 azért akad, akit ha Ugyesen hasznalunk, segithet a markank
épitésében. 4




