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Önmarketing, énmárka-építés

Dr. Papp-Váry Árpád Jeff Bezos

„A személyes márka az, 
amit akkor mondanak rólad,
amikor kimész a szobából.”

Csakhogy…

A legtöbb emberről nem mondanak semmit,
amikor kimegy a szobából.

Sőt, meg is sértődnénk, ha tudnánk,
mennyire nem mondanak semmit rólunk.

Még Jeff Bezost
sem ismeri mindenki.

személyes márka
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De nem is kell, hogy mindenki ismerjen! Ezzel foglalkozunk a következő egy órában

De előtte még …
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Ki az előadó
és ugyan miért ért a témához?

Elméleti háttér – Publikációk

Oktatás – Többek között itt Elméleti háttér – Könyvek

Gyakorlati háttér – Szövetség Gyakorlati háttér – Márkák sokféle iparágból

• Alkohol

• Ásványvíz

• Divatipar

• Energiaszolgáltató

• Élelmiszerlánc

• Étkezési utalvány

• Fogkrém

• Gépkocsi

• Ingatlanközvetítő

• Ipari gyártócég

• Kozmetikum

• Légkondicionáló

• Minisztérium

• Múzeum

• Ország

• Pékáru

• Pénzügyi szolgáltató

• Polgármester

• Reklámügynökség

• Repülőjegy-értékesítő

• Robogó alkatrész

• Szállítmányozócég

• Szórakozóhely

• Szoftver

• Társkereső

• Távközlési cég

• Utazási iroda

• Város
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Filozófiai háttér – Mottó Filozófiai háttér – Mottó

Filozófiai háttér – Mottó Filozófiai háttér – Mottó

Szóval akkor 
mi is ez az egész

önmarketing,
énmárka-építés?
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Miért nem no-name termékeket veszünk? Mert a márka hozzáadott értéket jelent

Marketing Telemarketing
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Reklám Dizájn

Public relations Márka

Márka és márkázás

• A márka az eredmény

• A márkázás a folyamat
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TE, a márka
(„szubjektív” érzékelés,

amilyennek látnak Téged)

TE, a termék
(„objektív” adottságok,
amilyen valójában vagy)

Egyéb, 

Tőled független elemek, 
amit „pletykálnak” Rólad 

Branding (Márkázás) 
Bizonyos pozitív jellemzők 

kiemelése és kommunikálása

A személyes márkaépítés 

„az a folyamat, amelynek során 
magánszemélyek vagy vállalkozók 
következetesen alkalmazott imázzsal és 
üzenetük tudatos felépítésével megkülönböztetik 
magukat a riválisaiktól, kiemelik és megmutatják 
különleges szakmai és személyes értékeiket, 
melyekkel versenytársaik nem rendelkeznek.” 

Tudatos tevékenység

„Légy önmagad” helyett inkább
„Légy a lehető legjobb önmagad!”

Légy jó abban, 
amit csinálsz!

Szeresd, 
amit csinálsz!

Higgy abban, 
amit csinálsz!

Beszélj róla, 
amit csinálsz!

Nem olyan bonyolult:
A személyes márkaépítés PVÁ-féle arany négyszöge



Önmarketing, énmárka-építés
Papp-Váry Árpád Dr.

20 tanács a személyes márkaépítésről,

amiket talán érdemes megfogadni

1) Definiáld, hogy mi az igazán fontos számodra,

milyen értékekben hiszel!

„Az értékeid azok a tulajdonságok, 
amelyeket másokban csodálsz” 

• Kik azok, akiket csodálsz, 
akiket példaértékűnek tartasz?

• Kik inspirálnak?

• Miért? Mik azok a tulajdonságaik?

Gyakorlatok, amik segíthetnek

• 5 db jellemző: Mi az, ami teljesen TE vagy?

• 5 db jellemző: Mi az, ami egyáltalán nem TE vagy?

Kérdezz meg másokat is ugyanerről magaddal kapcsolatban.

2) Legyen egy nagy célod!

Ezen dolgozz nap mint nap szenvedélyesen!

MISSZIÓ, VÍZIÓ, STATEMENT

„Amerikába költözöm és én leszek a 

történelem legnagyobb testépítője. 

Mire 30 leszek, szerepeltem az első 

filmben és milliomos vagyok.”
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„Én leszek a popzene forradalma.” „Az életem abból áll, hogy nagy, elérhetetlennek tűnő célokat 
tűzök ki és aztán megpróbálom túlszárnyalni.”

„Mások gyönyörű képeket 
visznek vászonra, 

vagy csodálatos verseket írnak.

Én üzleteket szeretek kötni, 
lehetőleg nagy üzleteket.”

„Szeretnék egy egészséges, klinikailag bizonyított 
magyar világmárkát építeni.” 

„Magyarország első profi bokszolóját
Kovács Istvánnak fogják hívni.”
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„Olyan híres akarok lenni, mint a Persil mosópor”

3) Ne csak és ne elsősorban 
híres, ismert akarj lenni,

hanem olyan, akinek jó a hírneve, imázsa!

személyes márka
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De nem is kell, hogy mindenki ismerjen!

4) Válj szakértővé!
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5) Legyél valamiben egyedi –
szakmailag és megjelenésben is!
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6) Támadd a szakmád sztereotípiáit!
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7) Ne feledd, hogy a potenciális ügyfél
nemcsak más ingatlanközvetítőt választhat,

hanem úgy is dönthet, hogy megcsinálja maga –
vagy csak a marketingben kér segítséget 
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8) Ezért is ismerd meg minél jobban
az ügyfél személyiségét,

hogy szakértőként személyre szóló
segítséget tudj neki adni!
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9) Merj Te is egyéniség lenni
és azt megmutatni!

Egyéniségnek 
lenni félelmetes

Mert alkotni kell hozzá

10) Ne reklámot adj,
hanem értékes tartalmat!
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11) Építsd fel a saját médiamixed!

• Személyes honlap

• Blog
• Videoblog, Youtube-csatorna

• E-mail sorozat, hírlevél

• Podcast, pl. interjúk a szakma nagyságaival
• Facebook profil ill. fanpage

• Instagram

• LinkedIn
• Twitter

• TikTok

• Saját e-book
• Saját nyomtatott könyv

• Nyomtatott hírlevél, „magazin”

• Saját konferencia
• Stb.

Owned (saját) Earned (kiérdemelt)

• Előadás konferenciákon

• Cikk írása online szaklapba
• Cikk írása offline szaklapba

• Comment más oldalán

• Ajánlások írása másoknak
• Fényképek a szakma nagyságaival

• Rádióműsor szereplés

• Podcast szereplés
• Sajtómegjelenés

• LinkedIn ajánlások rólunk

• Verseny zsűritagság
• Szakmai szövetségi tagság

• Google találatok

• Wikipedia szócikk
• Szájreklám, Word-of-mouth

• Stb.

12) Az online mindent visz –
sőt, a közösségi média mindent visz
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Más és más szükségletek Más és más generációk

13) De az offline-ra is szükség van –
az ingatlanközvetítésben különösen
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1. Create an Online Presence

2. Ask for Referrals

4. Be Active on Social Media

5. Write Personal Note Cards

7. Co-market by Teaming Up With Other Professionals

8. Offer Zoom Client Meetings

12. Produce a Monthly Newsletter

13. Partner With Your Local Grocery Store

16. Launch a YouTube Channel

17. Write a Blog

19. Give Out Promotional Items

21. Make Marketing Personal

24. Send Postcards

14) Keress jó mintákat és inspirálódj –
de ne másolj 1 az 1-ben!

KIT érdemes figyelni?

• Nemzetközi véleményvezérek a szakmádban

• Hazai véleményvezérek a szakmádban

Akik hasonlóak Hozzád ezekben:

• értékek

• érdeklődési kör

• életkor

MIT érdemes figyelni?

• Témafelvetéseket

• Hangvételt

• Közösségépítési gyakorlatokat, példákat

• A közönségük reakcióját

• A legsikeresebb bejegyzések hosszát 

• A legsikeresebb bejegyzések mondanivalóját 

15) Nagyon-nagyon vigyázz 
a személyes márkádra!
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16) A márka nem más, 
mint betartott ígéret

17) Ne feledd, hogy rengeteg múlik
a hozzáállásodon!



Önmarketing, énmárka-építés
Papp-Váry Árpád Dr.

18) Légy türelmes,
adj időt magadnak!

„Mi kell a személyes márkához?

20 év!”

19) Nap mint nap fejlődj,
tanulj valamit
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20A) HA EZ ÍGY LESZ, 
AKKOR:

Magasabb hozzáadott érték 

= 

Jobb személyes márka

= 

Több pénz

De nemcsak pénz,

hanem személyes fejlődés

20B) DE HA NEM LESZ ÍGY, 
AKKOR:

Köszönöm szépen! Jó márkaépítést! 

Dr. Papp-Váry Árpád

markadoktor@gmail.com


