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A James Bond-filmek szerelmesei mar nagyon vdrjak, hogy megérkezzen a jubileumi, 25. rész

a mozikba. A 2020 dprilisaban bemutatando filmrél annyit mar biztosan tudni, hogy Daniel Craig
még utoljara elvallalta a fészerepet. EQy madrkdkat monitorozé magazin esetében azonban ennél
sokkal érdekesebb, hogy a titkos ligyndk kocsija egy mdsfél millio fontba, azaz tdbb mint 500 mil-
lio forintba kertilé Aston Martin Valhalla lesz. A cikkben sorra vesszik, hogy milyen egyéb markak

megjelenése varhatd még - ami sok esetben visszatérés, hiszen vannak olyan brandek, melyek

évtizedek ota felbukkannak a 0o7-es filmekben.

Aston Martinbol évente csupan par ezret adnak el, mégis
az egész vilag ismeri a markat - mégpedig a James Bond-fil-
mekbdl. Ez a brit titkos Ggynok igazi autdja. Idénként azért
mas markak is felbukkannak a 007-es filmekben: az 1995-6s
Aranyszemben példaul egy Z3-as BMW-be Ult be. Ezt még
a BMW is kiparodizalta: rekldmjaban azt mutatta, hogy a Lor-
dok Hazaban, a brit parlament felsbhazaban egy képviseld fel-
haborodva interpellal: ,Uraim, ma olyan hirekkel szolgalhatok,
melyek egész Britannia alapjait rengetik meg. James Bond

egy BMW-t vezet - rdadasul az Ut rossz oldalan!” A mar akkor
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Heineken
0077

is huszmillié dollarba keruld termékmegjelenités megtérult
a BMW-nek: a vart dtezer helyett végul tizezer Z3-ast adtak el.
A 2006-0s Casino Royale-ban egy prémiumnak talan igen,
de luxusautdnak semmiképp nem nevezhetd Ford Mondeo
volanja mellé is beult Bond az Aston Martin mellett, aminek
az is oka volt, hogy utobbi marka akkoriban a Ford-csoport-
hoz tartozott. Persze az igazi James Bond elsésorban a brit
autokat részesiti elényben, és a nézdknek is ez az elvarasa, igy
nem meglepd, hogy a 2020-ban mozikba kertld, 25. filmben
az Aston Martin Valhalla mellett egy Range Rover Sport SVR
is elékerul majd. A hajok sem maradnak el azonban: mig
a Casino Royale-ban Velencében lathatd a Spirit jacht, most
Jamaicaban fog felbukkanni.

Szadmithatunk arra is, hogy az autdkba kifogdstalan 6ltdonyben
fog be- és kiszallni a fészerepld. Minderrél Tom Ford tervezd
és brandje gondoskodik majd. A lazabb jelenetekben is 6k
biztositjak a fészerepld farmerét, mig a titkos Ugyndk inge
Tommy Bahama, vitorlascipdje pedig Sperry lesz. Napszem-
Uvege ezuttal Barton Perreira, de a Vuarnet marka is fel fog
bukkanni. Az 6raja, ahogy az 1995-6s Aranyszem ota min-
dig, Omega lesz, egy Seamaster modell mar biztosan elé fog
kerulni. Szamithatunk arra is, hogy ennek reklamjain a mutatok
10:07-et mutatnak majd - odafigyelnek ugyanis arra is, hogy
még ott is megjelenjen a 007.

Az ugynevezett wardrobe placement a Bond-filmeknek mar-
mar természetes velejardja: mig Daniel Craig 6ltonytervezdje
Tom Ford, addig Pierce Brosnan esetében a Brioni marka volt

a ,szponzor”. Ahogy utébbi marketingigazgatdja mondja:

JAdott volt egy lehetdség, hogy a vilag legjobban 61tdzott

emberét 6ltoztethessuk. A nézo latja, ahogyan egy robba-
nas eldl fut a mi kasmirkabatunkban, és nem is nézhetne ki
jobban.” Persze a f6hés holgypartnerei esetében is

@ lehet6ség van hasonldra. Az Eva Green altal alaki-

tott Vesper Lynd a 2006-0s Casino Royale-ban egy
gyonyorl Roberto Cavalli lila estélyit hord, Halle
Berry pedig egy Eres markaju narancssarga fur-
déruhaban tlnik elé a habokbdl a 2002-ben bemu-
tatott Halj meg maskor cimu filmben. Ne feled-
kezzUnk meg az ékszerekrél sem, melyeket sok
esetben a Swarovski vagy a Cartier biztositott

a ndi szereplék szamara.

RAZVA, NEM KEVERVE

A titkos Ugyndkhdz a filmek soran mar szinte
hozzatapadt a vodka-martini - mégpedig
razva, nem keverve. A vodka markane-
vét tébb film is egyértelmulvé teszi - még

- .

WILLINGER

ha néhany alkotdsban mas brand is feltlint

-, James Bond kedvence a Smirnoff. Pezsgd

esetében pedig ahogy a Rolexet idével

felvaltotta az Omega, ugy a Dom Perig-

nont lecserélték Bollinger-re, igy most is ilyet fog kortyolni.

Ahogy Tanya Nitins, aki Selling James Bond cimmel kény-
vet is irt, rdmutat: ,Bondot rengeteg médon meghatarozzak
az altala hasznalt termékek. (..) Nem iszik akdrmilyen pezsgét,
muszdj tokéletesen behltott Bollinger-nek lennie.” A Daniel
Craig alakitotta titkos Ugyndk a 2006-os Skyfall 6ta viszont mar
sort is iszik, mégpedig Heinekent. A marka 45 millio dollart
fizetett, hogy a kovetkezd Bond-filmekben biztos helye legyen.
Persze ha jobban megnézzuk a huszonnégy eddigi alkotast,
kiderUl, hogy whisky, brandy, rum, vordsbor, sét szaké is feltliint
bennuk. S6t, a vodka-martini valdjaban tobb esetben Vesper
Martini, amiben gin is van.

A titkos Ugynokodt ritkan latjuk Gditdt fogyasztani, de ez nem
jelenti azt, hogy nem kerulnek el6 ilyen markak a filmekben:
az 1974-es Az aranypisztolyos férfiben a Pepsi marka tlnik
fel a hattérben a bokszmeérkdzés alatt, az 1979-es Holdkelte
cimu filmben a 7Up plakatjait 1athatjuk tdbbszor is, a 2008-as
A Quantum csendjében pedig a Coca-Cola Zero bukkan fel.
Az aditémarkak az ilyen megjelenéseket jellemzden rekldmmal
is meg szoktak erésiteni, ahogy arra még visszatériink majd.
Tobb cikk is vizsgalta, hogy 6sszességében milyen trendek
figyelhet6k meg a James Bond-filmekben feltiné markak sza-
maval kapcsolatosan, illetve hogy azok mennyi idétartamra lat-
hatok. Az eredmények alapjan az elsd, 1962-es Bond-mu
ota évtizedenként nézve folyamatosan tobb a markamegjele-
nések szama, ami kuléndsen a kilencvenes években gyorsult fel.

TITKOSUGYNOK-KUTYUK

James Bond autdja rendszerint rendelkezik valamilyen kulon-
leges tulajdonsaggal, ahogy idénként az 6rdja is. Mas eszkozdk
is elékertiinek azonban. Erdekesség, hogy fényképezégépbdl
példaul mennyiféle: Sean Connery Nikon, mig az 6t kovetd
007-es Ugyndk, Roger Moore Canon fényképezdgépet hasz-
nalt, a Timothy Dalton-os Bond-filmekben pedig az Olympus
marka tlnt fel, amit késébb a Sony valtott fel. Szamitdgé-
pek, monitorok esetében a Philips, majd az IBM is megje-

lent, de a nagy attorést a 2006-os Casino Royale jelentette
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a Sony Vaio laptopokkal - eléfordult, hogy Daniel Craig egy
hajon is ezt hasznalta.
Mobiltelefonok elészor az 1990-es években tlntek fel, a Pierce

Brosnan-filmekben -igaz, elébb nem is nagyon tudtak volna,

mert nem voltak ilyen telefonok. Az emblematikus product

placementek itt is a Sony brandhez, pontosabban a Sony
Ericssonhoz kotheték. A holnap markaban, illetve A Quan-
tum csendje cimu filmben a titkos Ugyndk mobiljai olyan
extrakra is képesek, mint az ujjlenyomat letUukrozése vagy
az ajtod biztonsagi zaranak feloldasa.

Mas technikai innovaciok is megjelentek a 007-es filmekben:
fizetésre példaul sok esetben nem készpénzt, hanem bank-
kartyat hasznal a féhds. A Visa mar a Roger Moore-filmekben
is felbukkant, de Daniel Craig is ilyen kartyat hasznal.

Néha viszont a James Bond-filmek a klasszikus megoldasok-
hoz nyulnak vissza, példaul a 2012-es Skyfallban a hagyoma-
nyos borotvahoz. Mikdzben Miss Moneypenny segit Bondnak
megborotvalkozni, a fUlébe sugja, hogy ,néha a hagyomanyos
dolgok a legjobbak’. Ennek a jelenetnek a hatasara a Shaving
Shack eladasai 405 szazalékkal névekedtek.

Hagyomanyos az is, hogy amennyiben lehetséges, a brit tit-
kos Ugynok brit markat hasznal. igy példaul a British Airways
légitarsasaggal repll. Az1979-es Holdkelte cimu filmben egy
egészen vicces megjelenitéssel is élt a marka. Az egyik rosz-
szfiu egy British Airways-oriasplakatba gurul bele, a plakaton
a szdveg pedig a BA akkori szlogenje: ,We'll take more care
of you”, azaz: ,Mi jobban gondjat viseljuk”.

A termékkategodridkat a végtelenségig lehetne sorolni, hiszen
aJames Bond-filmekben a jarmUvek, ruhazati termékek, 6rak,
alkoholos italok, elektronikai kultyUk, szolgadltatdsok mellett
megjelennek sajtétermékek, kozmetikumok, ételek, fegyverek,
de dohanytermékek is. Igaz, utdbbi kapcsan is lathato a vilag-
gal valo haladas: mig a korabbi Bondok idénként ragyujtanak,
Pierce Brosnan és Daniel Craig mar nem teszi.

BOND-TURIZMUS
A titkos Ugynok rengeteg gyonyord helyen megfordul, csoda-
latos szallodakban tolti az éjszakait. Az egyes filmekben utdb-

biak neve is elhangzik, vagy vizualisan megjelenik az épulet

kivulrél-belllrél. A 007-es Ugyndk sokszor megszallt példaul
a Hiltonban, a Palace-ban, a Hotel Ciprianiban vagy az Atlantic
Hotelben. Az ilyenfajta termékelhelyezést place placementnek
nevezik, mely orszagok, varosok, épuletek, utcak szamara is
jo hirnevet teremthet, turistakat csalogat oda, pusztan azért,
mert James Bond is ott jart.

llyen példaul a svéjci Schilthorn hegyen allé koérbe forgd
étterem, mely az 1969-es Ofelsége titkosszolgdlataban cimu
filmben szerepelt. Az étterem azéta is, azaz pont 6tven éve
a filmbéli Piz Gloria nevet viseli, a csucsot pedig 007-es hegy
néven is emlegetik. A 2006-0s Casino Royale hires pdkerbaj-
noksaga a film szerint Montenegroban jatszodik, melynek ezal-
tal 40 szazalékkal megugrott a turizmusbdl befolyd bevétele.
A felsorolasbdl Velence, Thaiféld, Jamaica, Skdcia és London
sem maradhat ki, hiszen ezeken a helyeken tébb Bond-film
is jatszodott mar, s az utdbbi harom helyszin a jévére bemu-

tatando filmben is biztosan szerepet kap majd.

A PRODUCT PLACEMENT REKLAMJA
Akarmennyire is népszerlek a James Bond-filmek, és fog-
lalkozik azzal a média, hogy milyen brandek jelennek meg
az aktualis moziban, a markak hamar rajottek, hogy érdemes
rekldmokkal is kiegésziteni a termékmegjelenitést.

A Visa példaul egy olyan filmet forgatott le Pierce Brosnannel,
amelyben a szinész Bangkokban a kozlekedési dugd miatt
atszall egy tuk-tukba. A sofér felismeri, és arra gondol, hogy
a filmbéli James Bond az utasa, ezért teljes extazisban lép
a gazra, hogy minél gyorsabban elvigye a kért helyre. Az Ut
végén a tuk-tuk teljesen 6sszetdrik, am ekkor Brosnan oda-
dobja Visa kartyajat a soférnek, aki késdbb visszatér egy vagany,
chopperes tuk-tukkal.

A Heineken a 2002-es Halj meg maskor cimu film ota partnere
aJames Bond franchise-nak, de ebben a filmben a titkos Ugy-
nék még nem fogyasztotta a sért. A Q szerepét akkor
jatszo szinésszel, a hires komikus John Cleese-zel
viszont leforgattak egy reklamszpotot, melyben
Q-nak csérog a telefonja, de a sok kutyud kozul, ami

nala van, egyik sem az. Végul megtalalja, hogy mi
csorog: egy heinekenes Uveg. Majd Ujra telefon-
csorgést hallhatunk, ami a cipéjébdl jon, ezért
a labét viccesen a bar pultjara dobja.

Daniel Craiggel tobb heinekenes rek-

lamot is készitettek. Az egyik ilyenben

egy motorcsdnakkal menekul, ami egy vizi-
siel6 N6t huz maga utan. A n6 egy éles kanyart
kovetve kisodrodik a partra, ahol éppen eskuvd
zajlik, majd elhalad a pincérek elétt, ahol felkap
egy talcat rajta négy Uveg Heinekennel. A talcaval
a kezében folytatja az utjat, majd egy molon Glé
par elé tesz két Heinekent. Ezutan James

Bond motorcsénakja leall, mert az 6t Gldo-

z6k egyike atugrik hozza. Ekkor a né elsiklik egészen a cséna-

kig, és segit James Bondnak lerazni a férfit. A rekldam végén
a marka mellett a Spectre filmcim is feltlnik.

Noha mindenki tisztdban van vele, hogy James Bond Aston
Martint vezet, azért ez a marka is készitett par reklamfilmet.
Az egyik ilyenben az auté gumicsikorgatas kdzepette fel-
irja az aszfaltra, hogy 007. Egy masik, egyperces szpotban
a Skyfall fécimdala szol, és olyan részeket vetitenek a filmbdl,
amikor James Bond az Aston Martinjat vezeti, vagy eppen
beszall az autdjaba.

Bar azt sokan tudjuk, hogy James Bond kedvenc itala a vod-

ka-martini razva, nem keverve, de a filmben megjelend

szlogenje: ,Equip yourself like Bond”, vagyis ,Szerelkezz fel,
mint Bond". Ebben a Vaio laptopot népszerUsitik a Casino
Royale-bdl vett jelenetek segitségével. Hasonlot egyébirant
a Skyfall kapcsan is bemutattak.

Nem kéonnyu feladat megoldani, hogy kozmetikai termékek
természetesen jelenjenek meg egy filmben. A Revlon brand
jol tudja ezt, ezért 007 Color Collection néven limitalt kiadasu
rdzsainak, kéromlakkjainak, szempillaspiraljainak Halle Ber-
ryvel készult rekldmfilmje 2002-ben. A brit Avon, mely 2008
ota partnere a James Bond-filmeknek, A Quantum csendje
egyik szerepldjével, a Strawberry Fieldset alakitd Gemma Arter-
tonnal forgatott reklamokat, sét egy Bond Girl 007 parfuméot
is piacra dobott. A Mac Cosmetics egyik vezetd sminkese
pedig kulonb6z6 ujsagoknak adott interjut, melyben részle-
tezte, hogy a 2015-6s Spectre kezdd jelenetében tdbb mint
1500 embert sminkeltek ki a karneval hangulatadhoz illéen.
Ahogy mar szo6 volt réla, Uditét viszonylag ritkdn iszik Bond
a filmjeiben, ennek ellenére nem kevés ilyen rekldm készult.
Az egyik 7Up-os szpotban egy srac 7Up italat ellopjak, mire
megjelenik egy felirat: ,What would James Bond do?’, azaz:

,James Bond vajon mit tenne?” A kovetkezd jelenetben

a srac oltonyben egy tankot vezetve veszi Ulddzébe a fiut,
aki ellopta az uditéjét.
A Diet Coke egyik reklamfilmjében személyesen James

Bond jelenik meg, Pierce Brosnan alakitasaban.

markara mindig érdemes felhivni a figyelmet. A Bel- HH-H! Mikdzben leldl egy holgy mellé, nindzsak tdmadjak

vedere vodka az egyik hivatalos partnere volt a Spe- "‘l"—'ﬂ‘g meg, és mialatt leszereli dket, arra is van ideje, hogy

ctre - A Fantom visszatér cimu 2015-6s filmnek, aminek
keretében egy reklamszpotot forgattak Stephanie
Sigmannel, aki Estrellat alakitotta a mozifilm-
ben. A csinos né a szpotban egy Belvedere vod-
ka-martinit kér - ,rdzva, nem keverve” - a pin-
cértdl. Az ital elkészitése alatt hallhaté a hires
James Bond-filmzene, majd a n6 a végén ezt
mondja a kameraba nézve: ,Excellent choice, Mr
Bond’, azaz: ,Kitind valasztas, Mr Bond". A Bel-
vedere vodka raadasul Uj ,kdntdsben”, 007-es cso-

magolasban is a piacra dobta italait.

Mivel a nézék egy része még mindig azt hiszi, hogy
James Bond 6rdja Rolex, idérél idére emlékeztetni
kell 6ket, hogy méar nem az. Az Omega Daniel Craig
szereplésével készitett egy 30 masodperces reklamfil-
met, melyben az 6ra 300 méterig tartd vizallosa-
gara koncentraltak. Az egyik vicces jelenet A Spe-

ctre cimu filmben, amikor James Bond megkapja az orajat,
és megkérdezi Q-tol: ,Csinal ez barmit is?” Mire Q: ,Meg-
mutatja az idét.” Ezzel a mondattal zarul az Omega egy
masik reklamszpotja.

A Sony megjelenéseit a Bond-filmekben ugyan konnyu fel-
ismerni, de hogy a termékmegjelenitések még hatasosab-

bak legyenek, tobb reklamszpotot is forgattak. Az egyik ilyen

elmondja a Diet Coke el6nyeit, miszerint remek
az ize, és csak egy kaldria. ,Egy tokéletes ital, egy
tokéletlen vilagban.”
A Coca-Cola Zero megjelenésekor az egyik cél
az volt, hogy egy férfiasabb diétas kolat dob-
janak piacra, nem csoda, hogy James Bond
is erre valtott. A marka ,unlock the 007 in
you” (,szabaditsd fel a benned lévé 007-
est”) Uzenetét néhany fogyasztd szo szerint
is megélhette: ha a vasuti palyaudvaron egy

Coke Zerot vasaroltak, megjelent egy Uzenet,
hogy kapnak két jegyet a Skyfall vetitésére, ha 70
masodperc alatt elrohannak a 6-os vaganyra. Am
ez nem volt olyan egyszerU, hiszen az Utjukba tobb
akadaly is kerult: labuk elé hulld bérondok, guruld

narancsok, Uvegablakkal sétalé munkasok, moz-

golépcsot elalld dzsoggingoldk, nyakukba ugro
gyonyoru noé. Sét, a legvegén, amikor a vaganyhoz értek, csak
akkor kaphattak meg a jegyeket, ha el is dudoltak a hires
James Bond-dalt. A Coca-Cola honlapjan talalt adatok alap-
jan az err6l készult videdt 7,1 millidan lattak, akiknek a 98
szazaléka kedvelte, és 832 300-an osztottdk meg mas csa-
tornakon is, igy is népszerUsitve, hogy a titkos Ugyndk uditd-

itala a Coca-Cola Zero.
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