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Sok turista, tobb befekteto, boldogabb lakosok —
Az eredmeényes varosmarkazas alapjai
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Ha jol van a varos markazva

Nohet:
— A turistak szama és az altaluk elkoltott osszeg
— A tokebefektetok, vallalkozasok szama, munkahelyek és addbevételek

— A helyiek identitasa, buszkesége, elégedettsége, kotodése,
a lokalpatriotizmus

— Potencialis uj lakosok érdeklodése, szama, minosége

— A telepulésen gyartott termékek népszerisége, kereslete

— A varos orszagos publicitasa

- Osszességében a telepiilés versenyképessége

- A jolét és jollét

— A polgarmester és az onkormanyzat hitelessége, népszeriisége



JO az a varosmarka ...

,Ahol jo élni, ahova jo erkezni.”



Egyszeru az elméletben, nehéz a gyakorlatban

Varos Varosmarka

(objektiv adottsagok) (szubjektiv érzékelés)

Egyéb,
a varosmarkazastol
fuggetlen elemek




Egy lehetséges megkozelitées

The Saffron
European City
Brand Barometer.
Revealing which
cities get the brands
they deserve.

By Jeremy Hildreth, head of place branding, Seffron Brand Consultanis



Varosvagyon
(objektiv adottsagok)

olcson
élvezheto

0% &

& 1atnivalok,

torténelmi
attrakciok

jo idbjaras

gyalog

bevasarlasi lehetéségek,

mindségi valaszték

konnyl bejarni

tomegkozlekedéssel

gazdasagi fejlettség



beszédtéma
pozitiv, vonzé asszociaciok
mennyisége és erossége

Varosmarka

(szubjektiv érzékelés)

felismerhetéség,

azonosithatésag média e_lllsmc'ares,
megjelenés

(képeslap-teszt)



Saffron European City Brand Barometer all 72 c

A vonal felé
kell kerulni!
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De ez nemcsak
marketing,

hanem varos-
fejlesztés is!
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Egy masik megkozelités
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CITY BRANDS INDEX
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CITY BRANDS INDEX

3. Lakhatasi,
letelepedési

elofeltételek

(elérhetd aru lakhatas és
a kozszolgaltatasok

2. Fontosabb mindsége) 4. Potencialis
varosjellemzok lehetoséegek
(tisztasag, varoskép és klima) (Uzleti tevekenyseghez,

munkakereséshez,

Iskolaba jarashoz)

5. Emberek

(baratsagos emberek,
személyes talalkozasok
és kulturalis
sokszinliség)

1. Jelenlét

(a varos ismertsége és
tevékenységérél kialakult
kép)

6. Varosi élet, pezsgés

(érdekes események,
tevékenységek és életstilusok)



t ANHOLT-GMI ) ;
CITY BRANDS INDEX Objektivebb

3. Lakhatasi, letelepedeési
elofeltételek

2. Fontosabb
varosjellemzok

4. Potencialis
lehetoségek

1. ,,Jelenlét” 5. Emberek

6. Varosi élet, pezsgés

Szubjektivebb



Ha belevagunk, hogy éerdemes?

A varosmarkazas NEM csak a logorél és szlogenrol szél!
Az a kovetkezmeénye a stratégianak!
De ettol még fontos, sot.
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AZ INNOVATIV
KERTVAR®S
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Elsddleges logd
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Szines ill. monokrém valtozatok

GYAL:=29AY  GYALZLS
GYAL GYAL

GYAL GYAL

A logd felhasznalasa nagyon faontos

momentuma az egységes rculat
kialakitasanak. Meghatirozott
variansainak ideédlis hasznalats

jatékeossagot kélcsénbz a folymatosan
valtozd kdrnyezetben.

Alralénossigban az elsddleges logbt
ajanlott hasznilni, de ha ismétlddd
jelenléte til nyomasztdva valna, akkor
a misodlagos logdk, szinesithetik az
adott elemet. Ezek a varidcidk szinben
is illetve monokrdom kdrnyezetben is
hasznadlhatdak.

Gyal varos cimerét minden esetben
homogén haAttérre é&s Gmalldan szabad
elhelyezni. Kiegészitésként a logét
a silyponttdl tavolabb az oldal
alsd sarkéban =1 lehet helyezni,ds
kizdrbélag fekete/fehér vagy monokrém
valtozatban.

A logék wvaridaciéi megtalalhatdak a
logo gyal.ai nevi fajlban.



A grafikai arculatnak a legmeghatarozdbb AZ INNOVATIV

KERTVAR®S

eleme a logd, mely a wvaros nevét és
Ertékeit igyekszik magén hordozni. Gyal
logdja tobb aspektusbdl &11 dssze. Ezek
a szimbbélumok a varos sajatossagai.
Olyan fliszerei, melyek Gyal varosat olyan
zamatossa teszik:

- A kbzbsség egylitt dobband sziwve

- A viros épitészeti é&rtékei &ltal
kialakult wvarosképi sziluett

- A dinamikusan fejléds ipari szféra

- Az innovativ gondolkodéas

GYAL *+ oM. =
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PVA 8-lépcsés modell

1. A varosmarkazas céljainak tisztazasa az adott telepulés esetében
2.Varosmarka kutatasok, felmérések

3. Helyzetelemzés, rendszerezés

4. Varosmarka stratégia, kulonosen pozicionalas

5. A stratégiai koncepcio kibontasa a varosi tevékenységekre

6. Kommunikacios rendszer

7.Varosmarka bevezetés

8. Varosmarka monitoring, értékelés, visszacsatolas



Kihivasok, amikkel én talalkozom tanacsadoként

,Van rengeteg varosfejlesztési dokumentumunk, mégse tudjuk, merre induljunk”
,Annyi minden van a varosunkban, de nem tudnak réla”

,Nalunk aztan alig van nalunk valami”

sRengetegféle j6 marketingaktivitast csinalunk, de nincs rendszere”

,»Annyi otletiink van még, mit valésitsunk meg beldle?”

,,Nekiink nem hiszik el, hogy a markazas/marketing fontos, Neked talan igen”
,,Be kellene vonni egy csomo érintettet még.”

,Borzalmas a sajtéonk — az orszagos, de még a varosi is.”

,Lett egy uj logonk, de mi legyen a cimerrel?”

,van egy szlogeniink, de senki nem ismeri.”

, Varosmarketing osztalyt hozzunk létre, varosi céget alapitsunk, vagy kiilsé
ligynokseggel dolgozzunk?”

,,Ra akarjuk venni a helyieket, hogy megosszak a tartalmainkat, de méqg a fiatalok sem
osztjak meg”



A fo tanacsom
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Hat kategoria:

1. Rendezvény-esemeény (Event-marketing)

2. Kuls6 kommunikaciés megoldasok és tartalom

3. Belso0 kommunikacios megoldasok és tartalom

4. Arculattervezes

5. Varosfejlesztési projektek marketingprogramjai, kampanyai

6. Varosmarka, varosimazs épitdo nem-marketing teljesitmények,
értékek



18 otlet, ami felhivja a figyelmet a varosra —
és kulonosen jol mikodik, ha a stratégiahoz illeszkedik




1. Egy kulonleges statisztikara
épuloé megkulonboztetés

NO MONEY
BUT LOVE.

e

Background: withadebtel - [1][[., Yubarl City, Japan, was bankiupt,
Cha l]enge: Promote Yubari, teanergize ils' citizens, and halp erase the dedt.

o o ~ Ideq: Yubar has the lowes! divorce rafe in Japan so we created the iden, "Yubari, no money bul fove®.
ﬁ"‘_ S - In expanding this Ideo we creaied o loveable, yel ironic characler called "Yubori Fusai®.
N = “Fusal" means both “debt" and "spouse” in Japanese. Then we collaborated with the City government'

- 1o create revenus-generating schemes positioning the eity as o dastination Ior happy couples.
& 3

NHK NEWSICUP = YUBARI-FUSAI LOLLUE SR LDl E Rl b o




2. ,,Nalatok nincs semmi” provokacidés kutatas




3. Valami, amitol egycsapasra
kulonleges lesz a telepulés




4. Zold ,,dolgok”
T/_ .

. SLOW DOWN

Aimless walking develops curiesity. You den’t rush after pre-packaged tourist
attractions but discover things you never knew existad. This is how a deep sense
of intimaey with a place is born. Travel slowly, and the world becomes much more

than just the claims of a tourist guidebook.

“Idon't know what my path is yet. I'm just walking on it.”
Olivia Newton-John

5. CONNECT WITH THE LOCAL COMMUNITY

Walkers thrive on getting lost. Because real life happens in-between the advertised
‘places to go’ and ‘things to do’. When you walk, you stumble upon a café or a tavern
frequented only by the locals. By doing what they do and supporting the local
economy, you travel responsibly.

“I know the joy of fishes in the river through my own joy, as | go walking along the
same river.” Zhuangzi

6. SUPPORT THE ENVIRONMENT

Pay nothing to walk and your travel will come at no cost to the Earth. You
choose walking not because vou are poor but because you are modest.
Travelling green creates a sense of unity with the environment.

“You need special shoes for hiking - and a bit of a special soul as well.”
Terri Guillemets

-
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5. Viragos ,,dolgok”




6. Okos
,dolgok”

Srrark health
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7. Instagram-pontok a varosban

Forbes Billionaires Innovation Leadership Money Business Small Business

ADVERTISEMENT

Oxford Executive MBA

20,819 views | Jan 24, 2018, 03:05am

Here's How Much Instagram
Likes Influence Millennials'
According to a recent survey conducted by Schofields, more than 40% of Choice Of Travel Destinations

those under 33 prioritize ‘Instagrammability’ when choosing their next

= Has Changed Travel Forever

holiday spot.

The picture-worthiness of a particular place beats other factors such as cost,
local cuisine, and whether or not alcohol is freely available at a low cost.

Interestingly enough, sightseeing opportunities scored as the lowest priority

on the millennials’ list.



8. Rendszeres dronvidedk

@ sokszinuvidek.24.hu/viragzo-videkunk/2020/02/16/keszthelyi-szigetfurdo-keszthelyi-hangulat-keszthelyi-nyuzsges/

#FARSANG #BALATON #0KO #52BBADIDG  #INSPIRACIO  #GYOGYNOVENY & RECEPT KOvESs MINKET:

VIRAGZO VIDEKUNK | KESZTHELYY +TELICSEND + SZIGETFURDG + BALATON
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9. A kozosséget szo6 szerint bevono kozosségi kampany

drickt,
kmimit &n die
Dorf-Anschlagwandi!




10. Autentikus rendezvény




11. ,,Szokasos” rendezvény csavarral

iy HORPINT

magyar kézmdves és kraft sérok

HIREK KOCSMAK SOROK SORFGZDEK SORGASZTRO SORENCIKLOPEDIA SORKERESG KAPCSOLAT Q

Sziiretlen

Mi Baja a jo sornek?

© 2018-08-030900 & TORZSVENDEG

Az eqyik fellegvéra. Vagy legalabb is az volt hétvégén, mikor megrendezésre kerdit ott a
2018-as BeerBQ fesztival.

HIRDETES

KOVESS MINKET!

EZT OLVASD EL!

BEERBQ

BAJAI KEZMUVES SOR- ES
STREETFOOD FESZTIVAL



12. Influencer study tour

WE SURPRISED

16 FLEMISH
INFLUENCERS
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Another City Trip 2018 - International Influencer Marketing Campaign

788, MINT30 FOGRAM

VAN
CITYDWELLERS Broodt @ VALEN@IA ABBE

ZARZC MUSEUM
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13. Blogger/vlogger haz
idoszakosan
Ses & Do Est & Drink Work & Study Business & Invest Infe  Think Sustalnably ,O Q;' ,% @ EN-

#MyHeIsmk;Resndence '

Chlef Inﬂuenclng




14. Foto és videotar a sajtonak és az internetezoknek

. Media - Toolbox Estonia X + - X
€ & @ toolbox.estonia.ee/search/?filterimedia_type][]=photo&filterimedia_typel[l=video&filter[media_typel[l=graph&filterimedia_typel[l=presentation&filterimedia_... & m
brand estonia story design toolbox in use news about eesti keeles

all photos videos presentations prints graphics typefaces audio i sign up

o

Media i _OMF

o ‘ N6

v Video

Clear all filters

v |llustration

v Presentation ' 3 o
v Print ..
v Audio

v Typeface
v lcon

v Wordmark

v Cinemagraph




15. Barmi, ami kulonlegesen mutatja be a hely értékeit

Kiilonleges konyvet tart most a kezében az Olvaso.

Kiilonleges azért, mert a torténeteket
a gyermeki fantazia sziilte.

Kiilonlegessége tartalmaban is megmutatkozik, hiszen
a gyermekek szemén keresztiil ismerhetjiik meg
kornyezetiink csodait, Jasz-Nagykun-Szolnok megye
természeti kincseit, kulturalis értékeit.

Kiilonleges az a paratlan osszefogas is, amellyel
a torténetek mesekonyvve alltak ossze.
A meseiro palyazatot a Verseghy Ferenc Konyvar
gyermekkonyvtira és a Szolnok Televizié kézésen
irta ki. A meséket a Szolnoki Miivésztelep miivészei

illusztraltak, a CD melléklet az Aktiv Radio
munkatirsai és a Béres Zrt. segitségével késziilt,
és Szolnok Megyei Jogii Varos Onkormanyzata
kiadasiban jelenhet meg nyomtatasban.




16. Es barmi, ami jatékra 6sztonoz

@ ANAGY BAJAIRECEPT TURA- K. X o = a >
< C & creatum.hw/receptiural w @ |
B KAGY BAMI
RECEPT FOOLDAL TARSASJATEK INDULJON A JATEK! GALERIA ARAK HOL KAPHATO

HUNARIS
TARSASMTER

AZHELSO BAJAI
KU LI NARIS TARSASJATEK
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17. Lecsapas az
aktualitasokra

Nem kell Svédorszagig menned, ha igazan
autentikus husgolyokra vagysz! Raadasul ehhez az
egyszerl recepthez nem kell szerelési dimutatol
Ugye nalatok sem hianyozhat mellé a barna martas
es az afonyalekvar? iz hitp://bit Iy/2RR9637

® 43K 17K Comments
8 4K Shares

Ub Like CJ Comment d} Share @‘v

Most Relevant =

s 9 Attila Fulop zsenialis ez az egész! Imadom,

- amit mivelnek a kommenteldk! & "igy is
lehet marketinget mivelni" Orom ezt
olvasni, ez vilag best practice most. Grat
mindenkinek.

41K
Like - Reply - 2w L}

9 Csilla Fazekas Es ezen nemcsak mi
muiatunk, hanem ma delutan random
cégek random kis csapata szintén jol
szorakozott 5 na, ez a csapatepites

10
Like - Reply - 2w o s

@ & Top Fan
Andrea Arva Attila Fulop gva jo ©5

Nagyon tetszik nekem is @ @
Like - Reply - 2w

Write a comment (;1 Iﬁl @ [B




18. Sajat dal
a varosnak

o) 001/ > »l o) 0137403
Halott Pénz - Otthon (official music video) Bi-Tang Flow - Ez az a varos [ OFFICIAL MUSIC VIDEO ]
6 649 370 megtekintés » 2017. jun. 8. ilp 30E & 25E A MEGOSZTAS =4 MENTES e 24 793 megtekintés - 2016. m4j. 22 il 365 &1 29 & MEGOSZTAS =i MENTES

23 YouTube " albertirsa —

Albertirsa - Himnusz / Indulo

Sub Bass Monster - Gyulafiratot

470 185 megtekintés + 2011. mérc. 26 s 27E & 294 4 MEGOSZTAS =4 MENTES
1912 370 megtekintés iy 72 @ 214 & MEGOSZTAS =, MENTES I



18. Sajat dal
a varosnak

c & 444 hu/2018/12/29/ilyet-meg-nem-hallottal-a-martfui-polgarmester-elrappelte-hogy-a-varossal-penzugyileg-minden-rendben Yo =9 t

llyet még nem hallottal: a martfiii

polgarmester elrappelte, hogy a varossal
pénziigyileg minden rendben

MUSORVEZETO

A 444 els6 nyomtatott magazinja azzal foglalkozik,
hogyan élheti til az emberiség a XXI. szazadot.

ERDEKEL

Hallott mar magyar politikust rappelni? Itt az alkalom! Az év végén Martfd
varos 250 lakdjadnak kozremiikodésével készitettek egy klipet a Jasz-Nagykun-
Szolnok megyei telepiilésrél. Lényegében az egész varos énekel benne a
nyugdijasoktdl a polgarérokon at az iskolasokig, az dtlet egy helyi Hazamehettek a Vuhanbal
meédiamunkas fejébdl pattant ki, karacsonyi meglepetésnek szantak. kimentett magyarok




2 YouTube ™ martfii rap

18. Sajat dal

Ferenc Kovécs 1 éve
a \V é ro s n a k Hatalmas Imézsfilm :-) Gratuldlok hozza :-) Tegyétek naggya Martfiit :-) Igazi kedves szerethetd kisvaros :-)

i 9 §  VALASZ

Polgarmester Dombovar 1 éve
Dombdvér nevében gratula! Gondolom, a forgatas nagy élmény volt, mar csak ezért is megérte. Szabé Lorand pm.

b 13 ' VALASZ

Zoltan Magyar 1 éve

...Martfd mindenben kiemelkedik az atlagbdl...és én erre nagyon biiszke vagyok,hogy ilyen emberek
lakjak,iranyitjak,szépitgetik,vigyaznak ra,jé hirét viszik...

e 13§ VALASZ

~ Valasz megtekintése

> Gyorgy Berta 1 éve
y  Hatalmas. ;) Az Gtlet és a kivitelezés is szuper. ;)

| 2 :|J J;'Wg_f 5:09 / I. 13 .l VALASZ

#Martf(i - Szuper csticshely . Music4 G 16
135 194 megtekintés + 2018. dec. 21. iy 1,6E &1 92 & MEGOSZTAS =i MENTES ... @ usic amers eve

virusvideo lesz ebbdl :D

e 18 ®§  VALASZ

¥ 2 valasz megtekintése

csokady12 1 éve
Nem tudom , hol van Martf(, de izzitom a fékat, és itt hagyom csoszi Pestet, a proli emberekkel egyiitt. :D

b 7 &  VALASZ



2 YouTube ™ martfii rap

18. Sajat dal

Amikor egy kozdsség ennyire dsszetart, képes aldozatot hozni egy kézos tigyért, bevallalja a poént és mosolyt csal az
arcokra, az mindig nagy RESPECT! a Vé ros n a k

e 18§ VALASZ

~ 18 valasz megtekintése

Spabook Net 1 éve
Ez aztdn a telepiilés és desztindcié marketing! Elmény nézni és hallgatni, készonjik! Udv Csepelrdi! nYI}I.ITlIhE Ho martfl rap

ik 29§ VALASZ

v 6 valasz megtekintése Zsolt Farkas 1 éve

Gratula, napipozitiv, robbantsatok fel a netet... | :) Minden telepiilésnek egy ilyen lip-dub-ot kellene magukrél csindlni... ! :)

Borbéla Lakd 1 éve RESPECT Szigetszentmikldsrol ! 1)

Nagyon aranyos lett ez a vided. Grat, innen Martf( mellél Bagibal. e 1§ VALASZ

: ;
ik 3 9 VALASZ mysteriousDSF 1 éve

Yo Pol-G, legkdzelebb nyomass metalhorgést is!
Kovesi Gabor 1 éve

Nagyon aranyos lett ) - Budapest iy 4 & VALASZ

i 6 ®  VALASZ Tesz- Vesz 1 éve

v Vilasz megtekintése 0:18 ez nagyon j6 lett, Inception Martfu

b 5 & VALASZ
J.F 1éve

kiralyok vagytok, sok ilyen kéne az orszégban! :-) Déniel Lévai 1 éve

: Draga lehetett a jogdij az ABBA szamhoz. Gondolom "financiélisan” csak el6tte volt rendben a véaros :D
b 1§ VALASZ )
is 46 &' VALASZ
Karoly Tomoskézi 1 eve ~ 2 vélasz megtekintése

Fantasztikusan nagyok vagytok! Szuper lett, gratulalok! :)
Istvanné Molndr 1 éve

Nagyon tetszik a video.Buszkék vagyunk a mi szép kis varosunkra.Kdszonet a készitéknek!

i 6 § VALASZ

Heliosnew 1 éve

@ ©6 @€ & 0 ®

kurva j6 ez a vide6, szép munka :D

e 3§ VALASZ
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Koszonom! Kérdések?
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